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Uvodni slovo

Ucebnice, kterou praveé drzite v rukou, se zabyva dvéma okruhy obcanského a spolec¢enskovédniho zakladu.
Jde zaprvé o celek, ktery se vénuje sociologii, problematice postaveni clovéka ve spole¢nosti. Druhym velkym
celkem jsou média, reklama a jejich vliv na spolecnost a ¢lovéka jako jedince.

Clovék je tvorem, ktery ke svému vyvoji potfebuje lidskou spole¢nost. Témata celku sociologie se vénuji vymezeni
nauky a zdkladnich pojmt sociologie, strukture spolecnosti a procesu socializace ¢lovéka. Seznamuje také s proble-
matikou rodiny a vénuje se rovnéz vztahu clovéka ke kulture a pfirodé, procesu integrace clovéka v dané spolecnosti.

Celek zaméreny na média pomeérné tizce souvisi s celkem predchozim. Seznamuje s problematikou komunikacni-
ho procesu, médii jako takovymi, medidlnimi celky a Zurnalistickymi zanry. Média a reklama provazeji v soucasné
spolec¢nosti ¢lovéka na kazdém kroku. Je proto vhodné naucit se jim rozumét, umét si informace tridit a ovérovat si je
z vice zdroji. Pomérné podrobné se tato ¢ast ucebnice vénuje masmédiim a novym médiim, zejména pak tém, ktera
jsou zaloZena na internetovych technologiich. Zavérecna ¢ést je vénovédna svétu fake-news a Sifeni dezinformaci.
V této kapitole jsou vymezeny zakladni pojmy, podstata, metody a cile dezinformacnich kampani, ptisobenti trollich
farem. Ctenar si udéla predstavu o nebezpedi, jaké predstavuje iten{ dezinformaci ve spole¢nosti, obeznami se s jejich
znaky i zptisoby, jak se jim branit.

Obsazend témata predstavuji uceleny blok uciva stanovenych RVP pro gymnazia a stfedni odborné vzdéla-
vani a spliiuji poZzadavky ke spole¢né ¢asti maturitnich zkousek.

Autori

Zdroje a odkazy k doplinkovym informacim
uvadénym v ucebnici

Dostupnost a vérohodnost online zdroja

Ucebnice obsahové postihuje zakladni ucivo nosnych témat z oblasti sociologie a médii. Casto oviem odkazuje
i na doprovodny studijni ¢i informacni material dostupny online.

Tyto odkazy jsou uvadény vétsinou v boxech s doprovodnymi informacemi nebo v zapati stranky a mohou
mit nésledujici podobu:

wwY Cesky statisticky uFad: https://www.czso.cz/

W Zakon o rozhlasovych a televiznich poplatcich: http://aplikace.mvcr.cz/sbirka-zakonu/ P
w (v poli Zakladni vyhleddvani zadejte fetézec znak( 348/2005) :
i Rozsifujici informace k pojmiim: média. ~ QR kod

V internetovém vyhledavaci (napf. Google.com) zadejte hledany retézec: média

K online zdrojim publikovanym na internetu je nutné pfistupovat kriticky. Ne vsechny poskytuji zcela vérohodné
nebo ovéfené informace, at uz to jsou online encyklopedie nebo webové stranky komercnich subjektt ¢i instituci.
Vhodné je danou nalezenou informaci ovéfit, a to nejlépe z nékolika dalsich na sobé nezéavislych online zdrojti.

Ucebnice na fadu dopliikovych online zdroji odkazuje obecné (formuluje kli¢ovy pojem pro zadani do interneto-
vého vyhleddvace). Spravnd volba klicového pojmu ¢tendfi umozni najit aktualni online zdroje dostupné v redlném
case. V pfipadé, Ze se jedna o seriézni online zdroj, u kterého se pfedpoklada dlouhodobéjsi platnost, je uvedena cela
URL adresa (napf. https://www.czso.cz/).




Uvodni slovo a seznam témat

Seznam témat

SOCIOLOGIE

1.

Sociologie jako véda (Mgr. Tereza Konecna)

* Vznik sociologie a jeji postaveni v systému véd ¢ Predmét sociologie a metody jejtho zkouméni
* Vyznamni predstavitelé sociologického mysleni

. Clovék a spole¢nost (Mgr. Tereza Kone¢nd)

* Tradi¢ni a moderni spolecnost ® Postmoderni spolecnost ® Spolecenské procesy a zmény
* Globalizace ® Socidlni hnuti e Socidlni norma a deviantni chovani

. Clovék jako soudést socidlnich ttvarii (Mgr. Tereza Konecna)

* Socialni seskupeni a socidlni skupiny ¢ Vznik a dynamika malé socialni skupiny
* Komunita, dav a kolektivni jednani

. Rodina (Mgr. Tereza Konecnd)

* Rodina, jeji funkce a typy ® Socializace ¢lovéka/Gender ¢ Krize rodiny

Struktura spolecnosti (Mgr. Tereza Konecnd)

* Nerovnost ve spolecnosti ® Socidlni stratifikace (rozvrstveni) e Socidlni status a mobilita

Kultura a spolec¢nost (Mgr. Tereza Konecnd)

o Clovek, piiroda a kultura ¢ Kultura, jeji druhy a funkce * Masové kultura
o Multikulturni spole¢nost

MEDIA

1.

Komunikace (PhDr. Jan Zavodny Pospisil, Ph.D.; Ing. et Ing. Lucie Sdra Zdvodna, Ph.D.)

* Pojem komunikace ® Komunikacni proces ¢ Historie komunikace ® Masova komunikace

. Zurnalistika (PhDr. Jan Zéavodny Pospisil, Ph.D.; Ing. et Ing. Lucie Sdra Zavodna, Ph.D.)

o Zurnalistika * Kdo je to zurnalista? * Zdroje zurnalistickych informaci

. Typy mediélnich obsahti (PhDr. Jan Zavodny Pospisil, Ph.D.; Ing. et Ing. Lucie Sara Zavodna, Ph.D.)

* Medidlni obsahy a jejich Zdnry e Zpravodajstvi ¢ Publicistika e Ostatni druhy medialnich obsahti

. Média (PhDr. Jan Zavodny Pospisil, Ph.D.; Ing. et Ing. Lucie Sara Zavodnd, Ph.D.)

* Podstata a vyznam médii ¢ Funkce médii e Vefejnopravnia soukromd média e Tisténd média
¢ Elektronickd média

. Média v zabav¢, reklamé a spolec¢nosti (PhDr. Jan Zavodny Pospisil, Ph.D.; Ing. et Ing. Lucie Sdra Zavodna, Ph.D.)

e Meédia azabava ¢ Médiaareklama ¢ Médiaaspolecnost ® Soucasna reklama

. Vliv, omezeni a nebezpeci médii (PhDr. Jan Zavodny Pospisil, Ph.D.; Ing. et Ing. Lucie Sara Zavodna, Ph.D.)

* Vlivmédil ¢ Médiaa vlddnimoc e VIivmédiina détia jejich vyvoj e Stereotypy a predsudky v médiich

. Regulace médii (PhDr. Jan Zavodny Pospisil, Ph.D.; Ing. et Ing. Lucie Sara Zavodna, Ph.D.)

* Regulace a kontrola médii ¢ Média pro vefejnou sluzbu e Legislativni Gprava médii
* Autoregulace neboli vnitfni regulace médii e Etika v Zurnalistické praci ¢ Svoboda slova

. Nova média (PhDr. Jan Zavodny Pospisil, Ph.D.; Ing. et Ing. Lucie Sara Zavodnd, Ph.D.)

e Elektronickd média e Internet jako prostor pro ,submédia” e Problémy internetové komunikace

. Svét fake-news a dezinformaci (PhDr. Jan Zdvodny Pospisil, Ph.D.; Ing. et Ing. Lucie Sara Zavodna, Ph.D.)

* Podstata a pojmy svéta dezinformaci ® Dezinformac¢ni kampari, jeji nastroje a techniky e Trolli farmy
* Weby produkujici a $ifici ,alternativni” zpravodajstvi e Jak rozpoznat dezinformace, obrana proti nim
* Instituce a organizace v boji proti dezinformacim e Zavérem k problematice dezinformaci
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Co se v kapitole
dozvite

Budete pak umét:

* charakterizovat sociologii jako
jednu ze spolecenskych véd

uvést, jakymi konkrétnimi tématy
se sociologie v praxi zabyva
popsat prolinani a vzajemny vztah
sociologie s dalSimi obory
vymezit zakladni pojmy a souvis-
losti ve spojitosti s u¢enim
vyznamnych osobnosti sociologie

rozliSovat zakladni techniky sbéru
dat a zjistovani informaci

Pogatky sociologie jako védy
| EEEEENEEEEEEN
[ 1 ] I
18.stoleti ~ 19. stoleti  20. stoleti

21. stoleti

Sociologie jako véda se zacala formovat na
zagatku 19. stoleti.

" SOUVISLOSTI ‘

Sociologicky Ghel pohledu

Zamyslime-li se nad problematikou sebevrazdy,
mame nékolik moZnosti, jak tento problém
pojmout. Mizeme sledovat pripad sebevrazdy
jednotlivce, tfeba pana X, a ptat se na pficiny
jeho €inu. Zde bychom chtéli pravdépodobné
Vedet, zda byly dlivodem ztrata zaméstnani, ne-
vyléCitelnd nemoc, rozvod €i duSevni porucha.
V tomto pfipadé bychom na problém sebe-
vrazdy nahlizeli z psychologického hlediska.
Kdybychom vsak sledovali nriist sebevrazd

v obdobi zAvratnych spoleGenskych zmén, které
s sebou prinaseji nejistotu, popfipadé sledovali
sebevrazednost u muzdl a Zen, lidi riiznych
vékovych kategorif a rozliéného dosazeného
stupné vzdélani, zkratka bychom nesledovali
chovani jednotlivce, ale chovani kolektivni,

pak bychom na dany problém nahlizeli okem
sociologa.

o

Sociologie jako véda

Po prostudovani této kapitoly budete znét:

* sociologii jako jednu ze spolecenskych véd

e konkrétni témata, kterymi se sociologie v praxi zabyva

¢ vztah sociologie k jinym védam

 zikladni pojmy a souvislosti ve spojitosti s u¢enim vyznamnych sociologt

¢ zakladni techniky zjistovani informaci a sbéru dat

V prvni kapitole se sezndmite se sociologii, jednou ze spolecenskych véd, kte-
ra se — velmi jednodusSe feceno — zabyva spolecnosti, v niz Zijeme. Sociologie vsak
neni védou izolovanou a mnohdy se prolina s dalsimi védnimi obory. Néasledujici
text vam dale zprostfedkuje zadkladni poznatky o uceni vyznamnych osobnosti,
které se socidlni tematikou zabyvaly, a také o metodéch, jeZ sociologie vyuZiva.

Vznik sociologie
a jeji postaveni v systému véd

Sociologie je pomérné mladou védou, vyvinula se az v 19. stoleti. Velky vliv
na zrod této védy méla Darwinova evolucni teorie, kterd popisuje vznik Zivota
na nasi planeté. Ta ostfe kontrastovala s teorii, v té dobé jedinou platnou, Ze vse-
chen Zivot na Zemi je dilem Boha. Nutno dodat, Ze Charles Darwin svou badatel-
skou ¢innosti od zakladi zménil pohled svéta na vznik Zivota a jeho evolucni teorie
z 2. poloviny 19. stoleti je pfevratnym objevem a vyznamnym meznikem. Clovék,
ktery byl do té doby doménou teologie, byl zaclenén do piirody a nésledoval vznik
mnoha véd, které se snazily clovéka zkoumat z rtiznych 1hld pohledu. E

0SOBNOST

Charles Robert Darwin se narodil 12. tnora 1809, byl britskym prirodovédcem a zakladatelem
evolucni biologie. Vystudoval teologii na Cambridgeské univerzité. V roce 1839 se ozenil se
svou sestrenic, se kterou mél deset déti. Zemrel v roce 1882 a jeho ostatky jsou ulozeny ve
Westminsterském opatstvi, kde bychom na8li také hrob napr. Isaaka Newtona. Velky vjznam
a dopad méla jeho evolu&nf teorie o vyvoji druhti. K zavériim, ze kterych jeho teorie vychézi,
do3el pri své vyzkumné plavbé lodi Beagle, ktera trvala bezméla pét let. Zkoumal fosilie, Zivé

Carles

organismy a setkal se s mnoha lidmi. Pravé setkani s domorodci v Jizni Americe bylo stézejni
Robert pfi jeho tvahéch o plvodu Clovéka. Darwin piSe: ,Pif pohledu na takové lidi Ize jen stéZi uvéfit,
. Ze jsou také tvory BoZimi a obyvateli téhoZ svéta, V této nejzazsf Casti Jizni Ameriky Clovak
Darwin existuje na niZ§im stupni dokonalosti neZ v kterékoliv jing Césti svéta." \le své préci ,, Piivod

cloveka™ se Darwin zabyva Uvahami o konkurenceschopnosti jednotlivych ras v hoji o pre-
Ziti, picemz zvwyhodnuje ty, které jsou na vy$Sim stupni civilizovanosti. Primitivni narody tak podie ngj Ioglcky ceka
vyhynuti. Dnes bychom jeho Gvahy pokladali za rasistické. Darwinova teorie o vivoji druhd
byla zneuzita nacisty, ktefi ji pouZili jako védecky zaklad pro svou rasovou politiku.
Darwinova evolu¢nf teorie se opira o teorii prirozeného vybéru. Ta iika, Ze u jedincti dochézi

k selekci — preziji pouze ti schopngjsi, silngjsi, prizpdsobivejsi. Tak dochazi k eveluci — proce-
su, pfi némz se rozviji Zivot na Zemi.

\ 7/ E>H 0 vyvoji Elovika: https.//www.youtube.com/watch?v=Kueo99L IWDg&t=22s a

Priimyslova revoluce

Prlimyslova revoluce bylo obdobi od 18. do
19, stoleti, kdy se zasadné promeénily zemé-
délstvi, vyroba, téZba, doprava a dali hospo-
darskeé sektory. DoSlo také
k zasadnim spoleCenskym,
Kulturnim a politickym
Zménam ve Vetsing statd
svéta. Tento proces zapocal
ve Velké Britanii a poté po-
kraCoval v dal$ich zemich

. 10 zapadu.

ZDEJIN

Dal$im impulzem pro vznik sociologie byly zmény, které s sebou prinesly Velka
francouzska revoluce a primyslova revoluce a s ni souvisejici kapitalismus, zmény
v oblasti ndboZenstvi a rozvoj védy. Jejich dopad na spole¢nost byl rozsahly — zanikly tra-
di¢ni rodiny a spolecenské vztahy zacaly fungovat na zcela novych principech moderni
spolecnosti. S postupnym zanikem tradi¢ni spolecnosti se vytraceji také spolecensky rad
a jistota. Lidé novému spolecenskému usporddani prestali rozumét a zacali si klast stéle
vice otdzek. Nové vznikla sociologie méla poskytnout na tyto otazky odpovédi.

Popsat zakonitosti utvarejici se moderni spolecnosti a najit v ni fad se pokusil je-
den z otcti zakladatelt sociologie, Auguste Comte (1798-1857). Pravé on dal sociolo-
gii jeji jméno, ptivodné ji vsak nazyval socidlni fyzikou.

‘,,\,M Rozsifujici informace k pojm(im: sociologie a Ch. Darwin. V internetovém
vyhledavaci (napr. Google.com) zadejte hledany retézec: sociologie, Charles Darwin



Sociologie jako véda

Nazev sociologie pochézi z latinského societas = spolecnost a feckého pojmu
logos = véda. Kdybychom vsak sociologii definovali jako védu o spolec¢nosti, ne-
byli bychom tiplné presni. Se spole¢nosti jako takovou souvisi mnoho véd: historie,
ekonomie, politologie aj., proto je nutné sociologii bliZze specifikovat. Nikdo z nds
neZije izolovany od ostatnich lidi. Clovék je tvor spolecensky, je pro néj pfirozené Zit
v interakci s jinymi jedinci. Béhem Zivota se stivame ¢leny mnoha socidlnich skupin,
jsme tedy soucésti spolecnosti, ktera na nas ptisobi béhem celého naseho Zivota
a vyznamné ovliviiuje nase jednani.

Sociologie zkoumad chovani ¢lovéka ve spolecnosti, zabyva se spolecenskymi

jevy, které vysvétluje ze socidlnich pficin, odhaluje vzajemné vztahy mezi procesy,
k nimz ve spolecnosti dochazi a popisuje fungovani socidlnich skupin.

Tematicky nelze presné vymezit, jaké sféry zkoumani spadaji vylucné do oblasti
sociologie. Je to z toho diivodu, Ze se jednotlivé védy mnohdy prolinajf a ani u socio-
logie tomu neni jinak, tizce souvisi s(e):

¢ filozofii, jiz byla do obdobi svého vzniku soucasti (z filozofie, kterd se zabyva
obecnym pohledem na svét, clovéka a spolecnost, se vyclenily i jiné védy jako
je napf. politologie ¢i psychologie);

¢ statistikou a matematikou v souvislosti se zpracovdvanim a vyhodnocovanim
vysledkt sociologickych vyzkum;

¢ ekonomii, kdyz sleduje reakci spole¢nosti na vypuknuti ekonomické krize nebo
vzestup kriminality v oblastech se zvySujici se nezaméstnanosti;

¢ politologii pfi zkoumani moci viidce statu nebo reakce spolec¢nosti na néjakou
politickou udalost (amnestie prezidenta, korupcni skandal, pfima volba prezi-
denta), realizaci priizkumu verejného minéni, ve kterych jde napt. o preference
politickych stran nebo dtivéru v politiky;

* demografii, ktera zkouma strukturu obyvatelstva — tzn. porodnost (z lat. — na-
talitu), imrtnost (z lat. — mortalitu), vékovou strukturu spolecnosti, velikost
a rozvoj populace, migraci — zde se nabizi jako téma zptisob vnimani jinych kul-
tur a vztah k pfistéhovalctim, projevy nesnasenlivosti vétsinové spolecnosti aj.;

¢ kulturni antropologii, ktera zkouma odlisné kultury (napf. prirodnich narodi)
a snaZzi se porozumét zptisobu zivota lidi v jinych kulturnich oblastech;

¢ psychologii pfi zkouméni chovani jedincti ve skupiné, mezilidské komunikace,
vlivu okoli na chovéni a prozivani jedince;

e pravni védou v souvislosti se sledovanim spolecenskych jevti, jako jsou domaci
nasili, kriminalita mladeze, socialni vylouceni, prostituce atd.

Piredmét sociologie a metody jejiho
zkoumani

Sociologie nahlizi na spolecnost jako na systém sestavajici z velkého mnozstvi
rtiznorodych socidlnich skupin, jichZ jsme béhem Zivota soucasti. Zkouma soci-
alni jevy a snazi se odhalit zakonitosti, na jejichz zakladé se spolecnost vyviji.
Predmétem sociologie tedy neni clovek jako individuum, ale ¢lovék jako soucast
socialnich skupin.

Ve,
¢/ sociéinf skupiny ~~ SOUVSLOSTI ‘l

Socialnf skupina je sociologicky pojem, kterym

oznacujeme skupiny lidf s vymezenymi vztahy,

v nichz lidé kolektivné organizuji své instituci-

onalni ¢innosti. Pfitom plati, Ze skupina:

e je tvorena dvéma nebo vice osobami
hrajicimi vzajemné se doplfiujici a podmi-
fujici sociélni role,

o sklad4 se z Eastl, které majf strukturdlnf
Gi funk&nf vyznam, co? je oddéluje od
samotnych jedinct,

e ¢leny skupiny spojuji vzajemna komunika-
ce, normy, vz4jemn4 otekavanf a spole¢-
né vykonavan4 ¢innost.

Skupiny Ize odlisit od jinych socidlnich ttvar(,

jako sociélnich agregat, socidinich kategorif,

davu a publika, ale také od spoleGenské
tridy, lidu ¢i néroda.

ZQ Porodnost a (imrtnost *E:E

e Porodnost je zakladnim demografickym
ukazatelem, ktery vyjadiuje podil narozenych
déti urité skupiné za urcité Gasové obdobi.
Nejiednodussim ukazatelem je tzv. hrubéd
mira porodnosti udavajici poCet narozenych
déti na 1 000 obyvatel stfedniho stavu sledo-
vané populace, nejéastgji v rotnim vymezent.
Zpresnénim na osoby v reprodukénim véku
je ziskan ukazatel obecné miry plodnosti; ta
udava pocet Zivé narozenych détf na 1 000
Zen v reprodukénim véku v daném roce.
Obecna mira plodnosti je praktickym vyjadre-
nim porodnosti.

Ve statistice se ¢asto pouziva ukazatele Grov-
né plodnosti vztaZené na jednu Zenu. Ta se

v soucasnosti pohybuje kolem hodnoty 1,71
narozeného dftéte/1 Zenu. Pro zajisténi pros-
té reprodukce obyvatelstva CR bylo by zapo-
trebi dosahnout hranice 2,1 ditste/1 Zenu
(tomu tak bylo naposledy v roce 1980).

o (Imrtnost je vedle porodnosti dal3im
dilezitym demografickym ukazatelem. Vyja-
druje vymiranf urtité populace. Hrub4 mira
Gmrinosti udava celkovy potet zemrelych na
1 000 obyvatel stfedniho stavu ve sledova-
ném roce. Presnéjsi vyjadreni poskytuje mira
Umrinosti podle véku (u muzd a zen zviast).

Ide&l krasné Zeny SOUVISLOSTI 1

Zajimavym tématem pro sociologii by
mohla byt proména idedlu Zenské krasy
v priib&hu dgjin a jejf viiv na chovanf Zen.

Vratime-li se do starSi doby kamenné a predstavime-li si Véstonickou Venusi z té doby, je ndam jasné, Ze idedini proporce Zenského téla se zcela odliSuji od

téch soucasnych. Silnd postava, velka fadra a Siroké boky mély byt zérukou, Ze je Zena schopna rodit déti. Zménu s sebou piinasi gotika,
v t€ dobé byly za krasné povazovany Zeny hubené, s malymi fiadry, Gtlymi boky a prisvitnou pleti. K navratu ke kyprym tvardm dochazi
v obdobi renesance a baroka. V/ té dobé byly z dneSniho pohledu pinostihlé az obézni Zeny povazovany za zdravé. To kontrastuje
s dneSnim pojetim obezity, ktera byva spojovana s nezdravym Zivotnim stylem. Barokni idedl Zzenské krasy pretrvava az do
20. stoleti, do doby, kdy se zacina rozvijet filmovy a reklamni prdmysl. Na filmovych plétnech se v 50. letech objevuje
Marilyn Monroe, sexualni symbol s atlym pasem a velkymi fiadry. Posledni etapa ve vnimani Zenské krasy, kterd pretrvava
do soucasnosti, odstartovala v 60. letech, kdy se na prehlidkovych molech objevuje modelka Twiggy. Idedlem Zenské krasy
je nezdravé hubend zena bez boki a fader. Tento trend pokracoval az do 90. let, kdy mezi nejzadanéj$i modelky patfila Kate
Moss. M0zeme tvrdit, Ze se v soucasnosti objevuji snahy o zménu, obcas mizeme v médiich vidét modelky pingjsich tvart,

pfipravkl na hubnuti, poruchy prijmu potravy jiz u velmi mladych divek, které mohou mit fataini nasledky.

trend vyhublych modelek vSak stéle pretrvava. A dopady na chovéni Zen? Redukéni diety, investice do Ohats:

 Marilyn Monroe

A Vistonicka A= Marilyn Monroe — nejv&tsf sexuélnf symbol v d&jindch: v » 3:49 b
Venuse hitps://www.stream.cz/sexualni-idoly-stoleti/marilyn-monroe-nejvetsi-sexualni-symbol-v-dejinach-115477
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Sociologie jako véda

Vyznamni piredstavitelé sociologického
mysleni

Nelze fici, ze se sociologie objevuje s Augustem Comtem az v 19. stoleti. Jiz dfive
lidé uvazovali o spolecnosti, jejim uspofaddni a fungovani a snazili se ji porozumét.
Pokud bychom se vratili do obdobi antiky, zjistili bychom, Ze se spole¢nosti zabyval
napiiklad Platén, jeden z nejvyznamnéijsich filozofi té doby. Platéon samoziejmeé ne-
provadél vyzkumy, aby mohl vytvéret zavéry o stavu tehdejsi spolecnosti, ale zamys-
lel se nad tim, jak by méla byt v idedlnim staté spolecnost usporadand, aby tento stat
efektivné fungoval. Z obdobi stfedovéku stoji za zminku Augustinus Aurelius ¢i To-
mas Akvinsky, ddle pak miizeme sociologické uvazovani vypozorovat u renesancni-
ho myslitele Niccola Machiavelliho. Obdobi do 19. stoleti tedy mtizeme povazovat
za prvni etapu sociologického mysleni, oznac¢ovanou jako protosociologie.

V 19. stoleti jiz sociologie spliluje pozadavky, které méd véda spliiovat. Pokousi
se nalézt odpovédi na jasné formulované otdzky o spolecnosti a opirat se pfitom
o védecké metody. Pfedstavme si nyni osobnosti, které staly u zrodu sociologie.

Auguste Comte

Auguste Comte (1798-1857) zavadi pojem sociologie a je pova-
Zovan za jednoho z jejich zakladateli. Comte byl francouzsky my-
slitel a matematik, nikdy vSak nedosahl akademického vzdélani ani
vysokého postaveni. Piisobil jako osobni sekretat Henriho Saint-Si-
mona, francouzského utopického myslitele slechtického ptivodu, ve
kterém nasel také spolupracovnika a spoluautora nékterych svych
dél. Jeho tivahy o spolecnosti jsou reakci na Velkou francouzskou revoluci, ktera vy-
volala fadu socidlnich zmén. Comte fikd, Ze zékladni jednotkou spolec¢nosti je rodina,
kterou vnima jako zmenSeny model spole¢nosti. Pravé v rodiné si osvojujeme zéklad-
ni socidlni ndvyky, jeZ pak uplatiiujeme ve vztahu ke druhym lidem a ve spolec¢nosti
viibec. Studium spolec¢nosti rozdélil na socialni statiku a socialni dynamiku. Socialni
statikou mél na mysli instituce, které zarucuji fad a stabilitu ve spolecnosti. Socialni
dynamika naopak zkoumd vyvoj spolecnosti, zmény a procesy, ke kterym v ni docha-
zi. Comte se dale zabyval historickym vyvojem spolecnosti a vytvofil etapizaci dé&jin.

4 Auguste Comte

Auguste Comte rozlisuje tfi vyvojovd stadia vyvoje spolecnosti:
1. stadium teologické — trva do roku 1300, lidé véfi v nadpfirozené sily a uctivajt
tajemnou moc boZstev,

2. stadium metafyzické - trva v letech 1300-1800, lidé se odklanéji od viry v nadpfi-
rozené sily a zacinaji svou viru obracet k pfirodé a jinym abstraktnim sildm,

3. stadium pozitivni (védecké) - se datuje od roku 1800, vyznacuje se virou ve védu,
lidé pozoruji okolni svét a snazi se hledat odpovédi na otdzky s nim souvisejici
nikoli pomoci abstraktnich sil, nybrz s pomoci védy.

Comte byva oznacovan za pozitivistu pravé proto, Zze pozadoval pii zkoumani
spole¢nosti pouziti védeckych metod, véda by tak méla byt zdkladem myslenek. Pra-
vé pozitivismus ma spolecnost vyvést ze zmatku a chaosu.

Emile Durkheim

Emile Durkheim (1858-1917) byl vyznamny francouzsky socio-
log, je povaZovan za jednoho z otcti zakladatel moderni sociolo-
gie. Této védé polozil instituciondlni zéklad, zaloZzil prvni kated-
ru sociologie v Evropé, zacal vydavat prvni sociologicky casopis
a stal se viibec prvnim profesorem sociologie. Durkheim si v§ima
zmén, které s sebou pfindsi 19. stoleti. Lidé jsou vytrZeni z tradi¢nich komunit,
rodin, které fungovaly jako samostatné ekonomické jednotky a poskytovaly jejim
¢lentim jistotu. V ddsledku priimyslové revoluce se stéle vice lidi stéhuje do mést za
praci. Tim prestavaji platit stard pravidla a ve spole¢nosti se objevuje chaos. Tento
stav spole¢nosti oznacuje jako anomii. Anomicky stav je stav bez pravidel, ktery
nastane v momenté, kdy ve spole¢nosti pfestanou platit zazita pravidla a nova
jesté nevznikla. Anomie se podle Durkheima projevuje mj. nartistem sebevrazd ve
spole¢nosti. Ve svém dile Sebevrazda tento socidlni jev zkoumd podrobnéji, zajima

a Emile Durkheim

,,,\n!' RozsiFujici informace k pojmiim: A. Comte a E. Durkheim. V internetovém vyhledavagi
(napf. Google.com) zadejte jednotlivé hledany fetézec: Auguste Comte, Emile Durkheim

0SOBNOST

Platon

Platon (427-347 pr. n. 1.) byl fecky filozof,
pedagog a matematik.

Je povaZovan za jednoho z nejvyznamnéj-
Sich a nejvlivngjSich myslitelli viibec.
Platon zalozil athénskou Akademii, jez
pak byla vzorem evropskym univerzitam

a védeckym institucim.
@

» PROTOSOCIOLOGIE

Je to oznageni prvnf etapy v sociologickém
myslent, trvajici do 19. stoleti.

R
- SOUVISLOSTI {;

Velk4 francouzsk4 revoluce

Velkou francouzskou revoluci oznadujeme
obdobi mezi lety 1789-1799. Prinesla s sebou
péd feudaini spolecnosti a konec stavovského
systému, tedy déleni spolecnosti na lechtu,
cirkev a poddané. Clovék prestava byt vniman
jen jako soucast urcité spolecnosti, objevuje se
myslenka obcanstvi a zacinajf byt napliovany
demokratické principy. Na kaZdého Elovika se
pohlizi jako na obtana, ktery mé své prava

a svobody. A ve svych pravech jsou si podle
Deklarace prdv ¢lovéka a obéana
vaichni rovni. Rozpadayji se tak vztahy podfize-
nosti (utlacovani) a nadrizenosti (pani) a no-

vé zaCinaji =
fungovat vztahy
na principu
rovnosti.

Dobovy obrazek
vpravo
zachycuje

péd Bastily. »

6A VITE, ZE...? %’3

Masaryk se také zabyval sebevraZzdami

Problematikou sebevrazednosti se kromé
Durkheima zabyval také T. G. Masaryk.

Durkheim vytvoril typologii sebevrazd — roz-
liSoval sebevraZdy egoistické, které pachaji
licé, kterf voli sebevrazdu jako moznost Uniku
prred viastnimi problémy, nebo ti, kteri

ziratili dvod Zit. Altruistické sebevrazdy
pachajf lidé, kteri si Spatné vylozi otekavani
okoli a mysli si, ze kdyZ ukonci svj Zivot,
ostatnim se ulevi. Anomické sebevrazdy lidé
pachaji z nejistoty, co bude dal.

Masaryk pouzivé pfi popisu

sebeviazd Jnou terminologh, ¢
rozlisuje sebevrazdy (Durkhei- @ ‘«\
movy egoistické sebevrazdy) j
a sebeobstovanf (Durkhei- -

movy altruistické sebevrazdy). = 13 .




A
{l

=

Co se v kapitole
dozvite

Budete pak umét:

* porovnavat archaickou, tradicni

a moderni spolecnost

posoudit vliv priimyslové revolu-
ce na dalsi spolecensky vyvoj
popsat svymi slovy souc¢asnou
postmoderni spolecnost

uvést priciny socialnich zmén

a charakterizovat teorie social-

ni zmény

objasnit proces globalizace, jeho
pficiny, projevy a dusledky
zhodnotit vyznam socialnich hnu-
ti (véetné jejich prikladi)

vymezit problematiku normalniho
a deviantniho chovani

uvadét priklady norem, sankci
a socialné-patologickych jevu

Gasova 0sa
typologie lidské spole¢nosti

Charakteristika:

e Zivot v mensich tlupach
e obZiva spocivajici v lovu
a shéraCstvi.

e bez shromazdovani
majetku

Archaicka
spolecnost

7. tisicileti neolitick4
pr.n. revoluce
Tradiénf Charakteristika:

spoletnost e stavovské nerovnosti

(Slechta, cirkev, poddani)
® rozvoj mést a obchodu,
dalSi délba prace

e znacny vliv ndbozenstvi
na formovani hodnot

18./19. primyslova

st.n. . revoluce

Moderni Charakteristika:
industrialni ® 10zv0j zemedelstvi,
spole&nost prdmyslu a dopravy

e zdrojem obZivy se vice
stava priimyslovy sektor
e objevy a vyndlezy

70. léta technicky
20. st. a védecky pokrok
Postmodernf Charakteristika:
e markantni vliv [T tech-

spolecnost
- nologii a médi

e urcity Upadek doposud

platnych tradi¢nich hod-

not (napr. vyznam rodiny)

e individualismus

¢
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Clovék a spoleénost

Po prostudovani této kapitoly budete znét:

e archaickou, tradiéni a moderni spolecnost

e vliv pramyslové revoluce na dalsi spolecensky vyvoj

* soucasnou postmoderni spolecnost

* priciny socidlnich zmén a charakteristiku teorie socidlni zmény
e proces globalizace, jeho pfi¢iny, projevy a dusledky

e vyznam socidlnich hnuti véetné jejich piiklada

* co je normalni a deviantni chovani

e piiklady norem, sankci a socialné-patologickych jevi

Ve druhé kapitole se budeme podrobnéji zabyvat historickym vyvojem spo-
le¢nosti od pocatku civilizace po soucasnost. Seznamite se se zakladnimi cha-
rakteristikami jednotlivych vyvojovych etap a také s diilezitymi mezniky, které
byly v tomto procesu stézZejni. Zamérime se také na spolecenské procesy a zmény,
k nimz dochézi, a odhalime, kdo a co za nimi stoji. V zavéru kapitoly se zamys-
lime nad tim, co povazZujeme v nasi spole¢nosti za , normalni”, co jsme ochotni
tolerovat a co uz vnimame jako neakceptovatelnou odchylku.

Tradi¢ni a moderni spole¢nost

Lidska spole¢nost, ve které Zijeme, ma za sebou dlouhy vyvoj, ktery ani dnes ne-
kondi. Vzniku soucasné postmoderni spole¢nosti pfedchazelo mnoho zvratti a zmén,
ze sociologického pohledu se spole¢nost vyvijela od nizsich forem po vyssi.

Zaméfme se nyni na typologii spole¢nosti z hlediska jejich historického vyvoje.
Pro obdobi do 7. tisicileti pt. n. 1., kdy probéhla neolitickad revoluce, byla charakte-
ristickd archaicka spoleénost. Slo o spole¢nost lovcti a sbéracd, ktefi Zili kodovnym
zpusobem Zzivota. Obzivu si obstardvali sbérem volné rostoucich rostlin, rybarenim
a lovem zvéte, byli zcela zavisli na prirodé. Lidé Zili v pomérné malych skupinach
(kmenech, tlupach), které nemély vice nez 40 clenti. Postaveni a vyznam jednot-
livych ¢lent se odvijely od véku a pohlavi. Nejstarsi a nejzkusenéjsi muzi byli ve
¢l bylo uspokojit své zakladni potreby, nesnazili se hromadit majetek a bohatnout.
K tomu, vzhledem ke zptisobu Zivota, jaky vedli, ani neméli predpoklady, nebot ob-
chodovani, které by jim mohlo zajistit majetek, se vénovat nemohli. Vyznamnym mez-
nikem ve vyvoji socidlnich vztahii byla neoliticka revoluce. Jde o pfechod od spo-
lecnosti lovch a sbérach ke spolecnosti usedlé. Zasadni zména spocivala ve zméné
zputisobu ziskavani obzivy — lidé zacali cilené péstovat plodiny jako hrach, bob, len,
je¢men, pSenici aj. a domestikovali zvifata — ovce, kozy ¢i hovézi dobytek. Tim si za-
jistili staly pfisun potravy, zacali zit ve vétsich komunitdch usedlym zptsobem Zivota,
coz jim také umoziovalo rozvijet pravidelné obchodni vztahy. Postupné tak vznika
tradicni spolecnost, kterd je jiz pocetné velkd, socidlné diferencovand a hierarchicky
usporadand. Jednim ze znakd tradi¢ni spolecnosti je vyrazna nerovnost, zacinajt se ob-
jevovat velké majetkové rozdily a s nimi souvisejici nerovné mocenské postaveni lidi.
V evropské tradi¢ni spolecnosti se postupné vytvéri stavovska spolecnost, tedy rozde-
leni na slechtu, cirkev a poddané. Lidé zaujimali béhem Zivota takové postaveni, do
kterého se narodili, a to se zpravidla neménilo. Pokud se tedy clovék narodil do Slech-
tické rodiny, bylo nepravdépodobné, ze by béhem zivota klesl na pomyslném socidl-
nim Zebficku a zivil se jako celedin. V bézné spolecnosti vznikaly prvni tradi¢ni staty
a rozlehlé fiSe v Cele s krali, kniZaty ¢i cisafi. Dochdzelo k rozvoji mést, presto ale drti-
vé vétsina lidi stale zila na venkové a byla existencné zavisla na zemédélstvi a chovu
dobytka. Lidé Zili ve velkych vicegeneracnich rodinach zahrnujicich Siroké pfibu-
uméni femesla se preddvalo z generace na generaci. Jelikoz byla délba prace mald, mu-
sel se cloveék naucit mnoho véci, aby mohl tspésné vykonat praci, kterd mu byla pride-
lena. Pospolitosti, ve kterych lidé Zili, fungovaly jako samostatné ekonomické jednotky,

‘,,“49- Rozsifujici informace k pojmiim: neoliticka a prGmyslova revoluce. V internetovém
vyhledavaci zadejte hledané retézce: neolitickd revoluce, priimyslovd revoluce



Clovék a spole¢nost

tovano na hodnoty materialni, tedy to, co si mohou koupit. Protipélem konzumni
spolecnosti jsou rozvojové zemé, ve kterych stdle umiraji lidé v disledku podvyZivy,
nedostatku pitné vody a zdkladnich 1éka.

Spolecenské procesy a zmény

Jsme svédky neustalych spolecenskych zmén, které vyvolavaji dalsi a dalsi zme-
ny. Na to, Ze neni spole¢nost neménnd, poukazal jiz Auguste Comte, kdyZz roz-
délil spolecnost na socialni statiku a socidlni dynamiku. Pravé socialni dynamika
ma zkoumat procesy a zmény, které ve spolecnosti probihaji a méni ji. Spolecnost
se neustale vyviji, tento vyvoj vSak neni rovnomeérny. U rozlicnych spole¢nosti
muzeme spatfovat riizné tempo vyvoje. BEhem dé&jin dochazelo ke zménam naprt.
v rozvrstveni spole¢nosti, ve vyznamu ndboZenstvi, ve zptisobu traveni volného
¢asu, v mezilidskych vztazich a zptsobu komunikace, v postaveni zen ve spolec-
nosti, ve vztahu k pfirodé, k jinym kulturdm, ve vyznamu vzdélanosti, v podobé
a funkci rodiny ¢i ve vztahu k jinym kulturdm. Zda jde o zmény pozitivni ¢i nega-
tivni, nelze jednoznac¢né urcit. Zalezi na hodnoticim subjektu — co je dobré pro jed-
noho, nemusi byt pfinosem pro druhého. Podle toho, jak rozsahly maji tyto zmény
dopad, mizeme rozlisit zmény na lokalni, regionalni ¢i globalni drovni.

Ke zménam ve spolecnosti nedochdzi samovolné, maji své pficiny. Mtze jimi
byt jiz zminény védeckotechnicky pokrok, ktery miize ovlivnit zpiisob traveni
volného casu lidi (mnoho z nich travi volny cas u televize ¢i , brouzddnim” na
internetu), prodlouzit stfedni délku Zivota (diky pokroku v mediciné jsou dnes
1ékari schopni vylécit ¢im dal vice nemoci). Nebo miize jit o demografické faktory
(starnuti populace zajisté zptisobi zmény v socialni politice statu). Pficinou zmén ve
spole¢nosti mtize byt také jedinec (mtizeme zminit diktatory, jako byl Hitler, Stalin
¢i Pol Pot, jejichz politika ovlivnila fungovani spole¢nosti, nad kterou méli moc).

Ze ve spoletnosti dochdzi k neustdlym zménam uz vime. Tyto zmény vsak
nemaji stejny pribéh, nedéji se stejnym zptsobem. MiiZe jit o pfekotné zmény,
které vedou ke zhrouceni stitu a zméné politického systému a maji celospole-
¢ensky dopad, tyto zmény jsou mnohdy doprovazené nésilim a chaosem. Nazy-
vame je revoluce. Ve vétsiné pripadii jde o revoluce politické, nemusi tomu tak
byt ale vzdy. Pfikladem mohou byt jizZ zminéné revoluce neoliticka ¢i primys-
lova. Zmeény vSak mohou mit i odli$nou povahu — mohou byt pomalé, pozvolné
a probihat samovolné. Pak hovoifime o evoluci. Evolucni teorie (blize viz str. 10)
predpoklada vyvoj od jednodussich forem k formam vyssim. Pokud bychom apli-
kovali evolucni teorii na oblast sociologie, znamenalo by to, Ze tradi¢ni spolecnost
je na vyssi a sloZitéjsi tirovni neZ spole¢nost archaickd a soucasna postmoderni spo-
lecnost je prozatim nejsloZitéjsi a nejvyssi formou usporadani spolecnosti. Zastan-
cem evoluc¢niho vyvoje druhti byl Charles Darwin (viz str. 10).

Procesy, ke kterym ve spole¢nosti dochazi a zdkonitosti spolecenského vyvoje
se pokousi popsat nékolik teorii. V téchto teoriich se objevuji dvé rozdilné kon-
cepce — linedrni a cyklicka teorie.

e Linearni teorie — se opira o teorii evolu¢ni. Historicky vyvoj vidi jako vzestup-
nou piimku, kterd znazornuje stoupajici troven vyvojového procesu. Historie se
tedy neopakuje a spole¢nost se vyviji stale dal a dal, aniZ se tento vyvoj zastavuje.
Zastancem této teorie byl i Auguste Comte se svymi tfemi stadii vyvoje spolec-
nosti nebo Emile Durkheim, ktery v souvislosti se socialni zménou zmitiuje po-
sun od mechanické solidarity k organické.

e Cyklicka teorie — naopak predpoklada, Zze se spolecnost vyviji
v uzavienych cyklech, které se pravidelné opakuji. Podle této teo-
rie tedy nedochazi k postupnému vyvoji, ale k vzestuptiim a padiim
civilizaci. Jednotlivé kultury vzniknou, dojde k jejich rozvoji a opét
zaniknou. [lustrativnim ptfikladem cyklické teorie mtize byt oblast
mody. Do médy se obcas vraci to, co nosili vasi rodice nebo prarodice
pred nékolika desitkami let. Za zminku stoji tfeba kalhoty ,, zvonace”
nebo , mrkvéace”, které se do médy pravidelné vraceji.

Dal$im vyznamnym faktorem ovliviiujicim socidlni vyvoj jsou pro-
cesy, jez ve spolecnosti probihaji. V minulosti to byl proces industri-
alizace, ktery stdl za pfeménou tradi¢ni spolecnosti ve spole¢nost moderni, v sou-
¢asnosti jde o proces globalizace, ktery vyrazné méni spolec¢nost. Zda k lepsimu ¢i
horsimu, je opét pfedmétem mnoha spora.

=
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Zména k lep3imu? ﬂi\;

Za poslednich dvacet let se diky technickému
pokroku usnadnila komunikace mezi lidmi.
Mobilnf telefon, e-mail, Facebook, Skype,
Twitter — kdyby nasim prarodictim nékdo pred
par lety fekl, ze budou mit v horizontu nékolika
malo let moznost vést videohovor s pfibuznym
Zijicim v USA, a navic zcela zdarma, povazovali
by to nejspi$ za vplod fantazie. Dnes si vétSina
uzivatel( internetu ani nedokaze predstavit, 7e
by si denné neprecetla prispévky na Twitteru

a neprohlédla obréazky ¢i videa na Instagramu.
Tento vyvoj v oblasti mezilidské komunikace
v§ak mize byt vniman také negativné v sou-
vislosti s nebezpetim, které na nés &ihé za
monitorem nebo s odosob-
nénim vztaht. Komunikovat
s ostatnimi lidmi dnes maze-
me z pohodli domova, a vy-
traci se tak potfeba setkvat
se s druhymi osobné.

Ptklady politickych revoluci 7 DEJIN

Unorové a Rijnové revoluce, rok 1917

Unorové revoluce probéhla koncem . svétové
valky, v roce 1917. Carské Rusko bylo v té
dobé vycerpané valkou, coZ vedlo k nespokoje-
nosti obyvatel jak s valecnymi poméry, tak

i s carskym rezimem. Protestni generaini
stavka odstartovala Unorovou revoluci, jejim?
disledkem bylo svrZenf cara MikulaSe II., a tim
konec carského rezimu; moc v zemi nasledné
prevzala Prozatimnf viada. O nékolik mésic(
pozdgji, 7. 11. 1917, probghla Rfjnova revo-
luce — ozbrojeny prevrat |n|C|0vanyV |. Leni-
nem, ktery se s pouzitim
nasili chopil moci. To ovliv-
nilo politicky, spolecensky
a ekonomicky vyvoj velké
Casti Evropy ve 20. stoleti.

E>H Den, kdy komunisté ovladli nejvétsi
zemi svéta (7.11.1917): 5:02
https://www.slavne-dny.cz/episode/

771237/den-kdy-komuniste-ovladli-
nejvetsi-zemi-sveta-7-listopad

Sametova revoluce, rok 1989

Sametovou revoluci oznacujeme listopadové
a prosincové udalosti, ke kterym doslo v Ces-
koslovensku v roce 1989. Pricinou byla ne-
spokojenost obyvatelstva s politickou a eko-
nomickou situaci v zemi. Dlisledkem byl pad
komunistického reZimu a op&tovné nastolenf
demokracie. Oznaceni ,sametova“ nese

z divodu nenasilného charakteru. Vyjimkou
byl 17. listopad, kdy do$lo k napadem stu-
dentd na Narodni tfidé ze O

strany Verejné bezpetnos- g
ti. Prezidentem byl 29. pro-
since 1989 jednomysing
zvolen Vaclav Havel.

H>H 17. listopad:

3:59 }
https://www.slavne-dny. cz/eoisode/

532425/den-

studentu-17-listopad . 19 l
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Clovék jako soucast socialnich utvara

Co se v kapitole
dozvite

Budete pak umét:

* spravné rozlisit socialni seskupeni
a socialni skupiny

vysvétlit pojmy agregat, verej-
nost a populace
s pouzitim konkrétnich prikladi
charakterizovat jednotlivé druhy
socialnich skupin
zhodnotit vyznam ¢lenstvi ve
skupinach pro zZivot jedince
popsat chovani clovéka v davu
a zivot v komunité
(@)
» SOCIALNI IZOLACE
Socidlni izolace znamené redukovany pocet
socidlnich kontakt(i. Jde o vyclenéni ¢lovéka

ze spolecnosti, nedostatecny pocet socilnich
vazeb na pracovisti i v soukromi, proces ¢i stav

socialniho vylougeni (tzv. exkluze).

(@)
» SOCIALNI SKUPINA
Socidlni skupinu tedy miZeme charakterizovat
jako socialni celek tvoreny lidmi, ktefi jsou
spojeni formalnimi ¢i neformalnimi vazbami,
maji spolecny zajem Gi cil a vyvijeji spole¢nou
¢innost, pricemz dbaji skupinovych norem.

Hierarchie vztahil

Hierarchie (z fectiny hieros = posvéatny
a archd = viadnout) znamen4 usporadani
nadfazenosti a podiizenosti tak, Ze kazdy pr-
vek kromé nejvy$siho je podiizen pravé jed-
nomu prvku nadfizenému.
Hierarchické usporadani je typické zejména
v prostiedi pracovnich vztahi (vedouci feditel
spolecnosti » vedouci pracovnici oddglen »
» jednotlivi podfizeni pracovnici), ale
i v bezpetnostnich slozkach, napr. v armade
(velitel Utvaru » velitelé rot » velitelé Cet »

» velitelé druzstev » Fadovi vojéci) apod.

Schéma hierarchie pak tvori pyramidu od nej-
vy3e postaveného po cleny nejnize postaveng.

« Pro fierarchii
vztah( je typic-

ké respektovani
pifkaz(i a pokyndl
nadffzeného. Tézko
| si predstavit funkc-
il ni vojensky oddil
bez pInéni rozkaz(
velitele...
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Po prostudovani této kapitoly budete znat:

* socialni seskupeni a skupiny vcetné jejich typickych prikladi

pojmy agregat, vefejnost a populace
¢ jednotlivé druhy socidlnich skupin
* vyznam clenstvi ve skupinach pro Zivot jedince

¢ chovani ¢lovéka v davu a Zivot v komunité

Treti kapitola vas zavede do problematiky socidl-
nich dtvard, jichZ jste v prabéhu Zzivota cleny. Déle
se seznamite se zdkladnimi rozdily mezi seskupenimi
a skupinami a dozvite se, jak socidlni skupina vzni-
k4, jak se vyviji a jak nas ovlivituje. Ziskate informace
o zvlastnich formach seskupeni, kterymi jsou komu-
nita a dav, a sezndmite se s jejich charakteristickymi
znaky.

- Na jednu stranu anonymni
masa lidi — dav. Na druhou stra-
nu — mnoZstvi sociélnich skupin
se spoleGnymi vztahy, vazbami
a zajmy...

Socidlni seskupeni
a socialni skupiny

Nezijeme jako izolovani jedinci, v priibéhu celého Zivota, od narozeni az do smrti,
vstupujeme do socialnich vztahi s jinymi lidmi.

Tyto socialni vztahy se uskuteciiuji prevazné ve skupinach, ve kterych se

Vs

Pozor, socialni skupinou nemuzeme oznacit jakykoli soubor osob, které maji
néco spolecného!

Lidé stejného véku ¢i pohlavi sice néco spojuje, nejde vsak o skupinu. Stejné tak
nemuZeme za skupinu povazovat navstévniky koncertu ¢i divadelniho predstaveni.

Spolecny znak (tedy napt. vék), zajem (tedy spolecna oblibena hudebni skupina) ani
prostorové vymezeni (hledisté) tedy spolecenskou skupinu nevymezuje.

Vymezeni socidlnich atvara

Nasledujici tabulka ndm pomtZe rozeznat socidlni seskupeni od socidlnich
skupin.

Rozdily mezi socidlnimi dtvary

Seskupeni Skupina

Priklad: Priklad:

o lidé na nastupisti ¢ekajici na viak o Skolni tfida

e cestujici v autobuse e parta kamarad(

o navstévnici filmového predstaveni e yojensky oddil

o navstévnici koupalisté apod. o pracovni kolektiv apod.

e nahodild setkani lidi e pravidelné dlouhotrvajici vztahy

e chybi spole¢nd identita e skupinové védomi — pocit ,my“

o chybi spolecny cil a skupinové normy e spolecny cil a existence skupinovych norem
e nestrukturovany soubor jedincll o specifickd struktura (hierarchie vztah()

komunikace se vyviji jen v malé mife, pokud tedy | ® dochazi k interakci — komunikaci a vzajemnému
viibec plisobeni
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Jak vznika davova panika

V' roce 2010 se konala technoparty ,Lovepa-
rade”, svétoznamy techno-festival, v némec-
kém Duisburgu. Skonil vSak obrovskou tra-
gédif. Vstupni branou na plochu, kde techno-
party probihala, byl 300 metr( dlouhy Zelez-
nicni tunel. Tento tunel museli pouzit vSichni
prichozi i odchozi, tunelem tak proudilo velké
mnozstvi lidi v obou smérech. Organizatofi po-
Citali s Ucasti zhruba 700
tisic navstévnik(, jejich
pocet byl vSak dvojnasob-
ny. V okamziku, kdy tisice
lidi mifily na zavérec¢nou
elektronickou show, doslo
k ucpani obou konc( tu-
nelu, cozZ vyvolalo tlatenici uvnitf, Lidé se ocitli
v dramatickeé situaci, zacali propadat panice

a davovému Silenstvi. Nastal chaos a lidé ztra-
tili kontrolu nad svym chovanim a zéroveri ni-
jak nemohli ovlivnit chovani druhych. V. maso-
vé panice zahynulo 21 lidi, 342 jich bylo zra-
néno. Z tragédie byli vinéni organizatori akce
a starosta Duisburgu, ktefi byli pfedem upo-
zornéni na riziko poradat tuto masovou akci
na uzavieném prostoru, ke kterému vede
pouze jedna pristupova cesta.

Dav je shromazdénim vétsiho poctu lidi v urc¢itém prostoru. Tito lidé ,,drzi pohro-
madé” diky spolecnému cili, postoji viici néjaké osobé nebo skupiné osob nebo diky
problému, ktery chtéji na zakladé spolecné akce vyfesit. Podstatné je, Ze pfitomnost
v davu ma zdsadni vliv na chovani jedince. Pro ¢lovéka v davu je typicka snadna
ovlivnitelnost a kolektivni chovani — nejedna sam za sebe a nechové se tak, jak by
se choval mimo dav, ale napodobuje chovéni ostatnich. Clovék se v davu stavé ano-
nymnim, sldbne jeho schopnost racionélné uvazovat a kles socidlni kontrola. Clovék
v davu se mtize dopustit i tézkého zlocinu, prestoze v bézném zivoté nikdy nemél
sklony k nésili ani problém s agresivitou. Problematikou chovani ¢lovéka v davu se
zabyval francouzsky sociolog Gustave Le Bon (1841-1931), ktery pfirovnal chovéani
clovéka v davu k ,,...chovini stddového zvitete bez svédomi, kdy toto chovdni je Fizeno pouze
primitionimi impulzy”. Davy mohou mit riznou podobu:

* Davy tto¢né — vyznacuji se zejména agresivnim chovanim viici
ostatnim (napf. dav fotbalovych fanouskt napadajici fanousky
druhého fotbalového tymu a nicici vybaveni stadionu nebo agre-
sivni dav radikalt napadajici kolemjdouci apod.).

* Davy tinikové - jde o dav lidi v ohroZeni Zivota, ¢asto propadaji-
cich panice a hysterii.

a (ustave Le Bon

* Davy ziskavaci - lidé rabujici domy (jejichz majitelé byli napt.
pii zivelné pohromé evakuovani).

s 2w

* Davy expresivni — lidé ticastnici se demonstrace, jejichZ cilem je vyjadfit svij
nazor, upozornit na problém.
Vyse zminéné davy jsou zaloZeny na aktivité lidi, jiné vSak mohou mit pasivni
charakter (napf. publikum, studenti na prednésce ¢i divaci filmového predstaveni).

Chovani lidi v davu

Chovanim lidi v davu se kromé Gustava Le Bona zabyval také americky psycholog Philip Zimbardo (nar. 1933), ktery tvrdil, Ze Clo-
vék v davu zaziva stav deindividuace, kdy se prestava fidit viastnim Usudkem a jedna agresivnéji a krutéji, nez kdyby jednal jako
jednotlivec. K této teorii doSel na zakladé experimentu, ktery proved! na nahodné vybranych studentech, jejichZ tkolem bylo davat
elektrické Soky. Jedna skupina studenti byla oblecena do dlouhych kabattl, pres hlavu a obli¢ej méli kapi. Druha skupina student
si ponechala své Saty. Po porovnani vysledkd bylo zjisténo, Ze elektrické Soky, které davali studenti v previecich, byly dvakrat silngj-
§i neZ u student( bez prevlekd. llustraéni obrazek vpravo zachycuje tzv. Gtoény dav fotbalovych fanouskd. »

—
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Stanfordsky vezefisky experiment...

... je jednim z nejznamegjSich (a zaroven
nejkontroverzngjsich) experimentt sledu-
jicich psychiku ¢lovéka v davu, vénoval se

mu americky psycholog Philip Zimbardo.
Urcity pocet dobrovolnikd hral roli ,dozorci,
zbyvajici byli ,vézni“. Experiment musel byt
predCasné ukoncen vzhledem ke gradujicim
krutostem v chovani ,dozorc(“ a celkové
psychice vSech castniki. Na obrazku vid|’te \
zabér z experimentu — ,loznici vézA(l

pozici je rovnéz odkaz, zajimavy rozhovor

S psychologem Ph|||pem Zimbardem. v

£>H Philip Zimbardo: v » EI i
hitps://www.ceskatelevize.cz/porady/
10441294653-hyde-park-civilizace/
215411058091212/ 58:45

Naméty a tipy el
pro samostatnou ~ y
praci

.28

Shrnuti kapitoly

¢ Clovék vstupuje do socidlnich vztaht s jinymi lidmi. Tyto vztahy se
uskutecniuji prevazné v tzv. socialnich skupinach.

"\

* Socidlni skupiny jsou déleny na malé a velké, primarni a sekundarni, formalni
a neformalnl a nakonec na clenske a referencm Z hledlska zaclenovani ¢lovéka

vvvvv

* Rozeznavame tzv. socialni seskupeni a socialnich skupiny.

Skupinové normy stanovuji, jaké chovani je pripustné a ]aké nikoli, ¢ImZ zajistuji
skupiné urcity rad a stavaji se prostfedkem socidlni kontroly.

e Zvlastnimi typy socidlnich ttvard jsou komunita a dav. Ty se od sebe podstatné
odlisuji, maji své typické znaky a jejich clenové se v nich specificky projevuji.

Naméty pro samostatnou praci

1. Definujte socidlni skupinu.
2. Porovnejte socialni skupinu a socidlni seskupeni.

3. Zamyslete se — bezesporu jste cleny vice socidlnich skupin — pokuste se tyto
socialni skupiny charakterizovat.

4. Kterd socialni skupina pro vés predstavuje skupinu referenéni?

5. Objasnéte vyznam zaclenovani ¢lovéka do socialnich skupin a dtsledky socidl-
ni izolace na vyvoj clovéka.

6. Popiste vznik socidlni skupiny (zkuste i na konkrétnim prikladu).

7. Blize popiste zivot v komunité a chovani ¢lovéka v davu.



Rodina

Rodina

Po prostudovani této kapitoly poznate:

* pojem rodina; budete schopni zhodnotit jeji vyznam
e zakladni funkce rodiny

* typy rodiny a formy manzelstvi

¢ tradicni a moderni rodinu

e vyznam socializace jedince v priitbéhu jeho Zivota

* pojem gender a genderové role

e priciny a mozné dusledky krize rodiny

V této kapitole se blize seznamite s jednou z nejvyznamnéjsich socialnich sku-
pin, kterou je rodina. Ziskate informace o vyznamu rodiny, o jejich zakladnich
funkcich a typech, o jejim vlivu na utvareni osobnosti ditéte v procesu socializace
a také o zmeénach, ke kterym v souvislosti s fungovanim rodiny v minulosti do-
8lo a stéle dochazi.

Rodina, jeji funkce a typy

Rodinu chidpeme jako skupinu lidi, ktefi jsou spojeni pfibuzenskymi vazbami,
pficemz piibuzenstvi je zaloZeno na zdkladé uzavieni manzelstvi (siatkem) nebo
pokrevni spfiznénosti.

Pokrevni spfiznénost vSak neni podminkou v pripadé, Ze si rodice osvoji dite,
jelikoz osvojenim vznikaji pribuzenské vztahy. Z pohledu sociologie socialnich
skupin jde o skupinu primdrni, malou a neformalni, mezi jejimiz ¢leny jsou silné
emocionalni vazby. Rodina predstavuje pro jedince pfirozené prostfedi, které jej
obklopuje ihned po narozeni, aniz ma moZznost volby.

Jiz Auguste Comte priklddal rodiné velky vyznam, povaZoval ji za zmenseny
model spolecnosti a za jeji vyznamny stabilizacni prvek. VZdyt je to pravé rodina,
kde se uc¢ime Zit spolu s ostatnimi lidmi a respektovat pravidla souZiti. Vyznam ro-
diny pfetrvava dodnes a harmonické vztahy v rodiné jsou pro vétSinu lidi na Spici
jejich hodnotového Zebricku.

Jak jiz bylo uvedeno, rodina mtize byt zaloZena siatkem, tedy uzavfenim man-
Zelstvi. Jde o pravni akt, ktery podléha zakontim Ceské republiky a tematicky spadéa
do oblasti rodinného prava. RozliSujeme nékolik forem manzelstvi:

Vv

1. monogamie — je nejcastéjsi, snatek uzavren s jednim partnerem,
2. bigamie - uzavieni manzelstvi pfi trvani jiného (v CR jde o trestny ¢&in),
3. polygamie — vicenasobné manzZelstvi:

e polygynie (mnohoZenstvi) — je typické pro islamské staty, kde muz miva
pramérné ¢tyfi manzelky, pficemz je jeho povinnosti zajistit vSem stejny
standard a vSéem vénovat stejnou pozornost,

* polyandrie (mnohomuzstvi) — je vyjimec¢na, typicka pro nékteré oblasti
v Indii, Tibetu, Nepalu.

Funkce rodiny

Jak se ménila spole¢nost, ménila se také rodina, jeji zdkladni funkce vsak pie-
jim spolecenské hodnoty a normy. Mluvime zde o reprodukéni funkci. V soucas-
né zapadni euroamerické spolecnosti se objevuji nové tendence — neni nezvyklé, ze
se partnefi rozhodnou nemit déti a budovat si kariéru. Rodina by méla dale plnit
ekonomickou funkci, kterd spociva v materidlnim zaopatfeni jejich ¢lent. Rodice
maji povinnost zabezpecit uspokojeni zdkladnich potteb svych déti a dospéli ¢lenové
rodiny pak potteby svych rodicti a prarodicti. Obzvlast dileZitd je funkce vychovna
a socializacni. Je to rodina, kde se u¢ime vstupovat do vztaht s jinymi lidmi.

Co se v kapitole
dozvite

Budete pak umét:

¢ definovat, co je to rodina a jaky je
jeji vyznam ve spolecnosti

vyjmenovat zakladni funkce rodiny

charakterizovat typy rodiny
a formy manzelstvi

srovnat tradicni a moderni rodinu

zhodnotit vyznam socializace
jedince v pribéhu jeho Zivota

objasnit pojem gender a uvést
priklady genderovych roli

uvést priciny krize rodiny (pfi-
padné jaké to ma dopady na sou-

dobou spolecnost)
(@)
» EMOCIONALNI VAZBY
Emocionélnf vazba v rozSifeném vyznamu
mUze oznacovat citové piilnutl obecné. Nej-
Castgji jde o citovou vazbu k rliznym pecujicim
osobam (napfiklad k otci a k matce).

Pro zdravy vyvoj je dllezité, aby nejméné
jedna z téchto vazeb byla bezpecna.
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Polyandrie (neboli mnohomuZstvi) neni ve své-
té tak bézna jako polygynie, praktikuje ji zhru-
ba jedno procento svétové populace. Polyand-
rijnf manZelstvi v minulosti bézné uzavirali napf.
Todové — nérod Zijici na jihu Indie. Zcela béz-
né zde byly smluvené sfiatky. Pro divku to zna-
menalo, Ze si nebere pouze muze, pro které-
ho byla vybrana, ale Ze sfiatkem s jednim mu-
Zem se jejimi manzeli stavaji také jeho bratfi,
se kterymi bude Zit ve spole¢né doméacnosti.
Déti, které Zena porodila, byly vychovavany Ze-
nou a véemi jejimi muzi spolecné.

Podobné to funguje také v Tibetu, kde je po-
lyandrie rozSifena dodnes. Polyandrickd man-
Zelstvi méla a nékde stale jeSté maji ekono-
mické divody. Cilem je regulovat nardist po-
Ctu obyvatel ve spolecnosti, ktera bojuje s ne-
pfiznivymi podminkami a omezenymi zdroji
potravy a kde neni be:

v silach jednoho :
muze Zenu zabez-
peCit.  Negativnim
ddsledkem téchto
forem manzelstvi je f
vice nez tretina ne- :
provdanych a bez- =
détnych Zen.

llustracni obrazek zachycuije tibetskou rodinu. a

Polyandrie

29.



Rodina

Zitosti muz{i a Zen v mnoha oblastech — v rodinném a profesnim zivoté, v politice,
v pristupu ke vzdélani aj. Zaroven apeluje na zaméstnavatele, aby se snaZili od-
bourédvat genderové nerovnosti a umoznili svym pracovnikiim sladit jejich sou-
kromy a pracovni Zivot.

Rovné postaveni muzii a Zen se projevuje také ve fungovani soucasné postmo-
derni rodiny, kdy Zeny jiz nejsou vnimény jen jako hospodyné a muZi jen jako Zi-
vitelé rodiny, ale oba se v rdmci svych moznosti podileji na vychové déti a obstara-
vani spolecné domacnosti. Prvorada je vSak dohoda mezi partnery, ktera by méla
vychazet ze vzajemného porozumeéni, tolerance a respektu.

Krize rodiny

Mnoho odbornikt upozoriiuje v poslednich desetiletich na procesy a zmény ve
fungovani rodiny, ke kterym doslo s nastupem postmoderni spolecnosti. Pfesto-
Ze pro vétsinu lidi rodina stale predstavuje jeden z nejvyznamnéijsich stabilizac-
nich prvkd spolecnosti (pfirozené prostredi poskytujici fad, jistotu, bezpeci, las-
ku, oporu, porozumeéni a dalsi hodnoty), je zfejmé, Ze tradi¢ni patriarchalni rodi-
na ztraci na vyznamu. Socialni zmény s sebou pfinesly také pfeménu sféry rodin-
ného Zivota spolecnosti, jejimiz projevy jsou:
¢ Klesajici pocet uzavienych manzelstvi — instituce manzelstvi ztraci na vyzna-

mu, neni nutnym predpokladem pro to, aby dva partneri mohli zit spolu a zalozit

rodinu. Za poslednich 25 let klesl pocet uzavrenych snatkd zhruba o 40 %, navic
se objevuje tendence vstupovat do manzelstvi v pozdéjsim véku — soucasnym

Zenichtim je v primeéru 32 let, nevéstam bezmala 30 let.

Vevs o vove

¢ Stdle stoupajici mira rozvodovosti — mezi nejcastéjsi priciny rozvodu patii neve-
ra, finan¢ni problémy, alkoholismus jednoho z manZeld, rozdilnost povah nebo
nezajem o rodinu. V dusledku zvysujici se rozvodovosti stoupa také pocet déti
vyrustajicich v netplnych rodindch, kterym mnohdy chybi rodinné zazemi a pro
jejichz dalsi vyvoj miZze mit rozvod rodi¢t negativni disledky. Pravdou je, Ze
v dnesni dobé predstavuje rozvod pohodIné feSeni manZelskych neshod, navic je
spolecnosti rozvod vnimén jako zcela bézny a normélni. V soucasné dobé konci
rozvodem témér kazdé druhé manzelstvi. Mnohym rozpadim manzelstvi by za-
jisté predesla vétsi mira tolerance a pochopeni ze strany obou partnerti.

¢ Klesajici porodnost — trend klesajici porodnosti predstavuje zdvazny problém
poslednich let. Mezi ¢asto uvadéné priciny patii Spatna financni situace mla-
dych lidi, nepfizniva rodinna politika stdtu, jejimZ ddsledkem je nedostate¢na
socidlni podpora rodin s détmi, a divodem je také dostupnost antikoncepce.
Mnoho parti se touzi vénovat nejprve kariéfe a odsouva rodi¢ovstvi na pozdéj-
81 vék. Disledkem je starnuti populace, coZ se projevuje tim, Ze pfibyva seniorti
a ubyva lidi v produktivnim véku.

e Nové formy souZziti — rozsifenou formou jsou nesezdana souziti partnerti (téz
kohabitace nebo konkubinat), ktera jim poskytuji pocit individualni svobody.
V nesezdanych souzitich ziji napt. mladi lidé, ktefi maji v planu v budoucnu uza-
viit snatek, lidé po rozvodu, ktefi si nasli nového partnera, nebo lidé, ktefi do
manzelstvi vstoupit nechtéji.
Pojmem singles byvaji oznacovani mladi lidé, nejcastéji ve véku 20-30 let, ktefi se
rozhodli zit samostatné, pracovat na své kariéte a stat se ekonomicky nezavisly-
mi. Zakladaji si na svobodé, nezdvislosti a samostatnosti, coz jim miize v budouc-
nu pusobit problémy v partnerském vztahu - pro singles pak nebyva jednoduché
zacit sdilet domacnost s partnerem/partnerkou a pfizptsobovat se mu/ji. Roli
zde jiz sehrava osobni pohodli a zajety styl Zivota, ktery se jim nechce ménit.

Pomérné novou formou souZiti jsou registrovana partnerstvi, kterymi byvaji
oznadovény svazky dvou osob stejného pohlavi, tedy gayti a lesbicek. V CR na-
byl tcinnosti zdkon o registrovaném partnerstvi 1. ¢ervence 2006. Ackoli pre-
stdva byt homosexualita vinimana jako psychicka porucha a postoj spole¢nosti
vici ni za¢ina byt vstficnéjsi, stale zaznivaji kritické hlasy téch, ktef{ v uzako-
néni registrovaného partnerstvi vidi jeden z diivodi krize rodiny — jednoho
z pilift spolecnosti. Diskutovanou otadzkou zlistdva v mnoha vyspélych ze-
mich moZnost homosexudlnich part adoptovat dité.

w¥ Gender Studies 0.p.s.: http://www.genderstudies.cz/
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SOUVISLOSTI ‘(i\’;
Moderni spole¢nost a seniofi

Soucasna spolecnost se prekotné vyviji. Sku-
pinou, ktera se nejobtiznéji prizplsobuje tém-
to rychlym zménam, jsou zejména seniofi.

U seniorli a déti je nejvice Zadoucl ziské-
nf znalosti z oblasti vypotetni techniky a fi-
nan&nf gramotnosti (souvisi to napr. vyvarova-
ni se podvod(l na internetu, neuvazené vstu-
povani do financnich zavazkii a neprovérenych
smluvnich vztah( apod.).

Déti a studenti maji tuto pro-
blematiku zarazenu do vyuky,
u seniorti je potésitelné, ze fa-
da firem pro né pofada odbor-
né semindre.

A

&

»Mamahotel“ — tficatnfci u maminek

*

SOUVISLOSTI

dospéli muzi ziistavaji u svych maminek.
Pokud porovname dobu pred rokem 1989

a soucasnost, pak ,predlistopadovi" mladi
méli daleko vétsi snahu se vymanit ze své
plivodni rodiny a zadit Zit svij Zivot a budovat
si vlastni rodinné zazemi.

Co tedy zplsobuje, Ze soucasni mladi muzi
zdistavaji i nadale ve své plvodni rodiné a ne-
citi potfebu se osamostatnit? Je to prosté —
spociva to v kouzlu tzv. mamahotelu, tedy mit
vSe prichystano, jak se fika ,az pod nos* (po-
Cinaje nakoupe-
nou a prichys-
tanou stravou

Ci vypranym

a vyzehlenym
pradlem a konCe
faktem, Ze nemusi
vyfizovat nepfi-
jemné formality
spojené s bydlenim). PohodInost vitézl — mladi
muZi se de facto nemusi o nic starat, odpadajf
jim (leckdy zna¢né) Zivotni naklady, a Casto tim
takeé fe$f fakt osamoceni (absenci Zivotntho
partnera). Nékdy je to také zpiisobeno
socidlnf nezralosti, coz pak mize Cinit i part-
nerské problémy, kdy se muz ,nemUize roz-
hodnout mezi maminkou a partnerkou*.

Ve vétSiné pripadl se to tyka muzl, mladé
zeny maji pfirozenou tendenci zakladat svou
vlastni rodinu.

Jak poznate takového ,mamanka“? AG iz dav-
no prekrogil tricitku, ma zaméstnani a prijem,
stale bydli u svych rodictl. Ma tendenci zlakat
svoji partnerku k bydleni pravé u své pivodni
rodiny s tim, Ze vlastné ,budou mit od jeho
maminky vSechno zafizené a nachystané".
Jisté si dokazete predstavit, jakou vahu by
mélo rozhodovaci slovo Zeny v ,cizi* doméac-
nosti matky jejiho partnera. Muz svou matku
takeé Casto zatahuje do reSeni partnerskych
problém0 a mnohdy vidi priciny vzajemnych
neshod pravé na strané partnerky. Tento stav
mUZe pokracovat paradoxné
i po svatbé a odchodu muze f 33

z byvalé domacnosti rodicd... .



Struktura spole¢nosti

Struktura spolecnosti

Po prostudovani této kapitoly poznate:
* podstatu nerovnosti mezi lidmi, jeji priiny a mozné disledky
¢ socialni nerovnost, pfiklady diskrimina¢niho jednani

* jednotlivé typy socialni stratifikace, kritéria pro urceni socialniho statusu,
faktory ovliviiujici socidlni mobilitu

Nerovnost ve spolecnosti
Socialni pozice

Socialni pozice je postavenim jedince v urcitém socidlnim systému, jeho struk-
ture. Ziskana pozice s sebou nese konkrétni soubor prav a povinnosti.

Socialni pozice vzdy zahrnuje:

Co se v kapitole
dozvite

Budete pak umét:

¢ vlastnimi slovy objasnit podstatu

nerovnosti mezi lidmi, uvést jeji
pri¢iny a mozné dusledky
vyjad¥it svlij nazor na socialni
nerovnost

uvést konkrétni priklady diskri-
minacniho jednani

charakterizovat jednotlivé typy

P TRV (o P . . socialni stratifikace
* socialni roli — o¢ekdvany zptisob chovani ve vztahu k dané pozici (povinnosti),

* socialni status — autorita, moc a prestiz ve vztahu k dané pozici (prava). uvést kritéria pro urceni social-

Sy niho statusu
Ukazateli socialni pozice jsou:
popsat faktory ovliviiujici socialni

* objektivni charakteristika profese (prestiZ, s jakou je dana profese ve spolecnosti mobilitu

pfijiméana), dosaZeny stupenl vzdélani a ziskand kvalifikace, vliv a moc (kterou

jedinec disponuje), pfijmy (kterych dosahuje a které je schopen proménovat do Vo
pofizovanych statkii, uspokojovani svych potfeb) a s nimi souvisejici Zivotni styl. ¢ 4 ‘
¢/ S0UVISLOST! {;2
Socialni nerovnost

o ; o . o B ) Listina zakladnich préav a svobod

o el ve e by bl St P o e el Sy U it b
4 o . o > e 8 re L nich prdv a svobod, kierd garantuje na-

nerovnost je jevem univerzalnim a téZko odstranitelnym. Je presto néco, v dem jsme sledujc:
si vSichni rovni? Zapadni demokratické spolecnosti deklaruji rovnost vSech pred
zakonem, v pristupu k obecnému vzdélani a ke zdravotni péci, a garantuji, Ze lidska
prava nalezi véem bez rozdilu. Tento princip rovnosti je kodifikovan do pravnich
predpisti, které byvaji soucasti tstavniho porddku demokratickych statt. Zadna
spolecnost vSak neni schopna zajistit absolutni rovnost véem svym ¢lentm.

Zakiadni prava a svobody se zarucuji véem bez
rozdilu pohlavi, rasy, barvy pleti, jazyka,

viry a naboZenstvi, politického &i jiného smys-
leni, ndrodniho nebo socidlniho pdvodu,
piislusnosti k ndrodnostini nebo etnické mensi-
né, majetku, rodu nebo jiného postaveni.

Kazdy m4 prévo na ochranu pred neopravnénym
zasahovénim do soukromého a osobniho Zivota.
Kazdy md prdvo ziskdvat prostiedky pro své
Zivotni potreby praci. Ob&any, kteif toto
prévo nemohou bez své viny vykonavat, stat
v piiméfeném rozsahu hmotné zajistuje.
Kazdy ma prdvo na ochranu zdravi. Obcané
maji na zékladé verejného pojisténi pravo

na bezplatnou zdravotni péci a na zaravotni
pomticky za poaminek, které stanovi zakon.
Zaméstnanci maji pravo na spravealivou odmé-
nu za praci a na uspokojivé pracovni podminky.
Kazdy md prévo na pif-
Znivé Zivotni prostred.

Typickym ptikladem socialni nerovnosti miiZe byt dosazené vzdélani. V nasi spo-
le¢nosti je na vzdélani kladen velky diraz, u vysoce vzdélanych lidi se predpoklada,
Ze zaujmou ve spolecnosti vySsi pozici, neZ ti s niZz$im vzdélanim. Neznamena to
vsak, Ze by se i vzdélany ¢lovék nemohl dostat na dno spole¢nosti. Mezi dalsi typic-
ké priciny nerovnosti miizeme zaradit pohlavi, profesi nebo etnicitu (prislusnost
k narodnostni mensing).

Nerovnost mezi lidmi mtze byt zaloZena na biologickém zdkladé nebo miizZe byt
socidlné vytvorena.

* Biologicka odlisnost — mezi lidmi mutze zptsobit nerovné postaveni v momenté,
kdyz ji spolecnost tento vyznam piidéli a za¢ne ji tak vnimat. Biologické faktory,
jako vék, pohlavi nebo barva pleti, hraji v rozlicnych spole¢nostech rtiznou roli.

® Socialni nerovnost — vychazi z nerovnomeérného rozdéleni statkd mezi ¢leny dané
spolec¢nosti, pri¢emz jde o statky, které jsou v dané spole¢nosti pro svou nesnad-
nou dostupnost vysoce cenény. V suchem postizenych zemich to mtize byt pristup
k pitné vodg, ve vyspélych zemich jsou faktory socidlni nerovnosti moc, prestiz
a bohatstvi. Nerovnost mezi lidmi je soucasti spolecnosti, neméla by vsak prertist
v diskriminacni jednani.

% Podstata diskriminagnfho jednani

SOUVISLOSTI
Pojmem diskriminace byvé ozna€ovén rozdflny pifstup k jednotlivym skupindm. VétSinou v3ak nese negativni vyznam — diskrimi- "
nace je pak vnimana jako jednanf znevyhodiujicf néjakou osobu nebo skupinu osob na zakladé pohlavi, naboZenského vyznént, -

veku, sexudlni orientace, zdravotnfho stavu atd. Diskriminace ¢asto vychézi z predsudkil, tedy zjednodusenych predstav o druhych
lidech a projevuje se tak, Ze je diskriminovana osoba utlatovana, omezovana, jsou ji upirana prava a snizovany jeji Sance na
uplatnénf ve spolecnosti, at uz na trhu prace nebo v oblasti politiky aj. Demokratické staty bojuji s projevy diskriminace prostied-
nictvim antidiskriminaCnich zakont, které diskriminacni jednéni zakazuiji. Pokud jsou diskriminované spolecenské skupiny zamérng
zvyhodriovany, vétSinou v pracovni ¢i vzdélavaci oblasti, hovorime o tzv. pozitivnf diskriminaci.




Kultura a spole¢nost

Kultura a spolec¢nost

Po prostudovani této kapitoly poznate:

¢ vztah pfirody a kultury

¢ kulturu v raznych kontextech

o charakteristické znaky kultury, druhy a funkce kultury

o piiklady subkultur a jejich vyznam

¢ znaky masové kultury a jeji klady a zapory

¢ podstatu multikulturni spolec¢nosti a limity jejiho vzniku

* mozné piistupy vétsinové spolecnosti k minoritim

Tato kapitola se v tivodu pokousi vymezit ponékud problematicky vztah pii-
rody a kultury a také vztah clovéka k prirodé. BliZe se seznamite s pojmem
kultura a jeho moznymi vyznamy, ddle ziskate informace o jednotlivych dru-
zich, funkcich a charakteristickych znacich kultury. Zamyslime se nad klady
a zapory kultury masové a jejim moznym dopadem na spolecnost. V zavéru se
pokusime zhodnotit ideu multikulturalismu a popsat problémy, které musi resit
staty, na jejichz tizemti Ziji lidé s odlisSnou kulturni identitou.

Clovék, priroda a kultura

Jiz od pocatku své existence jsou lidé zavisli na prirodé. Nejprve se u lidi ob-
jevovaly snahy se prirodé prizptisobit a zit v souladu s ni. JelikoZ se ale Zivot
clovéka nefidi pouze prirodnimi zdkonitostmi, zacali si lidé vytvaret sva vlastni
pravidla, budovat sviij svét, a tim pfirodu pretvaret. At uz jde o zakladani meést,
budovani infrastruktury, stavbu elektraren ¢i velkych nadkupnich center — ¢lovék
si zkratka vytvari prostfedi, ve kterém muze snadno uspokojovat své potfeby.

Prostfedi, které clovék svou zamérnou ¢innosti vytvari, muzeme nazvat kulturou.

Kulturu mtiZzeme vnimat také jako opak piirody, kterd je na ¢lovéku nezavisla. V sou-
vislosti s konzumnim zpiisobem Zzivota, ktery je charakteristicky predevsim pro sou-
casnou zdpadni spolecnost, nutno podotknout, Ze v dtsledku stéle rostouctho konzumu
dochézi k drancovani prirody, znecistovani Zivotniho prostredi a naruseni rovnovahy
mezi svétem piirody a svétem kultury. Pfi srovnani zptisobu Zivota lidi za poslednich
sto let si uvédomime, Ze clovék m4 stale vice potfeb — mit svij byt ¢i dim, jezdit autem,
nakupovat a mit moZnost vybéru, byt obklopen elektronikou, cestovat... Stejné tak ndm
poslouZzi srovnani zptisobu Zivota piirodnich narod, které prirodu cti, respektuji a vazi
siji, a zptsobu Zivota , konzument1”, ktef{ vnimaji pfirodu jako sviij majetek a berou si
z ni, cokoli je napadne. Pfirodni zdroje vSak nejsou nevycerpatelné. Podstatné je také
to, Ze lidi je stale vic — dnes obyvé nasi planetu vice jak 7,6 miliardy lidi a tento pocet
stale stoupd. OhroZeni piirody nabyva globélnich rozmeért — v disledku lidské ¢innosti
dochézi ke zménam klimatu, znecistovani ovzdusi, vod a pidy, plosnému kaceni lesti
a vymirani mnohych Zivocisnych a rostlinnych druht. Vztah piirody a kultury je velmi
kiehky, navic je nutné si uvédomit, Ze ¢lovék je stale na piirodé existencné zavisly.

Kultura, jeji druhy a funkce

Pojem kultura je odvozen z latiny (colere = obdélavat, péstovat). Definovat pojem
kultura vsak neni zcela snadné, jelikoz byva pouzivan v rtiznych kontextech, a nese tak
vice vyznamd. Jak jiz bylo uvedeno, v nejobecnéjsi roviné predstavuje kultura vse, co
bylo vytvoteno zdmérnou lidskou ¢innosti. Casto, predevsim v bézné fedi, byva pojem
kultura pouzivan v uzs$im vyznamu a oznacuje uméleckou lidskou ¢innost. Mluvime
pak o tzv. vysoké kulture, do které fadime literdrni, divadelni, hudebni ¢i filmova dila.

Sociologové vsak davaji kulture vyznam jiny. Pojmem kultura oznacuji urcitou cast
lidské populace, jednotlivé kultury pak srovnavaji a popisuji rozdily mezi nimi.
V tomto vyznamu byva kultura vdzéna na jazyk, niboZenstvi nebo geografickou
polohu. MtZeme tak zkoumat a popsat kulturu japonskou, feckou, arabskou,
krestanskou, zidovskou nebo se zabyvat specifiky jednotlivych kulturnich oblasti
v ramci Ceské republiky (Slovacko, Valassko, Chodsko, oblast Hané...).

Co se v kapitole
dozvite

Budete pak umét:

* charakterizovat vztah pfirody
a kultury

vymezit pojem kultura v riznych
kontextech

popsat typické znaky kultury

charakterizovat jednotlivé druhy
a funkce kultury

uvést piiklady subkultur a zhodnotit
jejich vyznam

popsat znaky masové kultury, uvést
jeji klady a zapory

objasnit podstatu multikulturni
spolecnosti a limity jejiho vzniku

zhodnotit mozné pristupy vétsinové

spolecnosti k minoritam

UdrZitelny rozvoj

Zachovanl pifrody, ekonomicky rozvoj a soci-
alni témata se promitaji do procesu tzv. trvale
udrZitelného rozvoje.

Podle eského zakona o Zivotnim prostredi je
jim , takovy rozvoj, ktery soucasnym i budou-
cim generacim zachovavd moZnost uspoko-
Jovat jejich zdkladni Zivotni potieby, a pritom
nesnizuje rozmanitost pfirody a zachovavé
prirozené funkce ekosystéma".

Jako trvale udrzitelny rozvoj je chapan rozvoj,
v rdmei néhoZ jsou veskeré zdroje vyuZivany
takovym zptisobem, aby byly nejen uspokoje-
ny potieby existujici generace, ale také zacho-
vana moZnost uspokojenf potieb s vyuZitim do-
stupnych zdrojti pro budoucf generace.

Co se obnovitelnych zdrojl tyce, Ize predpo-
kladat moznost vyuZiti také v budoucnosti,

a proto je tfeba miru jejich vyuzivani prizpiso-
hit mozZnosti jejich znovuobnoveni (napf. slu-
necni energie, energie ziskavana z proudéni
vzduchu, energie z biomasy, teplo ziskavané

Z hlubin zemé apod.).

SOUVISLOSTI

Na obrézku napf. vidite islandskou geotermal-
ni elektrarnu a teplarnu, ktera vyuziva vulka-
nickou energii horkych prament a viidel. v
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V sociologii se proto casto hovori o kulturach (v mnozném disle), ¢imz jsou zda-
raznény odliSnosti mezi jednotlivymi kulturnimi oblastmi v prostoru a ¢ase. Kultura
vSak neni vdzana pouze na urcité narody, nabozenstvi ¢i tizemi. Také kazda generace,
skupina lidi nebo rodina ma svou vlastni kulturu.

Kulturnf geografie

Kulturnf geografie (nebo téZ geografie kultury)
je védni obor spadajici pod sociogkonomickou
geografii, ktery zkoum4 prostorové odlisnosti
kulturnich znaka spole&nosti (jazyk, n4boZen-
stvi, kulturnf dédictvi) a pficiny této diferenci-
ace. V disledku riiznych definic je do objektu
zkoumani nékdy také zarazovan i proces
domestikace, moralka i pravo. Zakladatelem
oboru je americky geograf Carl Ortwin Sauer.

O kultute déle plati nasledujici:

1. Kultura je symbolickd — je uspofddanym systémem symboli, které nesou urcity
vyznam, néco zastupuji. Jednim z nejvyznamnéjsich symbolil je jazyk, ktery lidem
umoziiuje se dorozumivat, komunikovat a pfedavat si hodnoty dané spolecnosti.

Q\\\‘) Symboly kolem nés

Takovymi symboly mohou byt ,smajlik* v SMS zprévé nebo chatu, dopravni

SOUVISLOSTI

\

SOUVISLOSTI znacka, riizna gesta nebo mize jit o symboly nabozenské — kiiz symbolizujici
krestanstvi, menora ¢i Davidova hvézda judaismus, plimésic a hvézda islam. ’
Pifklad adaptivity kultury Symboly nas provézeji kazdy den a na kazdém kroku. ﬂ
Jak jiz bylo feceno — kultura je vysledkem T
prizpisobeni se Clovéka vici urcitym pifrodnim 2. Kultura je naucend - tedy nikoli vrozend, zdédéna. Kulturni hodnoty jsou ¢lové-

v, vz

ku pfedavany v procesu uceni. Proces, béhem kterého se clovék udi Zit v daném
kulturnim prostredi, nazyvame enkulturace. Jde o cast celozivotniho socializac-

vvvvv

podminkam. Prikladem m(ize byt vnfmanf
smrti Tibetany a tzv. vzdusné, neboli nebeské
pohiby. Tibetané nevnimaji smrt jako konec,
ale jako zacatek néceho nového, proto ke
smrti pristupuji s klidem a beze strachu.
Typickeé jsou vzdusné pohiby, kdy zemrely neni
pochovan do zemé ani spalen. Télo zesnulého
je preneseno na néjakou vyvyseninu, rozseka-
no na kusy a ponechano supdm. Jakkoli nam
m(iZe pripadat tento zplisob obfadu zvraceny,
mé své dlivody. Kromé nabozenskych je to
také nedostatek dreva a prili§ tvrda ptida pro
moznost pohibeni Zehem ¢i ulozenim do zemg.

se urcitym zpusobem se oblékat, konzumovat potravu, stolovat, vnimat roli Zeny
a muZze ve spolecnosti, projevovat emoce, komunikovat, ctit a dodrzovat zékony,
zvyky a mravy, zkratka urcitym zptisobem vnimat okolni svét a v urcitych situacich
se chovat urcitym zptsobem. V procesu enkulturace se ¢lovék uci chovat a jednat
podle pravidel platnych pro vsechny pfislusniky dané kultury, ktera byvaji souhrn-
né oznacovana jako tzv. kulturni vzorec.

3. Kultura je adaptivni - tedy je vysledkem toho, jak se lidé Zijici v urcitém prostredi
pfizptisobili prirodnim podminkam.

7 V zavislosti na obsahu kultury rozlisujeme nasledujici druhy:
7 - 1

Subkultura GOTHIC

. Kultura hmotna (materialni) - zahrnuje veskeré hmotné bohatstvi spolecnosti, které
slouzi k uspokojovani potteb lidi. Jde o vSechny produkty ¢lovéka hmotné povahy,
jako jsou stroje, auta, televizory, ptibory, Zidle, obleceni atd., a zptisoby jejich uzivani.

-
o e

Subkultura gothic se vyClenila v osmdesatych le-
tech 20. stoleti z punku a v soucasnosti je roz-
Sifend v mnoha zemich. Tato subkultura v sobé
misi mystiénost, extravaganci a temnotu. Zakla-
dem této subkultury je hudba, mezi preferované
Zanry patfi post-punk (plvodni britsti The Cure),
new wave Ci gothic rock/metal. \Vyznamnym prv-
kem této subkultury je také styl oblékanf a lieni.
Zakladni barvou je Cernd, popr. Cervend, ostatni
barvy vSak nejsou zakazang. Typickeé je oble&enf
ze sametu, kiZe ¢i krajky. Oblibenymi dopliiky
jsou stiibrné privésky, obojky ¢i naramky s hroty.
Na gothic srazech jsou k vidéni osoby s bilym
make-upem, ¢erné nalicenyma o¢ima, rudymi ¢i
¢ernymi rty a ¢erné nalakovanymi nehty. Prislus-
niky gothic subkultury spojuje pohled na temnotu
a smrt, které nas obklopuji. Pravé ve smrti umgji
vyznavadi ,goths” nalézt krasu; neznamend to
v8ak, Ze by pachali sebevrazdy, jen na smrt po-
hlizeji jinak nez vétsi-
nova spolecnost. Také
z toho dlvodu patfi
mezi z&liby mnohych
gothikd  depresivni
poezie s nadechem
smrti ¢i fotografovani
hrbitov(. Subkultura
gothic (stejné jako
jiné subkultury) se
vyznacuje specifickym
zplisobem Zivota, my-
Sleni, oblékan a liceni
a v neposledni fadg
i netradiénim pohle-
e dem na svét.

. Kultura duchovni - zahrnuje ideje, nazory, tradice, zvyky, uméleckd dila a védec-

ké objevy, které charakterizuji danou spolecnost.

. Kultura normativni - pfedstavuje veSkeré spolecenské normy prevazné pravni,

moralni a nabozenské povahy, které jsou v dané spolecnosti uznavéany a predava-

ny z generace na generacl.

Ve vztahu k ¢lovéku plni kultura nékolik funkci:

* Funkce humanizacni — pravé kultura odlisuje ¢lovéka od jinych zivocicht, vlivem
kultury se ¢lovék pretvaii z biologické bytosti na bytost kulturni, spolecenskou.

¢ Funkce socializa¢ni — diky vydobytkiim kultury, z nichZ ma nezastupitelnou tlo-

hu jazyk, je ¢lovéku umoznéno osvojit si kulturni vzorec chovani
le¢nost, v niz Zije.

typicky pro spo-

e Funkce zdbavna — kultura je pro ¢lovéka také prostied-
kem pro relaxaci, odreagovani, rozptyleni a pobaveni se,
pricemz dtlezitou roli zde hraje uméni.

V ramci jedné kultury mohou existovat skupiny lidi, které
se z vétSinové kultury vydélily na zakladé néjaké odlisnosti.
Zpravidla byva dtvodem sdileni kulturnich hodnot odlisnych
od hodnot vétsinové (majoritni) kultury. Tyto mensi, vydélené
skupiny lidi nazyvdme subkulturami. Subkulturu pak mi-

*:

Zeme chdpat jako kulturu minoritni skupiny v ramci vétsiho
kulturniho celku. KaZda subkultura ma své specifika, kterd se
odrazeji v zivotnim stylu jejich clenti. Prikladem miiZe bijt subkul-
tura emo (zkratka vyjrazu ,emoce”, z anglického emotions), punk,
Qotickd subkultura aj.

a Subkulturu emo
charakterizuji vyrazné
barvy, romantika
a melancholie.
Kofeny m4 v punku.

Subkultury ve spole€nosti

Clenové subkultur jsou prevazng miadi lidé, ktefi hledaji sami sebe, chtgji nékam patfit
a také se snazi néjak se odlisit od ostatnich, af uz stylem oblékani, chovanim ¢i hudbou. v

H>H Projekt Kmeny — méstské subkultury: https://www.youtube.com/c/projektkmeny »

jednotlive dily P
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Co se v kapitole
dozvite

Budete pak umét:

* vysvétlit vice vyznamii pojmu
komunikace

charakterizovat jednotlivé typy
lidské komunikace

pochopit a vysvétlit podstatu
komunikacniho modelu

vymezit podstatu verejnosti
a publika, rozliSovat mezi nimi.

Rlzné podoby ,komunikace*

pro prepravu lidi a nakladu.

o
» KOMUNIKACE

Pojem pochazi z latinského communico,
oz v prekladu do ¢estiny znamena sdilet,
svéfovat se.

4 Silnice — komunikace urgend & Komunikace — vedeny rozhovor
mezi lidmi.

%

Dorozumivani mezi Zivymi bytostmi

Toto dorozumivani (komunikace) probiha pro-
stfednictvim spole¢né soustavy symboldi.
Zvitata se dorozumivaji predevsim signaly
(zvukovymi, pachovymi N

atd.), coz Céstecng plati |

i pro Clovéka. Nejéas- |
t8j8im zplsobem lidské
komunikace je vSak fe¢
a pismo.

V tomto pripadé mluvi-
me o verbalni komuni-
kaci. Komunikovat vSak
mizeme oblecenim,
které mame pravé na
S0bé, ale tigha i Uesem, drzenim téla, chiizi atd.
Komunikujeme beze slov, jde tedy o komunikaci
nonverbalnf. Zvlastnim typem je komunikace
elektronicka (diive oznacovana za telekomuni-
kaci), ktera v minulosti probihala prostrednictvim
telegrafu &i délnopisu. Dnes jsou to predevsim
. 1 mobilni telefon a internet.

e
a Klinové pismo

SOUVISLOSTI *ﬁ

Komunikace

Po prostudovani této kapitoly budete znét:

¢ podstatu komunikaéniho procesu

typy komunikace — interpersonalni, skupinova a masova
* podstata masové komunikace

* princip pfenosu komunikace — komunikaéniho modelu

blizsi charakteristiku pfijemce, rozdil mezi publikem a vefejnosti

Pojem komunikace

Se slovem komunikace se setkdvame nékolikrat denné, a to v rdznych situ-
acich. Schvalné si zkuste spocitat, kolikrat za den slovo komunikace uslysite ¢i
uvidite napsané. Mluvi se o komunikaci mezi obchodnimi partnery, titadem
a obcany, o komunikaci s vefejnosti, marketingové komunikaci, ale také o oprave
dér v komunikacich (tedy silnicich) po tuhé zimé.

% Dwsan L T rmnmemsmer
B 15096 Protlion, O,
@ 18, dner 1963
Celten
T Spe O Metd el tebekvew Bk
o
e 1

S

@~ Dodek & o 0

y i

.| E=H Coje komunikace: v »

—_— a Chat — sdglovani mySlenek https://www.youtube.com/watch?

textem/slovem prostfednic- . V=V3085G-NOTE8=2365
tvim komunika&niho softwaru.

Co tedy komunikace pfesné znamena? Nebudeme se ted divat na vyznam tohoto
slova jako obecného pojmenovéni dopravni cesty, budeme slovo komunikace chépat
obecné jako dorozumivani.

mi bytostmi.

Témito bytostmi miizeme byt my lidé, ale také zvirata. Védci dokonce tvrdi, Ze
svym zplisobem se dorozumivaji také rostliny.

Komunikacni proces

Vite-li, jaké zdkladni druhy komunikace existuji, méli byste také védét, jakym zpt-
sobem komunikace probihd a jaké jsou jeji zasady.

Komunikace je jednani, jehoz cilem je z pohledu komunikatora (tedy toho, kdo
komunikuje) pfenos sdéleni (toho, co chce druhému fict) jedné ¢i vice osobam
(prijemci sdéleni neboli recipientovi).

Tento prenos probihd prostfednictvim symbold (fe¢, pismo, signaly...). Symboly
jsou pak prenaseny prostfednictvim kandld (mluvena fe¢, gesta, doteky, ale také
tiStény text, televizni prenos...).

Vzéajemné plisobeni mezi komunikujicimi partnery nazyvame komunikaéni proces.

Komunikani proces
komunikacni
kandl
Komunikator | == | Sdéleni | = | Symboly | = | Piijlemce
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Zurnalistika

Co se v kapitole Po prostudovani této kapitoly budete znét:
dozvite * vymezeni pojmu Zurnalistika
® podstatu Zurnalistické prace

* znaky a typy Zurnalistiky

Budete pak umét:

* podstatu povolani Zurnalist
¢ vysvétlit problematiku Zurnalistiky P pov £ y

- ’ : * zdroje informaci Zurnalisty
* pojednat o znacich a typech zurna-

listiky, zejména z pohledu déleni
podle informaci a zptisobu jejich
ziskavani

Dosud jsme o masové komunikaci mluvili v ponékud obecnéjsich pojmech.
V $ir$im smyslu miZeme za masovou komunikaci oznacit naptiklad i vydavani
knih, produkci filmd, koncerty, venkovni reklamu ¢i dokonce sochy na vetejnych

* pojednat o profesi Zurnalisty prostranstvich. Pojdme se nyni bavit o Zurnalistice.
* popsat zdroje, ze kterych ziskava

Zurnalista informace y, s g2
Zurnalistika
O ~ S ASAefele S0 q z P ‘
< @ Zurnalistika (nebo také novinarstvi ¢i zurnalismus) znamend sbirani, zpracova-
> ZURNALISTIKA vani a distribuci (komunikaci) Zurnalistickych sdéleni (texti, komunikétt) v Zur-
Plvod slova je zakotven ve francouzsting nalistickych celcich (médiich) vefejnym prijemctm (recipientiim neboli publiku).

(fournal = Zurndl, denfk, noviny).

Miizeme tak fici, Ze Zurnalistika je novinafské povolani.

D

& SOUVISLOST] e Sdéleni — v Zurnalistice pfedstavuje soubor znakd, ktery podava nebo preda-
va zpravu o existujicich jevech a udalostech. Tyto udélosti se mohly odehrat
B ohia Zimalisticksho celk v minulosti, soucasnosti, ale také mohou teprve nastat v budoucnosti. Je-li sdé-
. T ) leni uspofadano a odrazi smysl a realitu naseho svéta, nazyvame je informaci.

Tematicky zamereny televizni Ci rozhlasovy . o . s " L L .
potad, pravidelna rubrika v dennim tisku — ® Zurnalisticky celek — tim mtiZe byt v obecnéjsim pojeti celé médium (denik,
to v&e predstavuje pripraveny a zpracovany ¢asopis, rozhlasova ¢i televizni stanice atd.). V uzsim smyslu slova jde o urcity
Zurnalisticky celek. Zarover je to také soubor sdéleni (tedy napriklad televizni ¢i rozhlasovy porad, rubriky v den-

soubor sdélenf, tedy informace, které nam nim tisku apod.).

Zurnalista predklada.

Specifické znaky Zurnalistiky

Jako kazda jina profese i Zurnalistika ma sva specifika, typické znaky:

¢ Periodicita — Zurnalistické celky jsou zvefejiiovany v pravidelnych intervalech
(denik, tydenik, mési¢nik apod.).

e Aktualnost — aktudlnosti Zurnalistickych sdéleni je myslen vztah k soucasné-
mu déni.

* Verejna dostupnost — kdyby média nebyla dostupnd prakticky komukoliv,
nemohlo by jit 0 masovou komunikaci. V Zurnalistice je to podobné. Zurnali-
stické celky musi byt obecné dostupné svym ¢tenaium (publiku).

"é " ‘ZE—?—% Typy Zurnalistiky

Prvopotétky ,Zurnalistiky® Ukolem Zurnalistiky je pfinaset informace divakiim, posluchadim a ¢tend-
p = fim. Medialni instituce se také angaZuji a ptisobi v rtiznych spolecenskych, kul-

* Vite, 7 jiz za doby starovékého Rima turnich a politickych tématech. Pfedevsim z téchto dtivodii existuji rizné typy
(rok 59. pi'. n. |.) nechal cisaf Julius Cae- Zurnalistiky a médif obecné.

sar zverejiiovat dennf udélosti v podobeé te- .

sanych zprév do kamennych desek na ve- Zurnalistiku délime napiiklad:

rejne transtvi?

i re?s h ¢ podle dosahu, podle vztahu k moci a jednotlivciim, podle druhu informaci
;przrv‘;n('g::;';w a zpusobu jejich ziskavani, podle nosice sdéleni, podle vzhledu, podle za-
noviny) zacaly méfeni na publikum, z hlediska vlastnictvi ¢i podle periodicity.

%ngz\g[ gtdrargltjﬁr- Abyste 1épe porozumeéli tomu, co je zurnalistika, a dokazali rozeznat jeji jed-
ol notlivé ¢asti, bude pro vas dutlezité déleni podle druhu informaci a zptisobu

jejich ziskavani.

.50




Zurnalistika

Podle tohoto déleni rozeznavame nasledujici typy Zurnalistiky:

1.

% Pocatky investigativni Zurnalistiky SOUVISLOSTI‘

6.

Zdrojova zurnalistika — v tomto pripadé Zurnalistika vyuziva oficialnich infor-
maci (z tiskovych agentur, tiskovych konferenci, ze zapisti statnich organii apod.),
které prenasi dale. Ziskané informace zurnalisté povazuji automaticky za pravdi-
vé a dale si jejich pravdivost neovétuji. Pouze je pfedavaji dédle publiku. Zdrojova
zurnalistika se snazi nikoho si neznepratelit, byt nékde uprostied vSeho déni, hle-
dat kompromis. Tento typ Zurnalistiky znamend pro Zurnalisty pomérné snadnou
praci. Nemusi totiz vyvijet zvlastni tsili, aby informace ziskali. Na druhou stranu
aktivniho a kreativniho novinére, ktery délé svou préci rad, nebude tento typ pra-
ce prilis uspokojovat.

. TechnoZurnalistika — je typ Zurnalistiky dnesSni doby. Je postavena pfedevSim na

pohotovosti a rychlosti ziskavani informaci a jejich dalSim pfenosu publiku.
Novinafi se snazi informovat o co nejaktudlnéjsich udalostech. Predstavte si, Ze
pred sto lety informovala média o svétovych udélostech tfeba i s ro¢nim zpozdé-
nim. Dnes musi informovat co nejdfive. Rychlost a exkluzivita informaci urcuji
jejich hodnotu a v podstaté tispésnost celé medidlni instituce.

. Hloubkova Zurnalistika — oproti pfedchozim typtim jde mnohem vice do hloub-

ky daného problému. Déni dokaze publiku pfinaset v souvislostech. Vétsinou
se ji zabyvaji vzdélani Zurnalisté, ktefi problematiku sleduji dlouhodobé. Infor-
mace, které hloubkova Zurnalistika predklada, jsou nékolikandasobné ovéfené.

N

Zurnalisté se totiz snazi, aby jimi predkladané informace byly co nejpravdivejsi.

. Nova zurnalistika — zacala se formovat v 60. letech 20. stoleti. V Zurnalistice

to platilo také. Skupina americkych novinati uZ byla znechucena tehdejsim
stylem zurnalistiky, ktera se snazila byt objektivni za kazdou cenu. Prisli tedy
s konceptem ,nové Zurnalistiky”, ktera v podstaté kombinuje Zurnalistické
a literarni metody. Tim zamérné podryva objektivni pohled na véc. Nova zZur-
nalistika prichdzi s tvrzenim, Ze neutralni Zurnalistika nemtiZe o skutecnosti
informovat presnéji tim, Ze odstrani subjektivni nazor (osobni zaujeti) reporté-
ra. Naopak. Pokud je reportér soucasti situace, vinima a zprostredkovava pub-
liku emoce a miize skutecnost vystihnout mnohem lépe.

Vyhoda nové Zurnalistiky spocivala podle jejich zakladatel(i také v mnohem
jednodussim piistupu k informacim. Aby byli tehdejsi Zurnalisté co nejobjek-
tivnéjsi, ziskavali informace pouze od uznavanych zdroji. Novy pfistup dovo-
lil citovat i dalsi zdroje. To umoZznilo mnohem lépe popsat skute¢nost.

. Patraci Zurnalistika - tento typ Zurnalistiky budete moZna znat pod pojmem

investigativni Zurnalistika. Jde o typ novinarské préce, ktery je velmi podob-
ny praci policejnich vySetfovateld. Je zndma od 70. let 20. stoleti.

THE WHITE HOUSE

V roce 1972 dva americti reportéfi Bob Woodward a Carl Bern- ' wsnoro
stein zverejnili skandélni informace o odposlouchavani opozice, o e
ke kterému dal souhlas tehde;si prezident USA Richard Nixon.
Pfipad je podie hotelu (kde k odposlechtim doSlo) zndmy pod

Dear Mr. Secretary:

I herchy resign the Office of Pre

nazvem aféra Watergate. Zverejnéni informaci vzbudilo ve United States: Fdestialithe
vergjnosti obrovskou vinu nevole, kterd vyvolala tlak na politiky Sl
a prezident Nixon byl pfinucen rezignovat. Na obrazku vpravo M/&[/

vidite rezignacnf dopis prezidenta Richarda Nixona. Pozadi
i dusledky aféry popisuje i pfipojené video.

The Honorable Henry A. Kis:
The Secretary of State
Washington, D.C. 20520

H>H Den, kdy zatala aféra Watergate (17. 6. 1972): v » 5:34

Komer¢éni Zurnalistika — jak uz nazev napovida, komer¢ni Zurnalistika ma za
cil publikovat materidly, které zvysi odbyt Zurnalistickych produkta na trhu.
Pokud je médium prodejné tispe€sné, prilaka nové inzerenty, ktefi u daného vy-
davatele (medialni instituce) budou kupovat dalsi reklamni prostor. Pozor
ovsem — kdyz ¢lovek déla néco jen pro penize, ne vzdy dbé na kvalitu produk-
tu. Mtize tomu tak byt i v prfipadé komercni Zurnalistiky.

Cely proces zadavani reklamy do médif si blize popiSeme v kapitole Média
a reklama (str. 70 aZ 74).

\ \
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,Vélka v pffmém pienosu“

TechnoZurnalistiku vystihuje koncept tzv.
valky v pifmém prenosu. Poprvé tomu bylo
na pocatku 90. let minulého stoleti, $lo
vskutku o znacny prelom v déjinach Zurna-
listiky. Valka v Perském zalivu byla prena-
ena publiku pfimo nebo jen s malym zpoZ-
dénfm. To pitahlo publikum k médiim

a zprostredkované mu umoznilo stat se
soucasti bojovych udalosti. Podobné tomu
bylo v roce 2022 v souvislosti s pfepadenim
Ukrajiny ruskymi vojsky, zde se da hovorit

0 vélce pfen4Sené sociélnimi sitémi —

napr. na Twitteru mohli uzivatelé sledovat,
sdilet a komentovat prispévky bezprostredné
zpravodaji pofizované z mist boj.

 Konflikt v Z
zpravodajdl.
& “sf;

SOUVISLOSTI

60. Iéta 20. stoleti — znameni zmén
ve spole¢nosti

Mozna si vzpomenete, Ze to bylo obdobf
hippies. Mladi lidé méli dost rodicovske mo-
ralky, sevienych pravidel nebo podle jejich
nazoru zbytecnych valek (zejména viekly
konflikt ve Vietnamu). Chtéli zménu, vlastni
svét bez nasili. Sedesata Iéta byla lety zmén
a bouranf starych stereotypi.

Do obdobi ,kvétino-
vého hnuti* hippies
spada i vznik tzv.
nové Zurnalistiky,
ze které pak
vychazeji dalsi
Zurnalisticke typy
a proudy.

E>H Den, kdy zatal
festival ve Woodstocku
(15.8.1969): v »

https:/Awww.slavne-dny.cz/ [=IF T
episode/751078/den-kdy-zacal- 7:09
| festival-ve-woodstocku-15-srpen ™Y

o)
> INVESTIGATIVNI @

Pojem pochazi z anglictiny — investigation
= zkouménf, vySetiovani.
51 .




Typy medialnich obsahu

Typy medialnich obsaha

Po prostudovani této kapitoly poznate:

* co je podstatou medialniho obsahu a co jej tvoii
e problematiku zpravodajstvi

e zasady tvorby zpravy a typy zpravodajstvi

* obsah a poslani publicistiky a jeji Zanry

e ostatni druhy medialnich obsahu

Kdyz jste v predchozi kapitole Cetli o Zurnalistice, zapamatovali jste si, Ze je
to v podstaté novinarska prace, kterd predstavuje sbér, zpracovani a distribuci
zurnalistickych sdéleni v Zurnalistickych celcich (tedy v novindach, ¢asopisech ¢i
televiznim a rozhlasovém vysilani nebo v elektronickych médiich, na internetu).
Nyni nas bude zajimat predevsim Zurnalistické sdéleni, tedy jeho obsah.

Medialni obsahy a jejich Zanry

Urcité sami prijdete na to, Ze obsah sdéleni mtize byt riizny. Staci se podivat na
neprebernou nabidku televiznich poradii. Stejné jako existuje mnoho typt televiz-
nich poradd, i obsah novin a ¢asopist je rozsahly a pestry. Skldda se z jednotlivych
slozek, coz jsou rizné TV porady, novinové rubriky, tematické celky apod. Kazd4 ta-
kova slozka predstavuje urcité sdéleni.

Zurnalistické sdéleni ma svoji funkci (tedy smysl & poslani sdéleni), které do
jeho obsahu vtiskl Zurnalista.

Vznik mediainiho obsahu

Zumalisté nejprve pfi- Obsah:

pravi své Zurnalistické e =
sdélent, tj. napriklad é -
Slozka 1

u novin rlizné rubriky,
zpravy, glosy apod., tedy

->

jednotiivé slozky téchto Slozka 2 g @ g @
novin.... Ty pak vytvareji =
jejich obsah. Slozka 3 tendfi

Tato funkce je zasadnim rozliSovacim kritériem k rozdéleni Zurnalistickych
sdéleni na jednotlivé druhy.

Podle téchto hledisek ¢lenime zZurnalistickd sdéleni a medialni obsahy na:
* zpravodajstvi, ¢ naucnou Zurnalistiku, e zabavni Zurnalistiku.
¢ publicistiku, o uméleckou zurnalistiku,
Co jednotlivé pojmy znamenaji, si nasledné objasnime. Prozatim bude stacit, kdyz

budete védét, ze kazdy tento druh ma své podrobnéjsi zanry (atvary).

V zurnalistice Zanr piedstavuje souhrn oznaceni pro skupinu produkta Zurna-
listické prace, které se vyznacuji spolecnymi prvky. Maji urcité charakteristické
rysy, podle nichZ je muzeme identifikovat.

Pfedstavme si nyni bliZe nékteré medialni obsahy a jejich Zanry.

Zpravodajstvi

Zpravodajské sdéleni je zakladem Zurnalistiky. Jeho povinnosti je v prvni fadé
informovat o aktualnich udalostech. Zpravodajské sdéleni ma byt maximalné
pravdivé, presné, objektivni a vyvazené. Proto se zpravodajské informace oveé-
fuji z né€kolika zdrojt.

Co se v kapitole
dozvite

Budete pak umét:

* vysvétlit, co tvofi medialni obsah

* pojednat o zanrech medialnich
obsah

* popsat, ha ¢em je zalozeno zpravo-
dajstvi a publicistika

* pojednat o typech zpravodajskych
a publicistickych zanra

- ~ ZDEIN

Pdvodni vyznam pojmu ,Z4nr*

Pojem Zanr pochazi z filmové teorie, kde
predstavoval rozliSovaci kategorie kulturniho
vytvoru — akce, dila, prace nebo udalosti.

V obecném pohledu to znamend jednoduse
druh nebo typ kulturniho dila, tedy napfiklad
zda jde o akéni &i romanticky film, pohadku,
drama nebo tfeba detektivku.

Zé&nr byl a je praktickou pomiickou — poma-
ha médiim, ale i publiku orientovat se

v prostfedi medidinich obsaht a planovat si
vybér médil.

 Na obrazku vySe vidite propagaéni plakat
zvouc verejnost na jeden z prvnich filmd bratri
Lumiérovych — Pfijezd viaku do stanice

La Ciotat, obrazek a video nize zachycuji sa-

motnou udélost. ZAnrové bychom mohli tento
kratky film zafadit do pomysiné ,spole¢enské
rubriky“ mezi zpravodajstvi. v

E>H Prijezd viaku do
stanice La Ciotat: v » L
https:/www.youtube.com/  0:53 ; 0
watch?v=uB7jsOHfCBI e 55 l
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Kvalita zpravodajli = kvalita redakce

Kvalitni plivodni zpravodajstvi je chloubou
kazdé redakce. Proto i zpravodajové musi
disponovat vestrannym vzdglanim, dobrou
orientacf v dané oblasti, presnostf, spolehli-
vosti, musi byt nestrannf, vnimavi a pohotovf.

.
é; souwsmsn‘{}

Zakladnf zpravodajské otazky

Kazda zprava by méla odpovidat na tyto
zakladni otazky:
e Kdo? — néco udélal, neudélal, ekl Ci nefe-
kl. Mize jit 0 osobu, ale i jiny subjekt (firmu,
vladu atp.).
e (Co? — osoba nebo jiny subjekt udélal nebo
neudélal, fekl nebo nefekl, co se stalo Ci nesta-
lo, co navstivil, prohléd! si, o éem pohovoril atd.
o Kde? — se udalost odehrala nebo neodehréla
(zemé, mésto, Urad, instituce atd.).
o Kdy? se udalost stala nebo nestala.
o Jak? — predstavuje rozsifujici pohled na
udalost. Popisuije, jakym zplisobem se udalost
odehrala (napiiklad kratce, dlouze, zajimave,
nudné, za pritomnosti nékoho, za jakych
okolnosti atd.).
o Pro&? — priblizi divod udalosti, jeji smysl
¢i cil.
o Komu? — je zvlastni druh otazky. Odpovida
si na ni predevsim Zurnalista. Musf mit totiz
jasno, komu zpravu sdéluje, jakému okruhu
prijemca, tedy Gtenartim, posluchactim,
divakam. Ti mohou byt v celé republice,
v zahranici, mohou to byt déti, dospéli, zdravi,
nemocni, informovani, neinformovani atd.

(]
Ukol: Prectéte si tuto zpravu a odpovézte,
kterou ze zakladnich zpravodajskych otazek
neobsahuje. v

7, mistniho tisku

5.3.2015% Vcera veder
byla pfi ;mmmobil{ové
nehod@ na namest

v obci Dolni C.mu{m
poskozend vzAcna
renesancni socha.
Historicka gkoda

je nevyéisﬁtclnﬁ.

-red-

\\/

Zprava neobsanuje: ................ccoovvvnniinns

o

e Priklad zpravy

Zpravodajstvi na rozdil od publicistiky (o které bude fe¢ pozdéji) nesmi vy-
jadfovat Zurnalistiv nazor, ma pouze tlumocit fakta.

Z tohoto divodu je nutné, aby bylo zpravodajstvi v médiich od publicistiky jasné
oddéleno.

Tviircem zpravodajskych sdéleni je Zurnalista, kterému fikame zpravoda;j.
To je novindf, vétsinou kmenovy pracovnik medidlni organizace, ktery se pohy-
buje prfedevsim v terénu. Ziskava informace na mistech udalosti a ze svého pu-
sobeni v urcitém oboru, regionu ¢i oblasti. Témito informacemi zasobuje svou re-
dakci. Podle toho, kde zpravodaj svou praci vykonava, mtize jit o zpravodaje do-
maciho ¢i zahrani¢niho. MiZe byt zpravodajem stalym nebo zvlastnim.

Redakce také vyuzivaji k ziskavani informaci spolupracovniky, ktefi nejsou
zameéstnanci redakce. Takovi zpravodajové pak nesou oznaceni korespondent
(¢ili dopisovatel).

Zakladem zpravodajstvi je zprava. To je zpravodajské sdéleni, které prinasi
vécné informace o aktudlnich udélostech. Zpravy informuji o udalostech, které
se uz staly, majf se stat nebo se oproti ocekavani nestaly.

SOUVISLOSTI ‘

Horni Polom, 3. 3. 2022. Obec ziskala do svého viastnictvi cenné umélecké predméty. Znamy QZS
drevorezbar Jan Trictvrtecka vénoval obci pravé dokoncenou kolekci dievénych plastik. Plastiky

budou zdobit spojovaci chodby mistniho zamku. Vergjnost bude jisté zajimat, za jakych pohnutych
okolnosti jednotlivé kusy vznikaly... “. “red -

Plati zakladni poucka, Ze ¢im vice na sobé nezavislych zdroju zpravu po-
tvrdi, tim je vérohodnéjsi.

Pfi tvorbé zpravy musi Zurnalista dodrZovat urcité podminky. Pokud je po-
rusi, zprava nejenze nebude vérohodn4, ale predev$im neumozni dobrou orien-
taci a mtze prijemce zmast.

Zasady tvorby zpravy

1. Vécnost — zprava mé obsahovat pouze potrebné ¢i dilezité iidaje. Informace maji
byt podavany strucné, srozumitelné a bez zbytecnych slov.

2. Pfesnost — informace musi byt pfesné, at uZ co se tyce data, mista, dvodd atd.

3. Uplnost — tdaje, které zprava poskytuje, musi byt tGplné. Zurnalista nesmi nic
podstatného zapomenout ani imyslné vynechat.

4. Spolehlivost — urcité nemdme moznost kazdou informaci pochézejici z médii
osobné ovérovat. Spoléhdme se na Zurnalisty, Ze poskytuji déivéryhodné informa-
ce. Zurnalista nesmi nasi divéru zklamat.

5. Véasnost — kdyZ si dnes v novinach prectete, Ze ve vasi obci ¢i mésté byl minuly
mésic vas oblibeny zpévak, moc radosti vam tato zprdva neudéld. KdyZ se vsak
tuto informaci dozvite s predstihem, mate moZznost se na udalost pfipravit. Rych-
lost doruceni zprav k pfijemci je zdsadnim kritériem.

6. Citova neutralnost — je naprosto nepodstatné, zda se udalost zpravodaji libi
¢i nelibi. Neni podstatné, zda s ni souhlasi nebo nesouhlasi. Musi o udalosti
informovat odosobnéné€, bez jakychkoliv emoci.

Délka zpravy

Délka zprav se v posledni dobé zkracuje. Je to dano predevsim dnesni uspé-
chanou dobou. Vlivem toho, Ze mame kolem sebe tolik rtiznych podnétti, které
chceme zpracovat, neudrzime pozornost u jedné véci prilis dlouho.

A pravé udrzeni pozornosti publika je jednim ze zdsadnich kritérii pfi tvorbé
zpravy. Lidé nejsou ochotni vénovat sviij drahocenny cas zpravodajstvi. Chtéji
byt informovani struéné, kratce a zajimavé. To se velkou mérou promita do préce
redakci. Zurnalisté jsou nuceni vytvatet a publiku predkladat co nejvice krat-
kych, struénych informaci odkudkoliv a o ¢emkoliv.



Média

Vefejnopravni a soukroma média

Mozna jste si vSimli, Ze rodice plati kazdy mésic poplatek za televizi a rozhlas.
Je to z toho dtivodu, Ze v CR existuji dva typy masovych médii — soukroma
a vefejnopravni. DokédZete si tipnout, za kterd média vasi rodice nebo vy sami
platite? Ano, spravné, za vefejnopravni. Za chvili si vysvétlime pro¢. Ted si tro-
chu blize popiSeme rozdil mezi soukromymi a vefejnopravnimi masmédii.

Verejnopravni média
Hlavnim poslanim vefejnopravnich médii neni (nebo by neméla byt) tvorba
zisku, ale poskytovani sluzby vefejnosti.
Sluzbou veftejnosti se v tomto pripadé rozumi predevsim:
¢ poskytovani nestranného a nezavislého zpravodajstvi, informaci a komentaii,

e rozmanitost a pluralita nabidky sdélen,

> PLURALITA

znamena mnohost, Getnost.

* vysoka eticka a kvalitativni méritka,

¢ sdéleni mohou zaujmout Sirokou vefejnost, ale pfi-

@

tom musi respektovat potfeby mensinovych skupin,
* vefejnopravni média prinaseji takovy obsah, jaky komerc¢ni ze své podstaty
nenabizeji.

Aby si vefejnopravni média zachovala nestrannost a nezavislost, nejsou
financovana primo statem.

Vefejnopravnimi institucemi jsou v Ceské republice v piipadé rozhlasového
vysilani Cesky rozhlas se svymi stanicemi a v ptipadé televizniho vysilani Ceska
televize a jeji programy. Vefejnopravni charakter m4 i Ceska tiskova kancelaf.

Vzhledem k absenci (¢i znaénému omezeni) pfijmu z vysilani reklam musi byt
vefejnopravni média financovédna z jinych zdrojii. Témi jsou tzv. koncesionaiské
poplatky.

Soukroma média

Soukromd média sice také nejsou financovadna stitem, jejich pifjmy vsak jsou
na rozdil od vefejnopravnich médii zaloZeny na jiném principu nez na koncesio-
néfskych poplatcich. Stejné jako jakdkoliv komercni firma chtéji svym podnikdnim
dosahnout zisku. Dostavaji zaplaceno od inzerentti, kteri si koupi urcitou cast vy-
silaciho casu a v té prezentuji sviij produkt. To jsou ty velice dobfe zndmé reklamy,
kterymi je film pferusen v nejnapinavéjsim okamziku. To se nedéje jen tak ndhodné,
média chtéji, aby divaci (nebo posluchaci) od televize neutikali a reklamu zhlédli.
Plati, Ze ¢im je pocet pifjemcti medidlniho sdéleni (divakd, posluchaci) vétsi, tim je
vysilaci ¢as uréeny pro reklamu drazsi —reklama v hlavnim vysilacim ¢ase, vétSinou
pozdé odpoledne a vecer, v tzv. primetime.

Zakladem tuspésnosti komerénitho média je vysoka sledovanost (poslecho-
vost, ¢tenost...), kterd médiim pfinasi penize od inzerentti. Aby média dosahla
zisku, musi prildkat dostatecné pocetné publikum, diky ¢emuz také ziskaji dosta-
te¢né mnozstvi inzerentti. Jsou to spojené nadoby.

V tomto piipadé vSak hrozi jedno velké nebezpeci. Tim je tzv. komercionalizace
obsahu médii. To je snaha medidlnich instituci nabizet takova sd€leni, jaka se bu-
dou libit Sirokému publiku. JenZe jsou tu také riizné mensinové skupiny, pro néz
tento typ sdéleni nebude dostatecny. Tito lidé prostfednictvim takového sdéleni
(nékdy mu rikime mainstreamové — stfedoproudové sdéleni; nikoho nepobu-
fuje, ale také nepfinasi nic nového) dostavaji informace,
které nepottebuji nebo dokonce nechtéji.

Komercializace médii vede tedy k vyrobé produktt
pro co nejsirsi publikum. Sdéleni v soukromych médiich
ma pak velmi blizko k zdbavnim obsah@im. Jde o obsah,
ktery neklade pfili$ velké naroky na pifjemce sdéleni.

Z anglictiny — ve vyznamu
sméru, proudu, kterym se
ubfra vét3ina.

o
» MAINSTREAM

w¥ Zakon o rozhlasovych a televiznich poplatcich: http:/aplikace.mvcr.cz/sbirka-zakonu/
(v poli Zakladni vyhledavani zadejte fetézec znak( 348/2005)

“ Z DEJIN

Prvni soukrom4 média

Soukromé rozhlasové a televiznf stanice zacaly
vznikat v Evropé v 80. letech minulého stoletf.
Do té doby existovala pouze média, jeZ byla
ve vlastnictvi statu, ktery mohl lehce ovliviio-
vat obsah vysilaného sdéleni.

Podobné byla situace i v tehdejsim Ceskoslo-
vensku. Pred rokem 1989 bylo rozhlasové

a televizni vysilani a také tisténa média plné
v rukou statu. Vysila-
ni bylo silng ovliv-
novano ideologif
tehdej$i statni moci;
témér beze zbytku
bylo cenzurovano.
Provozovén( soukro-
mych médif prinas(
(z obecného pohledu)
divaku, posluchaci,
Ctendri potiebnou
pestrost vybéru. »

»1ak, co si
dnes dame...?"

- <
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Koncesionarské poplatky pro domécnosti

Poplatek je ze zakona povinny, a uhra-
dit jej tak musi kazda domacnost
vlastnici (nebo alespori 1 mésic
uzivajici) televizni ¢i rozhlasovy
prijimac. Upravuje jej zdkon

¢. 348/2005 Sb., o rozhlaso-
vijch a televiznich poplatcich.

e Poplatek za televiznf pfijimac — plati se jen
za 1 televizor (vCetné toho, ktery ma rodi-

na pfipadné na chaté ¢i chalupg). Mésicni
¢astka Cini 135 K&. #); (v souc. ... ).

 Paplatek za rozhlasovy pfijima& — podobné
jako u televizoru — plati se jen za 1 pfijimac

(vCetng téch, které mate na chaté). Mésicni

castka ¢ini je 45 K&. *); (vsouc. ... ).

*) — v dobé vydani uéebnice; pripadna zmé-
na Castky je vzdy vymezena zakonem.

7 %
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Co bude mit u divakd/posluchadt §f
komer&ni stanice vy3si sledovanost?

Prikladem mUzZe byt tele-
vizni pfenos koncertil — na
jedné strané koncert vané
hudby a na strané druhé
napriklad megakoncert
popoveé &i rockové hvézdy. Asi sami uznate,
Ze pop/rockova legenda bude mit rozhodné
vice divakd, vetsi sledovanost. Aby komergni
televize nabidla inzerentiim dostatecné velké
publikum pro jejich komercni sdéleni, uvede
radéji pravé jeji koncert. Tim padem bude
skupina milovnik(i vazné hudby diskrimino-
vana. Stejné to mlZe byt napiiklad v pipadé
prislunik naboZzenskych, ra-

sovych ¢i sexualnich mensin. [ 63 l
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Co se v kapitole
dozvite

Budete pak umét:

vy do médii

* vymezit hlavni druhy medialni
zabavy a jeji zanry, vysvétlit pojem
infotainment

* pojednat o reklamé v médiich
a jejim vlivu na spolecnost

ZDEJIN

Potatky zabavniho priimyslu

Potatek 20. stoleti je obdobim, kdy vznikaji
riizné kabarety, divadélka a zabavni podniky.
Na scénu ovSem prichazi naprosto novy typ
zabavy, uréeny masovému publiku. Prineslo
jej kino a film. Prostrednictvim filmu totiz
mohly i chudsi spoleCenskeé vrstvy prozivat
dobach piisludnici vysSich vrstev. Film nabidl
nejSirSi vefejnosti pribéhy, podivanou, drama-
ta, komiku a v pozdéjsich letech i hudbu

a technicke triky. Respektoval tak touhu a po-
délnickeé tridy. Film byl tedy nejenom prvnim
elektronickym médiem
masové komunikace.
Celosvétové rozvoj filmo-
vého priimyslu znamenal
vznik mnoha novych pro-
fesf, zaméstnal velké

mnozstvi lidi, zrodil nové -
: oo v . Charlie Chaplin
idoly a také zacal prina Mo T

Set zisk.

P _a
D s P

NEJ z oblasti ¢eské kinematografie

o Nejstarsi dosud fungujfcf kino na plvod-
nim misté u nas je kino Lucerna v Praze.
V provozu je od roku 1909.

o Tii na$e filmy ziskaly ocen&ni filmového
Oscara. Byly to snimky Obchod na korze
(1965), Ostre sledované vlaky (1967)
a Kolja (1996).

¢ Nesmime zapomenout na svétozndmého
reZiséra Geského plvodu, kterym je Milo3
Forman (1932—2018). ReZiroval fadu film,
které shiraly ocenéni i na mezinarodnich
festivalech (Ldsky jedné plavovldsky,
Cernyj Petr, Hoti, md panenko a zej-
ména pak Amadeus, e orn
ocenény osmi Oscary). (=L :

£ F Den, kdy Formaniv
Amadeus ziskava osm
Oscarti (25. 3. 1984): » »
https://www.slavne-dny.cz/episode/669909/
den-kdy-formanuv-film-amadeus-ziskava-
l 68‘ 0Sm-oscaru-25-brezen
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%& Média vzabavé, reklamé a spolec¢nosti

Po prostudovani této kapitoly budete znat:

* okolnosti vstupu a podilu médii do volného casu clovéka

e vyvoj jednotlivych zabavnich Zanrt v médiich

® o znamena prorustani zabavnich Zanru a zpravodajstvi (infotainment)
e okolnosti a potfeby vstupu reklamy do médii

* podstatu, zakladni cile a typy reklamy; vliv médii a reklamy na spolecnost

Prelom 19. a 20. stoleti znamenal pro spole¢nost zasadni zménu. Diky novym
technologiim, pristuptim v managementu a vyvoji socidlni spolecnosti ziskali pra-
cujici lidé v té dobé néco naprosto nového — volny cas. Byla to doba, kdy nemuseli
byt v praci a zaroven nemuseli plnit zadné dalsi povinnosti. Volny cas byl v té
dobé néco naprosto nezndmého. Média zacala sehravat aktivni roli ve volném case
clovéka. Zaroven se také zacinaji ¢im dal vice uplatiiovat v reklamé, ¢im dal vice
spolecnosti investuje do prezentace svych vyrobki a sluzeb v médiich.

Média a zabava

Rozmach modernich technologii dal vzniknout novému typu odvétvi, ktery
oznacujeme jako zabavni priamysl. Odvétvi, jehoz tikolem je poskytnout clové-
ku smysluplnou , vypli” volného ¢asu. Nabidnout mu odreagovani, moznost
odpocinout si od pracovniho kolobéhu a povinnosti...

Zabava je v podstaté druh traveni casu, ktery je oproti ostatnim aktivitdm spe-
cificky tim, ze se do néj lidé nemusi nutit.
Existuji v podstaté dva typy zabavy:
o Aktivni zdbava — vyZaduje urcité osobni nasazeni, je tedy naro¢na a navic byva
i draha (aktivni sport, naro¢né konicky ¢i sbératelstvi apod.).

e Pasivni zpusob zabavy — jde o takzvanou ,backorovou domaci zabavu”, typicky
u televize. Tento typ zdbavy od lidi prakticky nevyzaduje Zzddnou aktivitu.

C"“;) Preference podoby zébavy SOUVISLOSTI g

Kazdy vnima potrebu odreagovani se a zabavy jinak. Nékdo se aktivné vénuje ko-

nickim, sportu &i kulture, fotografuje ¢i holduje vysokohorskeé turistice. Jinému po-
staci pouze pasivni konzumace zabavy v podobé zabavnich poradi televize, ¢ten,
hrani her na pocitaci ¢i sledovani internetu...

Zaibava v médiich

Mediélni instituce moc dobte védi, ze lidé se chtéji bavit. Proto publiku nabi-
zeji zabavni obsah. Mluvime v tomto pfipadé o zabavni Zurnalistice. Je to spe-
cificka ¢ast zurnalistiky, o které jsme si fkali v kapitole Zurnalistika (str. 50-54).
Ma své vlastni zanry, postupy a jazyk. Je napinava a zajimava. Objektem jejtho
zajmu jsou Casto nejriznéjsi celebrity, sportovci, zpévéci, herci, modelky atd.

Zéabavni Zurnalistice slouzi vice elektronicka média neZ média tiSténa a z nich
pak vice média komercni. Ale i vefejnopravni média se v soucasné dobé snaZzi ko-
pirovat uspésné modely komer¢nich stanic. Napf. v programové tvorbé Ceské te-
levize je zabavé a zabavné publicistice vénovano vice nez 25 % vysilaciho ¢asu *).

Nejcastéjsim typem zabavnich medidlnich obsahti jsou v pfipadé televiznich
stanic rtizné filmové a seridlové porfady (vcetné téch ,nekonecnych”), dale pak
riizna talk show ¢i sportovni prenosy. Rozhlas se snazi zabavit tim, Ze vysi-
la velky podil popularni (sttedoproudové) hudby, pisnicky na pfani ¢i rizné
besedy na popularni témata. Elektronicka komer¢ni média obecné jsou casto
oznacovana jako ,,tovarna na zdbavu”. V dennim tisku je zabava pfedstavovana
nejcastéji komiksy, ale také riznymi soutéZemi, kvizy, kfizovkami atd.

) Zdroj: Vyroéni zpravy Ceské televize:
Online zdroj: http://www.ceskatelevize.cz/rada-ct/vyrocni-zpravy/
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Co se v kapitole
dozvite

Budete pak umét:

vy do médii

* vymezit hlavni druhy medialni
zabavy a jeji zanry, vysvétlit pojem
infotainment

* pojednat o reklamé v médiich
a jejim vlivu na spolecnost

ZDEJIN

Potatky zabavniho priimyslu

Potatek 20. stoleti je obdobim, kdy vznikaji
riizné kabarety, divadélka a zabavni podniky.
Na scénu ovSem prichazi naprosto novy typ
zabavy, uréeny masovému publiku. Prineslo
jej kino a film. Prostrednictvim filmu totiz
mohly i chudsi spoleCenskeé vrstvy prozivat
dobach piisludnici vysSich vrstev. Film nabidl
nejSirSi vefejnosti pribéhy, podivanou, drama-
ta, komiku a v pozdéjsich letech i hudbu

a technicke triky. Respektoval tak touhu a po-
délnickeé tridy. Film byl tedy nejenom prvnim
elektronickym médiem
masové komunikace.
Celosvétové rozvoj filmo-
vého priimyslu znamenal
vznik mnoha novych pro-
fesf, zaméstnal velké

mnozstvi lidi, zrodil nové -
: oo v . Charlie Chaplin
idoly a také zacal prina Mo T
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- 7 DEJIN Média a reklama

Z historie reklamy Reklama by ve své podstaté méla informovat o vyrobku nebo sluzbach (o pro-

N : duktu), vybizet k zdjmu o né a nakonec by je méla pfipominat.
Reklama v podobé, jak ji zname dnes, je sta-

ré néco malo pres sto let. To, ze vas reklama spi$ obtéZuje, Ze jeden reklamni spot stfida druhy, a navic
Dochované archeologické nalezy viak dokla- jesté v nejnapinavéjsi chvili filmu nebo poradu, neni samoticelné...

duji, Ze jeji koreny sahaji do obdobi nékolika

tisicti let pred nasim letopo&tem. Pro¢ tolik reklamy vmédiich?

V/ té dobg byla ve vyspélych starovékych

kulturach vjroba predmeétd natolik rozsifena Reklamni postupy, texty spot, lidé v reklamé... To vSe je dopodrobna pfedem

a specializovang, Ze nesla znaky svého
védomého tvlirce — bylo jasné poznat, kdo
urcity predmét vyrobil.

A prévé predméty, u kterych zaleZelo na tom,
kdo je vyrobil, daly vzniknout reklame.

Pri archeologickych vyzkumech v Egyptg,
v misté byvalého kralovského mésta Memfis,

promysleno a vypocitano. Udélat dobrou reklamu, kterd lidi presvédci, aby si
produkt koupili, neni tak jednoduché, jak by se mohlo zdat. Skute¢ni odbornici
na reklamu maji za sebou kvalitni §koly a dlouhé 1éta praxe. A ani to jim nezaru-
¢i stoprocentni ispéch. Spottebitel je totiz osobnost, ktera si nerada necha porou-
cet. Podivejme se pod poklicku reklamnim tviircdm — fekneme si pér slov o tom,
co je to reklama a jak se déla.

byla objevena hlinéna tabulka s napisem: Cojeto reklama?

+Zde Ziji j&, Rinos z Kypru, z milosti bohi ob- o)
dareny uménim vyloZit neomylné kaZdy sen. " Reklama je vsudypfitomnou soucésti lidského @
Nalez je poklddan za viibec prvnf dochovany zivota. Lidé ji vnimaji, mluvi o ni, rozéiluje je nebo > REKLAMA

zaznam o reklamg. ~ tieba bavi. Co vSak vyraz reklama pfesné znamena? » \jraz pochézi z latiny —
Pl I reclamare = vyvoléavani

: V soucasnosti reklamu chapeme jako placené sdé- trhovcdl snaZicich se pilakat

leni o produktu, firmé ¢i znacce produktu nebo firmy. zakazniky ke koupi zboZi.

o Zakladni cile reklamy

Dal3i stopou po starovéké reklamé je nélez
v mist8, kde byste jej moZna netekali — Reklama je prostfedek, kterym se inzerent snazi dosahnout néjakého cile ve vzta-
v hrobé. Kdyz archeologové prozkoumavali hu k pfijemctim sdélent:
i ceniorag v ADUSE o pec] 1. Informativni cil — reklama ma za tkol informovat vefejnost o novém produktu
(pohiebnim misté panovnik(, itajicim na . . . v 1. J oo g
14 pyramid), v&imli si na mumii princezny ajeho Ylastnostech. Tim se inzerent snazi vyvolat u potencialnich zdkaznikd zajem
2 5. dynastie néceho zajimavého. Obinadlo, a poptavku.
kterym byla mumie ovinuta, bylo totiZ pode- 2. Pfesvéddovaci cil - mé za ukol (jak z ndzvu vyplyva) presvédcit zékaznika o vy-
psano jeho vyrobcem. Jak bylo pro archeolo- hodnosti daného produktu a pfimét ho, aby si jej koupil.
gy toto zjiSténi prekvapivé, si uvédomime
v porovnani s naprostou anonymitou stavitel 3. Pfipomenuti - cilem reklamy je i pfipominat. UdrZuje v povédomi zakaznika pro-
pyramid. Mdzeme fici, Ze toto obinadlo bylo dukt i jeho znacku tak, aby si na ni zakaznik vzpomnél pravé pii rozhodovani
prvnim znaCkovym vyrobkem, stejné jako si o nédkupu.
dnes kupuijete napriklad znackové obleceni.

° Typy reklamy
Meznikem v rozvoji reklamy byl stfedovék
a s nim spojeny rozvoj novych mést, jejich Podle typu prostfedku pouzitého k pfenosu sdéleni pak reklamu tzv. klasifi-
trzi$t. Diky velkému poGtu obyvatel mést bylo kujeme.

potieba i vétSi mnozstvi vyrobkd. Ty se vak
od sebe prili nelisily. Pokud chtél prodejce
prilakat ke svému stanku zakaznika, musel

Klasifikace reklamy znamena urceni, o jaky typ reklamy jde. Mluvime o inzerci
v tisku, televiznich a rozhlasovych spotech, vnéjsi reklamé (napiiklad billboardy,

ho upoutat. Pomahali mu v tom vyvol4vad, plakaty atd.), internetové reklamé a reklamé vyuzivajici nova média.
Kteri na trzisti vykfikovali prednosti zboZi urci- 1. Inzerce v tisku — je jednim z nejstarsich typti reklamy. Reklamu v tisténych mé-
e e e o diich najdeme ve formé placené inzerce. Nejstarsi formou inzerce jsou inzeraty

mésta o nejnovéjSich udalostech. Toto vyvola-
vani, jak uz bylo feceno, dalo nézev reklamé.
V pozdgjSich letech vznikla cechovni vyroba.
Viyrobci jednoho femesla se sdruzovali do
cechu, ktery mél za Ukol chranit jeho ¢leny

v tzv. malém oznamovateli. To jsou ony typické textové inzeraty uvedené pod
urcitou hlavickou (napfiklad Seznamka, Nemovitosti, Auto-moto atd.). Inzerat
obsahuje vétSinou text, nékdy je doplnén malym obrazkem.

pred konkurenci. Stejné tak m ale chranit Ukézka inzerce v ti$ténjch médiich

spotrebitele ped nekvalitnimi vyrobky. Aby . Sezne '

vyrobky vyrobené cechem byly od 4 INZERAT w ;‘;‘,:‘;‘L?;:i?l‘i‘ii_"f\hlf':“mﬁn?ﬁ; “’*E"“é;f mu;,c;gz vy:sz:i f:zfiﬁ;v;"
* kroupotia wickeho bled 1

nekufgk a abstinent, by rad

konkurencnich jasné rozeznatelné,
Poznal upfimnoy Zenu,

byly opatfovany znakem daného

Auto + Moto o, Toby s el oo T

spioval alespoi o jedno proOCEiD T

., {borném . kterd nechce ztistat
rekli - Prodam Velorex, Ve vy Inzerat: . Zns ce ziistat sama,
gechu. i b){ChOr]ﬂ fekli, 2 stavu po renovack. i Vyménim 3+1 pokom‘vy byt n.: Spolecns
26 10 byly ,znaCkove > Nové pneumatik\; a chromovane za dva jednopokojove. -
dily! Zn 3546-1. KOUPIM

Star_oiitnosti vSeho druhu, zejména
hvodmy, sklo, porcelan, korbele,

téZitka, svicny... Dobfe zaplatim.
Zn.: Nabidnéte cokoliv

vyrobky*. ‘/ &
b ,
. ot 2 Zn.: Velorex neskrébe, - e

I 7 A Privilegium Ivovského ale lesti!

cechu klenotnik( z roku 1600
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a Zaplava neonovych napist, sviticich obfich
LED panel(i umisténych na vySkovych budo-
véach — to jsou centra soucasnych svétovych
velkomést. Snimek zachycuje notni Hongkong.

POJEM 24
> BANNER

Pojem z anglictiny — banner = standarta,
praporec se znakem. V reklamé ve vyznamu
prouzku s reklamnim sdglenim.

a Ve v&t8ich méstech jsou k reklamnim dce-
lm Casto vyuzivany City Light vitriny — dosta-
tedny reklamni prostor za pfijatelnou cenu. 6.

f;j SOUVISLOSTI ‘@

Instituéni reklama

Energetick spolecnost CEZ se stala prvni
firmou v rdmci stredni a vychodni Evropy,
jejiz produkt byl propagovan prostrednictvim
tzv. institu&ni reklamy na lokomotivé Ceskych
drah. Kdyz v roce 2001 vyjela na koleje
historicky prvni reklamni lokomotiva CEZ —
Duhové energie, byla to velka udalost, ktera
posunula reklamu o dalSi krok kupredu.
Tmavomodre zbarvena lokomotiva s blesky
a duhovym logem kfiZovala trasu mezi
Prahou a Ostravou.

Postupem casu prestala inzerentim velikost klasického billboardu stacit.
Vznikla tak mnohem vétsi inzertni plocha nazyvana bigboard, kterd ma roz-
méry 9,6 x 3,6 metru. Bigboardy jsou u inzerent( velmi oblibené, protoze jsou
umistény v zajimavych lokalitach, jsou osvétleny a vétSinou i hiife dostupné
vandaltim.

Vétsi nez bigboardy jsou megabordy (10 x 5 metri) a nejvétsi gigaboardy,
coz jsou velikostné neurcené venkovni reklamni plochy. Jejich konstrukce je
vétSinou sloZena z leSeni, na kterém je napnuta plachta potisténa reklamnim
sdélenim. Casto se napind i na stény budov, $tity mostt, leSeni stavenist apod.
Nékdy miize byt reklama na fasddé pfimo namalovéna.

Pomérné velmi mladym venkovnim reklamnim médiem jsou tzv. LED stény,
na kterych se miize reklamni sdéleni kazdou chvili ménit. Majf riizné rozméry
(ptiblizné od 8 do 100 metrd ¢tverecnich).

Protivahou k velkym reklamnim plochdm jsou tzv. miniboardy, se kterymi se
miiZzeme setkat nejen v exteriérech (napiiklad na zastavkach, sloupech verejného
osvétleni apod.), ale casto i v interiérech nadraznich ¢ekdren, v nemocnicich, sko-
lach, uradech atd.

. Internetova reklama - patfi také do kategorie novych typt reklamy. Jeji vznik

souvisi s rozvojem internetu a predevsim pak se vznikem a rozmachem sluzby
WWW (World Wide Web).

K prenosu reklamnich sdéleni se na internetu vyuziva elektronicka posta
(e-mail), prostfednictvim které inzerenti rozesilaji rizné reklamni nabidky. Casto
vsak jde o nevyzadanou postu (tzv. spam), kterd prijemce sdéleni spiSe otravuije.
V mnoha zemich je dokonce spam zakazan zakonem.

Nejtypictéjsim prikladem internetové reklamy jsou vSak bannery (Cesky se
jim fikd také prouzkova reklama). Pridavaji se do urcitych www stranek.
Obsahuji kratké sd€leni, které ma ctenare za-
ujmout, navic vsak nabizeji moznost okamzité
po klepnuti na né pfesmérovat ¢tenére na kon-
krétni stranku s dal$imi informacemi.

Nejvice reklam je na strdnkach s nejvétsi navstévnosti. Témi jsou predevsim
internetové vyhleddvace nebo zpravodajské servery.

Reklama v alternativnich médiich — alternativni (nékdy také novd) média pri-
pominaji fakt, Ze pro prenos reklamniho sdéleni Ize dnes vyuzit prakticky jakéko-
liv médium. Alternativni média predstavuji veskeré nosice, které je mozné vyuzit
k pfenosu venkovni reklamy (mfze pfitom jit o jakékoliv nosie — naptiklad
chodici reklama — ¢lovék prevleceny do kostymu). Hojné vyuzivanym typem ven-
kovni reklamy vyuZivajic{ netypickd média jsou tzv. City Light vitriny. To jsou
speciadlni prosvétlené panely, do kterych je mozné umistovat reklamni plakaty.
Diky svym rozmértm (1,75 x 1,18 metru) a vzhledu mohou byt tyto panely umis-
tovany i do historickych center mést, kde by normalni billboardy narusovaly jejich
vzhled. S City Light vitrinami tzce souvisi dalsi alternativni médium, kterym je
méstsky mobiliar (zastdvky MHD, méstské osvétleni, novinové stanky, reklamni
sloupy nebo tfeba lavicky na namésti ¢i v parku).

Tradi¢nim nosi¢em venkovni reklamy jsou uz vice nez sto let prostfedky hro-
madné dopravy. Trolejbusy, autobusy, vlaky..., to vSe miize byt vyuzito jako
nosi¢ reklamniho sdéleni. Moznost umisténi reklamniho sdéleni je prakticky
dvoji. Letaky se umistuji do interiéru do predem piipravenych paneld. Exte-
riér vozt miiZe byt ¢astecné polepen reklamnim sdélenim nebo muze byt vy-
uzit celoplosny polep.

Pouziti institucni reklamy v praxi

Se zajimavym napadem propagovani mistrovstvi Evropy v kopané pfisly rakouské drahy v roce 2008. Pred kona-
nim mistrovstvi ,navlékly* 16 ze svych nejmodernéjSich elektrickych lokomotiv do barev jednotlivych Ucastnickych
statd. Grafika narodnich tym{ byla vytvorena tak, aby pfi vyS$Si rychlosti tvofila klam v podobé vlajici viajky. Kromé
loga OBB bylo na &eské lokomotivé také logo Ceskych drah, nazev zemé v némeckém jazyce a mapa Evropy se

zvyraznénymi konturami Ceské republiky.

Jen na okraj — lokomotivy Taurus (které reklamu nesly) patfi do Fady nejrychlejSich lokomotiv na svété. Od roku
2006 drZi rychlostni rekord 357 kilometr(i za hodinu. Pod kapotou maji 8 700 koriskych sil. Zdroj obr: OBB
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Vliv, omezeni a nebezpeci médii
Po prostudovani této kapitoly poznate: Co se v kapitole
¢ jaky maji média vliv na publikum dozvite

* podstatu vzajemného vztahu médii a vladni moci

* problematiku vlivu médii na détské publikum

Budete pak umét:

* (o je podstatou tzv. stereotypti a pfedsudku
* pojednat o moznych tcincich
medialnich sdéleni na clovéka

VliV mé dii pochopit problematiku snahy vlad-

ni moci o ziskani vlivu na média

Média maji na spolecnost i jedince nepopiratelny vliv. Ten vychézi z predpo- pochopit, jak silny vliv maji média
kladu, Ze média jsou schopna kultivovat jednéni ¢i postoje spolecnosti. na skupiny lidi, napt. na déti
Pritom vliv médii na publikum ma i svou obracenou podobu, tedy Ze publi- popsat stereotypy a predsudky
kum ovliviiuje média.
Y
Publikum si vybira medialni obsahy, které odpovidaji jeho zajmtm, Zivot- - ‘
nimu stylu nebo tfeba momentalni naladé. C{/‘ SOUVISLOSTI

Média star {

Média pak prizptlisobuji své obsahy prave publiku dané spole¢nosti. Ndsledné

prostfednictvim téchto obsahti na spolecnost ptisobi, a mohou tak ovliviiovat Typickym prikladem jsou celebrity. Gasto ne-
lidské jednani a postoje. vjznamni lidé, ktefi se diky uréité udélosti
dostanou do hle- L=

dacku medialniho
zajmu, se ze dne
na den stanou
v§eobecné znamymi
LJhvézdami®. 1
Jejich popularita ale g
vétsinou konCi tak
rychle, jak zacala.
ZAleZ totiz na médifch, zda maji zajem

: Vzéjemny vztah médif a publika v pfikladu SOUVISLOSTI %

Dobrym prikladem mohou byt dejme tomu krimin&lnf
televiznf seridly. Jejich namét, dgj, zapletky a jednotlivé
role vznikaji na zakladé hodnot a postojli skupin publika,
kterym jsou urceny. Soucasné ale tyto serialy podpo-

ruji jednotlivé stereotypy, a tim upevriuji spolecenské
hodnoty a postoje. Mezi médii a publikem jde o vzajemné

ovliviiovant. jelich popularitu déle roz3ifovat (posilovat)
Média publikum v&t8inou neovliviiujf pifmo, ale €asto majf vliv na posuny v jeho postojich, chovanf i na- , nebo naopak.
laddch. Maji tu moc je potvrzovat, zesilovat/oslabovat, nebo i zpochybriovat. Nekter lidé jsou viak na medialni zndmosti

a popularité financné zavisli, proto se snazi

e . . Ty . Y " do médif opakované dostat a posilit tak svou
Ucinky takového vlivu médii na publikum a potaZmo celou spole¢nost mohou B Apto i za cenu, % ve?ejnost 00 jisté

mit rizné podoby. Casto jde o dobg& pochybuije o jejich soudnosti.
o Zesilujici ucinek — tim, Ze se média vénuji urcitému tématu nebo osobé, zvysuji —
ijeho dtlezitost. 6;, ‘
PR - . - Ca ) SOUVISLOST!
* Potvrzujici uc¢inek — o spousté témat mame kusé informace, z nichz si vytva-
fime domnénky. V momenté, kdy ndm média tyto domnénky potvrdi, mame Znecitlivujici G&inek médif
tendenci je povazZovat za pravdu. Tento vliv je velmi nebezpecny, protoze me-

Jesté zhruba pred sto padesati lety byla
dialni obsahy mohou zkreslovat obraz svéta a uvadét nas v omyl pfi orientaci 2 p 7

vrcholem zobrazeni nahoty odkryta noha.

a rozhodovéni (publikovani vylozené 1zivého a dezinformacniho obsahu). Dnes média denné ukazujf naha téla tak
e Znecitlivujici tiinek — se zaklad4 na teorii, Ze je-li dlovék dlouhodobé vysta- samozrejme jako nedéini pohadky détem.
vovan urcitym podnétim, brzy si na né zvykne a povazuje je za normalni R = 2o d

jednim z prvnich dgl fil-

a bézné. mového prlimyslu, které
¢ Nastolovani témat ¢i agendy — média @ »narazilo® pravé na
nas neovliviiuji pouze snahou zménit > AGENDA-SETTING bariéry amerického
naSe postoje a nazory, ale tim, Ze pFi- }» Pojem pochézi z anglitiny a pojmenovava pravé produkeniho kodexu
D e Y P P P ’ fimovyeh distributort,

mo nabizeji témata, o nichZ bychom problematiku nastolovanf témat/agendy publiku.
méli pfemyslet nebo kterymi bychom
se méli zabyvat. Média tak urcuji, které otazky budou v dané dobé dilezité.

byl éeskoslovensky film? g .
Slo 0 snimek Extase z roku 1932 (reZisér
Gustav Machaty), ktery sice upoutal pozor-

Délaji to tak, Ze urcita témata zafazuji do svych obsahi a jina nikoliv. Stej- nost svymi umaleckymi hodnotami, ovéem
né tak mohou urcitym zptisobem vyzdvihnout duleZitost nékterého tématu rovnéZ (tehdy v negativnim slova smyslu)
vzhledem k ostatnim. Mohou mit i vyrazné manipulativni tcinek. mnozstvim ,,choulostivych* scén.

Stejné je to i s nasilim v serialech a filmech.
Témata, kterd byvala dfive
naprostym tabu, se viivem
znecitlivéni stavajl baznymi. 75 l

Obecné plati, Ze ¢im mensi je zkuSenost clovéka s danym tématem a jeho zna-
losti v dané oblasti, tim vice ho mohou média pomoci nastolovani agendy ovlivnit.
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Propaganda

Média maji ve spole¢nosti urcité postaveni, diky némuz je vétSina publika vnima
jako v&rohodné zdroje. MiiZe se vSak stat, Ze i medialni organizace tohoto postaveni
zamérné zneuZiji. Stava se to casto vlivem tlaku néjaké zajmové skupiny (lobby)
na vedeni média. Nékdy je medialni orga-

nizace zaloZena piimo za tcelem zamér- { ﬁo )
ného mateni publika. Rikdime potom, Ze > PROPAGANDA

médium je vyuzito, nebo spie zneuzito, Pojem pochézi z latiny — propagare = rozhla-
k propagandé. Slovo propaganda jste ur- Sovat, rozsifovat, rozmnoZovat zvésti.

¢ité nékdy v zivoté slyseli.
Propaganda je zamérné rozsifovani nazoru a informaci za tcelem vyvolani
nebo zesileni urcitych postojii ve spolecnosti.

V kazdé spole¢nosti panuji urcité vétsinové nazory, postoje, nalady, myslenky
nebo také povédomi o urcitych vécech nebo osobach.

Propaganda je proces, pfi kterém urcita nazorova skupina ucelné manipuluje
s publikem, tak aby doslo k Zadouci zméné spolecenského védomi. S propagan-
dou souviseji i tendencni vysvétlovani a tiprava postoji podle aktudlni situace.

Typické znaky propagandy:

¢ Pro propagandu je typické, Ze nabizi pouze jednu platnou ,pravdu”, snazi se vy-
loucit jiné pohledy, predstavy ¢i jakékoliv alternativy.

* Casto je tato propaganda §ifena pomoci masovych médii, kterd maji v dané zemi
monopol na zprostfedkovani informaci.

* S propagandou se nejcastéji setkate v zemich, kde vladnou autoritifské rezimy
(v demokracii nemé propaganda v pravém slova smyslu moc sanci na tuspéch).

* V demokratickych zfizenich se za propagandu povazuje komunikace, jejimz
skrytym (ale ¢asto i zjevnym) cilem je pfesvédcovani nebo ovliviiovani publika.
Tato medialni sdéleni maji za tikol prosadit u prijemcti urcity typ chovéni (nejcas-
té&ji spotrebitelského ¢i obcanského). Déle mohou ovliviiovat postoje a nézory.

GZD Ovlivitovani postojl a nézortl SOUVISLOSTI EB#

Za typické priklady ovliviovani postojli ¢i ndzor(i obtana v demo-
kratické spolecnosti je mozZné povazovat napfiklad pohled na urci-
tou osobu, firmu, politickou stranu, ¢lenstvi v mezindrodnich usku-
penich, vystavbu novych elektraren apod. \V tomto procesu Casto
sehravaji vyraznou roli i r(izné zajmové skupiny (lobby) snazici se
intervenovat u politikil, a prosadit tak své klicové zajmy. »

V tomto pripadé ovsem nejde o propagandu v pravém smyslu, protozZe prijemce
sdéleni ma vétsinou moZnost svobodné ziskat dalsi, tedy alternativni informace.
Presto pristup k témto informacim mtiZe byt zna¢né omezeny anebo nemusi exi-
stovat informace dostatecné. To v demokratické spole¢nosti vytvari podobnou si-
tuaci jako v autoritafském rezimu. Pfesvédcovaci sdéleni se pak skutecné mohou
stat propagandou.

Kromé autoritarskych rezimd, v nichZ je propaganda denni zaleZitosti, se s propa-
gandou setkate i v zemich, které ji odmitaji. Stava se to pfi mimofadnych udalos-
tech. Mame na mysli propagandu v obdobi ozbrojeného konfliktu, valky.

Problematice zneuziti propagandy se jesté budeme vénovat podrobnéji (vice
viz str. 93, v kapitole Svét fake-news a dezinformaci).

D Britska propaganda v obdobf II. svétové valky SOUVISLOSTI !
BRITISHER
-‘?I‘ll- ——

Prikladem propagandy b&éhem mimoradného stavu (ve kterém se miZe spolec-
nost ocitnout) méze byt vznik ministerstva informacf, které béhem druhé svétové
valky zfidila Velka Britanie. Jeho Ukolem bylo (kromé filtrovani a cenzurovani
informaci) také vytvareni sdéleni, ktera méla ovliviiovat a presvédcovat verejnost
v otdzkach valecného Usili Spojenctl. Britové si tehdy ani neuvédomovali, Ze jde
0 propagandu, Ze se jim nékdo snazi vnutit svij jediny nazor. Situaci chapali tak,
7e média jsou na jejich strané. Pritom se v3ak nechali ovliviiovat cizimi (viadnimi)
predstavami a nazory na svét. Na obrazku vpravo vidite jeden z mnoha britskych
propagandistickych letakd z tohoto obdobi. »

0 Z DEJIN

Propaganda v rukach
autoritativnich vide

propagandy k ziskanf moci a vlivu je obdobf
30. a 40. let minulého stoleti, kdy se moci
v Némecku chopili nacisté véele s Adolfem
Hitlerem. Ministrem propagandy tehdy byl
Joseph Goebbels, jenZ zcela souznél s mys-
lenkami Hitlera a také je vehementné de-
magogicky propagoval a uvadél v Zivot. Pod
vliv ,jeho* ministerstva
spadaly divadlo, film,
rozhlas i veSkery tisk.
Goebbels neslavné
proslul zejména svym

antisemitismem K.,

a patfil mezi hlavni  J. Goebbels
propagatory myslenky pfi projevu
»,konecného fedenf

Zidovské otazky" v okupovanych zemich Evro-
py. Ve vztahu k médiim Goebbels odpocatku
prohlaSoval, Ze ,....média nesmi stat mimo
oficidlni politiku...“, coZ se mu (bohuzel)
bezezbytku podafilo.
Joseph Goebbels zastaval i irad berlinského
gauleitera, coZ se de facto rovnalo statutu
politického viadce mésta; pod jeho vliv totiz
spadali i oficialni starosta a zastupitelstvo
Berlina.
Koncem valky, dne 1. kvétna 1945, spachal
Goebbels sebevrazdu.

()
DalSim prikladem cilené totalitni propagandy
je Ctyricetileté obdobf vyvoje socialistickych
zemi spadajicich od konce druhé
svétové valky pod sféru vlivu SSSR.
AZ do roku 1989 byla v téchto statech
média zcela pod viivem komunistic-
kych viad, a nemohla tudfZ svymi
sdélenfmi vyboCovat z predur-
Cené politické linie. Veskeré
,Zavadné"“ informace byly

ddslednd cenzurovény. . —
£)
” ZMEDI @
KdyZ cenzor zaspi...

PrestoZe totalitni cenzura pracovala dusled-
né, obcas se stalo, Ze se ji nepodafilo zachy-
it nékterd (z jejiho pohledu ,zavadnd*“) sdg-
leni. Posudfte sami z vystiizku z Rudého

préva ze dne 7. fijina 1989... g

B Dne 5 10. 1989
oslavil narozeniny
© FERDINAND  VANEK
z Malého Hrddku. Za
jeho naméhavou préa-
ci, kterou ve svém #-
1 vots vykondval a vy-
konévéd, mu d¥kujf. a do dalsich
‘et hodn& zdravi a daldich pra-
. covnich fspéchii mu prejf  jeho

spolupracovnici a pratelé. 41329-C
' =2
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Co se v kapitole
dozvite

Budete pak umét:

* pojednat o tom, pro¢ je nutné zajis-
tovat dohled a regulaci médii

* popsat hlavni naplh verejnoprav-
nich médii v CR

¢ orientacné znat nejdilezitéjsi le-
gislativu upravujici cinnost médii

* pojednat o zurnalistickeé etice

% SOUVISLOSTI ’

Zakotveni médii v zakonech

Postaveni médif v CR vychézi z Ustavy CR

a Listiny zdkladnich lidskyjch prdv

a svobod. Oba dokumenty vymezuji mimo
jiné principy fungovanf médii v demokratické ‘
spoletnosti.

Zakony omezuji média prevazné v oblasti:

¢ monopolizace trhu (aby nevzniklo jediné
velké médium, které bude ovliviiovat a fidit
celou spolecnost),

o dostupnost signalu,

o obsah vysflanf a regulace obsahu s moz-
nym Skodlivym vlivem (napriklad porady
ohrozujici psychicky a moralni vyvoj ditéte

a v neposledni fadé jsou regu-
lovany porady s rasovou
nesnasenlivosti Ci

porady nasilng). h e 25
N
% SOUVISLOSTI ‘(9:77

Informace z webu Rady pro
rozhlasové a televiznf vysilan(

Na webovych strankach RRTV Ize najit
seznamy véech televiznich i rozhlasovych
provozovatel(l nebo plany Rady do budouc-
na. Dale jsou zde podminky, za kterych
Rada licenci k vysilani udéluje, a mnoho
uzite¢nych odkaz( na piislusné zakony.

Soubor Up@v_\r Zobrazit Historie Zalozky Mastroje

&« C @ @® @ httpsi/fm

RADA
PRO ROZHLASOVE A TELEVIZNI
VYSILANI
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Regulace médii

Po prostudovani této kapitoly budete znét:

e duvody, proc existuji regulacni organy médii

* hlavni organy, které se regulaci a kontrolou médii zabyvaji

e hlavni média, ktera zajistuji vefejnopravni sluzby

e legislativu upravujici ¢innost médii

* co je vnitini regulace (autoregulace) médii, hlavni zdsady Zurnalistické etiky

* vymezeni svobody slova a cenzury

Doposud jsme se vénovali vSem moZnym oblastem médii. Nesmime v3ak zapo-
menout na daleZitou oblast, kterou je regulace a také kontrola ¢innosti médii. Od
médif se ocekava, zZe budou prispivat ke vzdélavani, kulture a uméni, Ze nebudou
zadnym zasadnim zptisobem podryvat autoritu statu. Kdo toto zaruci a bude kon-
trolovat? Reguluji se také média sama uvniti? Jakym zptisobem?

Regulace a kontrola médii

Nékteré reklamy ¢i obsahy poradi mohou mit negativni vliv na vyvoj détii celé
spole¢nosti. Dlivodd, pro¢ spolecnost reguluje média, mize byt ale daleko vice.

Regulace médii vychdzi z poznatku, Ze média mohou mit nepfiznivy vliv na
spolecnost a pfinaSet negativni jevy, kterym lze pfedchazet.

Pres to vSechno se na média divame jako na svobodné instituce, které lze
omezit zdkonem jen ve vefejném zajmu.

Rada Ceské republiky pro rozhlasové a televizni vysilani

Vnéjsi regulace je silnéjsi v oblasti rozhlasového a televizniho vysilani nez
v piipadé tiskovych médii. To silze vysvétlit tim, Ze pocet stanic rozhlasového a te-
levizniho vysilani je omezen fyzicky a nékdo musi rozhodovat, kdo dostane licenci
a moznost vysilat pro vefejnost. Ten nékdo je Rada pro rozhlasové a televizni
vysilani (dale jen RRTV). Je ziizena ze zakona, ¢lenové RRTV jsou voleni poslanci
Poslanecké snémovny Parlamentu CR.

Rada pro rozhlasové a televizni vysildni vykazuje ¢innost v nasledujicich ob-
lastech: dohlizi na dodrZovani legislativy, miize pridélovat a také odebirat li-
cence na vysilani, ma na starosti monitoring obsahu rozhlasového a televizniho
vysildni, dohlizi na dodrZovani pravnich prfedpisu v oblasti vysilani, stanovuje
rovnéz tizemni rozsah vysilani pro provozovatele, pfedklada Poslanecké sneé-
movné CR kazdoroéné vyroéni zpravu o své &innosti a o stavu v oblasti vysilani
a dalsi.

Digitalizace televizniho a rozhlasového vysilani v CR

Prvni vina prechodu na digitalni televizni vysilani probihala od roku 2009.
Proces plného pokryti digitdlnim signalem standardu DVB-T byl zavrSen na
tizemi CR k 31. 12. 2012, kdy bylo uplné vypnuto zemské analogové televizni
vysilani. Jen pro pfimeér — slo o zménu piiblizné takového vyznamu, jaky mél
pred lety prechod od gramofonovych desek (zvuku v podobé analogového za-
znamu) k jejich ndhradé — CD nosi¢im s digitalnim zdznamem zvuku.

Vzhledem k pottebé uvolnéni ¢asti vysilaciho televizniho spektra pro mobilni
internetové pripojeni probéhla v obdobi listopadu 2019 az cervna 2020 druhd
vlna digitalizace televizniho vysilani, tentokrat na standard DVB-T2.

Tento novy vysilaci standard s kédovanim videa ve formatu HEVC (ozna-
covaném také jako H.265) umoznuje pfijem signalu v HD kvalité a pracuje
s nejmodernéjs$imi pfenosovymi technologiemi. Divaci maji moZnost na svych

,chytrych televizorech” (Smart TV) pfistupovat k rozsifenému televiznimu pro-
gramu, archivu vysilani, odlozenému prehréavani, dodate¢nym informacim apod.

< ww* Rada pro rozhlasové a televiznf vysflanf: https://www.rrtv.cz/cz/ I
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Nova média
Po prostudovani této kapitoly poznate:
¢ hlavni formy novych elektronickych médii
e vyznam internetu jako prostfedi pro Sifeni medialnich sdéleni

* jednotlivé sluzby internetu, které se podileji na komunikaci

* problémy souvisejici s bezpecnosti uzivani elektronickych médii

Pro soucasnou dobu je charakteristické rychlé sifeni a vSestranné vyuzivani
takzvanych novych médii, ke kterym patfi predevsim média elektronicka.

Elektronickia média

Elektronicka média a dals$i nové formy masové komunikace jsou povazovany
za nové trendy v marketingové komunikaci.

Vyvoj lidské civilizace je spojen s objevovanim novych zptisobi komunikace
od mimoslovni komunikace pomoci gest pfes tstni poddni, obraz, pisemny
projev, tisk a rozhlas az k televizi. V naznacené radé nartistd masovy charakter
komunikace. Vyvoj ale jesté zdaleka neni ukoncen a rozhodné nekon¢i ani vyvoj
elektronickych médii. Multimédia jsou jen jeho dalsim stadiem.

Za multimedialni systém se oznacuje souhrn technickych prostfedku, ktery
je vhodny k interaktivni audiovizudlni prezentaci.

Typicky to miize byt napt. osobni poéitac¢ (vybaveny zvukovou a grafickou ¢i
specialni stfihovou kartou, webkamerou, DVD mechanikou a samoziejmé pfi-
slusnym obsluznym softwarem vcetné komunikacnich programt apod.).

Pojem ,, multimedialni” se pouziva také k oznaceni nékterych programd, jako
jsou naptiklad encyklopedie, vyukové tituly na optickych nosicich (napt. na
DVD) nebo pocitacové hry.

Vyznamnym zptisobem se v soucasnosti rozsifuje uZivani pfenosnych mul-
timedialnich a komunikacnich zafizeni (pfenosné pocitace, moderni mobilni
telefony/tablety, ale i dataprojektory a interaktivni tabule apod).

Elektronickym informaénim médiem cislo jedna je bezesporu internet. Pocet
uzivateld internetu velmi rychle nartst4, v soucasnosti jiz v CR disponuje pii-
stupem k internetu vice nez 88 % domacnosti (data za rok 2020/21). Internet
znamend novy prostor pro $ifeni masovych informaci.

Pred 15 ¢i 20 lety si vasi rodice asi neuméli predstavit, Ze by byly informace takto
rychle dosaZitelné a okamZité k dispozici i na pfenosnych zarizenich.

Kdy to nastane... (jestli vibec)?

Zkusme se zamyslet. V souvislosti s ¢im dal vétSim rozsifenim internetu se nékdy zmifuje mozny za-

nik nékterych klasickych masovych médii. Stale vice je dnes slySet o Ustupu tisténych médii (noviny,

Casopisy a knihy). Média nejsou zdaleka jen zdrojem zabavy a informaci, ale jsou zaroveri i vyraznym

prvkem image a sebeprezentace. Ctenare ekonomického tydeniku jisté spojuje néco jiného, nez Gte-

nar'e bulvarnich novin. Pokud by opravdu nastal konec ti§t&nych médif, televize, filmu nebo rozhlasu o
na kor internetu (jak to prorokuje fada odbornikdi), bylo by to viibec poprvé v historii, kdy by zaniki

jeden typ masového média. Na druhou stranu, vzpomenete si, kdy jste byli naposledy v king...?

N

ZAJMAVOST \QJ'x |

Budoucnosti jsou mimo jiné i tzv. socidlni média. Radime mezi né zejména
blogy, socidlni sité a diskuzni féra. Socidlni média jiz bereme jako kazdodenni
samozfejmost, travime na nich hodiny a hodiny casu, firmy je vyuzivaji jako na-
stroj, ktery jim mize oteviit nové moznosti v podnikani a marketingu prodeje.

S pojmem ,,nova média” je spojen také termin informacni spolecnost. Jako
informacéni oznacujeme takovou spolecnost, kterd je charakterizovdna vyso-
kym vyuzivanim digitdlniho zpracovavani, uchovavani a pfenosu informaci. Ve
zkratce jde tedy o moderni spolecnost budoucnosti, ktera dokaze vyuzit vétsi-
nu technologickych nastroji ke svému prospéchu a rozvoji.

Co se v kapitole
dozvite

Budete pak umét:

* pojednat o novych elektronickych
médiich, jejich formach a vyhodach

* vymezit hlavni sluzby, které nabizi
internet pro zajisténi komunikace
a Sifeni medialniho obsahu

* uvédomit si bezpecnostni rizika
pouzivani téchto novych médii

SOUVISLOSTI ‘{

NezadrZitelny néastup
modernich technologif...

V soucasnosti jiz zcela previad
prodej ,chytrych“ mobilnich
telefontl (tzv. smartphon). Diky
pokroGilym verzim operacnich
systém(i se z nich stavaji mini-
aturni pocitace s rozsahlymi komuni-
kacnimi schopnostmi. Pracuii s internetem

a e-mailem, je mozné do nich doinstalovavat
kancelarské aplikace, GPS navigace, hry.

Z pohledu vyuzivani médii maji uzivatelé

k dispozici pristup ke komunitnim socialnim
sitim (Facebook, Twitter, Instagram a dalSi),
k online zpravodajstvi apod. Obdobnou roli
pak sehravaji tablety.

N
0 JAK JE TOMU VE SVETE? S@

Jak jsme na tom s vyuZitim internetu?

Pouzivani pocitace a invternetu u dospélé
populace v porovnani CR a EU (uzaviend
data za rok 2020 a 2021):

Primér EU

Pfipojeni doméac-

o, o,
nosti k internetu 91 % 88 %

Nakupovani na

, 66 % 72 %
internetu

@z

Zajimavou polozkou je nakupovanf na
internetu, které je u uZivatelt v Ceské
republice velmi oblibené.

macnich a komuni-
kagnich technologil =y
v domacnostech a mezi %
osobami: v » ]

https://www.czs0.cz/csu/czso/vyuzivani-
informacnich-a-komunikacnich-
technologii-v-domacnostech-a-mezi-

jednotlivci-2021
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Internet jako prostor pro ,,submédia®

Nejzndméjsi sluzbou poskytovanou v ramci internetu je sluzba WWW (nabizejici
kombinaci textu, grafiky a multimédii propojenych hypertextovymi odkazy), e-mail
(elektronickd posta) a instant messaging (pfima, ziva komunikace mezi uzivateli).

Sluzba WWW

Sluzba WWW — (zkrdcené WWW nebo web) je v soucasné dobé nejpopular-
n€jsi a nejvice vyuzivanou sluzbou, ktera je na internetu nabizena.

E>E Jak funguje
internet: v »
https://www.youtube.com/
watch?v=[ 05HGoaDkRo
&t=2s

Prostfednictvim webovych stranek ma uZivatel moZnost ¢ist text, sledovat
obrazky, video & poslouchat zvuk. Cim dél vice aplikaci béZ{ na vzdalenych
serverech (v tzv. cloudu), z webovych dlozist mtZze prostfednictvim WWW
stranky uZzivatel stahovat soubory, ale miiZe na nich také ukladat soubory své
apod. Svym rozsahem je sluzba WWW skutecné velmi obsahla.

-

f

ZAJIMAVOST N>

Prvni webovy server na svété stal na stole muze se jménem Timothy John Berners-Lee. Tento britsky fyzik vyvijel
technologii World Wide Web (WWW) na pocatku 90. let. Prvni webovou stranku zprovoznil na svém pocitadi
6. 8. 1991. Technologie potfebné k provozovani WWW poskytl nasledné zcela zdarma volné k dispozici, a tim se
zaslouzil o dneSni naprosto jedineCné rozSifeni sluzoy WWW. Za své zasluhy dostal fadu cen, v roce 2004 mu byl
udglen titul rytite britského impéria a v tomtéZ roce prevzal (jako prvni lovék na svété) z rukou finského prezidenta
Technologickou cenu tisicileti. Ulohou webového serveru umisténého na siti internet je roze-

silani webovych stranek, o které uzivatel svym prohlizeem zazada. Webovy server musi byt g
samozi'ejmé stéle k dispozici, tedy zapnuty a pripojeny k internetu. Tim Berners-Lee zajistil tento &+
pozadavek jednoduSe pomoci nalepeného papirku s napisem: , This machine is a server. Do not
power it down!!“ Tedy v pfekladu: , Tento pocitac je server. Nevypinat!!!'* »

- Timothy B. Lee :
na snimku E>H Den, kdy byla zvefejnéna prvni webové strénka (6. 8. 1989):w »  5:24 o [ :
z roku 2009. https://www.slavne-dny.cz/episode/10006705/den-kdy-byla-zverejnena-prvni-webova-stranka-6-srpen

- Elektronicka poéta (e-mail)
> E-MAIL @

Pojem pochazi z anglictiny a je sloZen ze dvou elektronické komunikacni systémy.

vyraz(i — e znamena zkracené slovo electronic

E-mailova ad je tvor zivatelského jména, znaku @ (at, sl &, za-
(elekironické) a mail (podta). mailova adresa je tvofena z uZivatelského jména, znaku @ (at, slangové , za

vina¢”) a domény (napiiklad jmeno.prijmeni@jmenoserveru.cz). Na e-mail Ize odpovédeét,
1ze ho poslat dalsim lidem, odeslat jako hromadnou postu, a to i jako skrytou kopii.

/

Prvni e-mail ! -_a Mezi nejznaméijsi poskytovatele e-mailovych schranek patii servery Gmail.com,
Outlook.com, Seznam.cz a fada dalSich.

Elektronick4 po3ta je ve skutecnosti starsi
neZ internet (datuje se od roku 1965). Online komunikace — chat
Prvnf skute€ny e-mail byl odeslan na podzim
roku 1971. Poslal jej pocitadovy technik Ray Online komunikace neboli chat [¢et] pfedstavuje komunikaci nebo rozhovor
Tomlinson. Pracoval pro spolecnost, ktera dvou nebo vice lidi prostfednictvim komunikacni sité.
byla v roce 1968 najmuta Ministerstvem
obrany USA, aby vypracovala Arpanet (pfed- Uskutecniuje se vzdy v redlném case. Slova a véty zapisuji uzivatelé do prislusnych
chiidce dne$niho internetu). poli chatovactho softwaru nebo webové stranky. Po klepnuti na tla¢itko pro odeslani
Pro Arpanet vypracoval Tomlinson systém se text okamzité zobrazi ostatnim ti¢astnikiim chatu. Chat prakticky probiha prostred-
pro vymaénu zprav, ktery slouzil nictvim specidlni internetové sluzby, které se fika instant messaging. Ta umoznuje

pracovnikim k zanechdvé- uzivatelim sledovat, kdo z nich je online a tém pak mohou v redlném case posilat
ni vzkazii. To byl potatek N textové zpravy (chatovat s nimi), pfeposilat soubory, vést videohovory...
e-mailu jako takového.

L % Instant messaging platformy SOUVISLOSTI

Jen pro vasi predstavu — celosvétovd je
denné odeslano na 145 miliard e-mail(i.
Vice nez 70 % jsou ovSem nevyZadana
sdélenf (tzv. spam) a tzv. fetézové e-maily
(zpravy preposilané mezi mnoha uzivateli).

ICQ byl prvnim masové rozsifenym program urceny ke komunikaci dvou a vice uzivateld. Software to-
hoto typu patfi do rodiny program( slouzicich k tzv. instant messagingu (IM). Nejvyuzivangjsi platformou
(hlavné na mobilnich zarizenich) je Facebook Messenger Ci Skype, dale /4

pak WhatsApp a Viber. Prakticky vSichni IM Klienti jsou multiplatformni |'| ‘

(umoznuiji komunikaci zafizeni se systémy Android, iOS i Windows —

je mozné je instalovat na mobilnich zafizenich i pocitacich) a jsou Uzce propojené s Facebookem.

I86
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Zasady bezpec¢nosti na internetu

Z predchozich odstavcii je zfejmé, Ze je dobré byt — pti pohybu po internetu a pii
préci s e-mailem a internetové komunikaci viibec — skute¢né obezretnymi. Zde jsou
zakladni bezpec¢nostni pravidla:

¢ PouZivejte antivirovy program — je tfeba jej nainstalovat a pravidelné aktuali-
zovat. Kromé pocitace je to aktudlnii pro operacni systémy mobilnich zafizeni
(pro smartphony a tablety).

e UdrzZujte aktualni operacni systém — nastavte si automatické aktualizace (je
jedno, zda jste uzivateli Windows ¢i Linuxu nebo systému Mac OS X, a plati to
samozfejmé i pro operacni systémy mobilnich telefonti a tablettt).

* Neotevirejte neznamé ¢i podezielé soubory (programy nebo piilohy postov-
nich zprav).

o Zalohujte si sva diilezita data mimo pocita¢ (napf. na externim disku).

¢ PouZivejte bezpecna hesla — velkad a mala pismena, ¢isla i dalsi znaky; s dél-
kou hesla alespoii na osm mist.

e Ovéfujte si informace z internetu — necerpejte jen z jednoho online zdroje.
Ziskané informace se snaZte ovéfit (potvrdit si je) z dalSich nezavislych zdrojti.

Shrnuti kapitoly

® Multimedialnim systémem rozumime souhrn technickych prostredk, ktery je
vhodny k interaktivni audiovizualni prezentaci. Typickym prikladem multimédii
jsou elektronické encyklopedie, vyukové tituly na optickych nosicich, ale také
mobilni zafizeni (pocitace, tablety a mobilni telefony) a samoziejmé internet.

* Nejznaméjsimi sluzbami poskytovanymi v ramci internetu jsou: sluzba WWW,
elektronicka posta (e-mail), online komunikace (chat), blog, internetova tele-
fonie a socialni site.

e Kromé praktického uzitku prindsi pouZzivani internetu i problémy; zejména
tykajici se bezpecnosti dat a identity uzivatele. Je vhodné dodrzovat urcité
bezpecnostni zdsady pri préci s internetem, e-mailem a také pii pohybu po so-
cidlnich sitich.

Naméty pro samostatnou praci

1. Zopakuijte si staté tykajici se problematiky novych médii.

2. Védomosti do Zzivota, jisté je zuzitkujete: Jak si zfidit bezplatny e-mail? Co mu-
site znat? Co je to digitalni podpis? K ¢emu se vyuziva? Co vSechno Ize e-mai-
lem poslat? Jaky je rozdil mezi e-mailem a WWW strankou?

3. Zkuste si predstavit, Ze jste vlastnikem nebo manaZerem néjaké firmy. Jak byste
dokézali vyuzit socidlni médium ke svému podnikani? DokaZete vymyslet, jak
naldkat vice zakazniki? Které ze socidlnich médii vyuzijete?

4. Mate praktické zkusenosti s nékterou ze socialnich siti? Na zdkladé ¢eho byste
doporucili/nedoporucili danou sit svym zndmym? Proc?

5. MiiZe silu socidlnich siti vyuZivat dejme tomu tfeba i politika? Pokud ano, vzpo-
menete si na néjaky piiklad?

6. Co je povaZovano za nezakonnou ¢innost na internetu. Co byva ¢astou chybou
uzivateld internetu?

{,;/V///\ SOUVISLOSTI ‘Q‘i

Pozor na podvodniky pohybuijici se
na internetu...

... Je jich tam plno. Typickym pfipadem jsou
podvodna vyldkani uZivatelskych pifstupd,
napr. k bankovnim dctim (pfihlaSovaci jmé-
na a hesla, ¢isla platebnich karet a pfistup(
k elektronickému bankovnictvi). Jsou realizo-
vany nejéastéji podvodnymi e-maily.

Jsou to Utoky typu phishing a pharming —
uzivatel prijme e-mail
se zfalSovanou adresou
(vypada to, jako by jej
odeslala napf. jeho ban-
ka). Ve zpravé se zpra-
vidla objevuije faleSné
upozornéni, ze ,doslo

k néjakému problému... . K jeho vyreSeni
ma pak dotycny prispét tim, Ze je vyzvén
napr. k zaslani prihlaSovacich Gdaji ke
svému Uctu (véetné hesla) nebo Cisla své
platebni karty. Udaje maji byt soucésti
odpovédi na e-mail, nebo se maji zadat na
strance, na niz vede odkaz z podvrzeného
e-mailu. Stranka Utociciho serveru je

v podstaté kopii webu banky, takze vypada
identicky jako oficialni stranka banky.
Pokud to uzivatel provede, je — jak se fika —
,0 zabavu postarano“. Odeslané pristupo-
vé (idaje ziskava Utocnik, ddsledky si jisté
dokazete predstavit...

Nikdy (opravdu NIKDY!) neodpovidejte na

| tyto e-maily a nesdélujte takto citlivé tdaje!

Banka je timto zplisobem nikdy nevyZaduje!
Tyto zaleZitosti se projednavajf vyhradné na
pobogce banky. Vimejte si podoby adresy
odkazu, ktera je obsaZena v odkazu Utogicho
e-mailu. Je-li odli$n4, jedn4 se o podvrZenou.

Dal$i Gastou metodou Utoku na pocitac je
ransomware. Jedna se o Skodlivy kod Sifici
se jako trojsky kan nebo pocitacovy cerv.
Znemozni pristup k pocitadi ¢i zaSifruje
soubory, které Gtocnik uzivateli ,odblokuje”
az po zaplaceni vykupného. Ve vétSing
pripadd se tak ovSem nestane, ani kdyz
obgt toto vykupné Utocnikovi odesle.

Pro predchézeni nasledk tohoto typu Gto-
ku se doporucuje zalohovat dlleZita data
mimo pocita€ (napr. na externim disku).

Naméty a tipy sl
pro samostatnou
praci




‘ ¢
\{“54“‘ Obcansky a spolecenskovédni zéklad ¢ SOCIOLOGIE * MEDIA
. ot

Co se v kapitole
dozvite

Budete pak umét:

¢ vysvétlit rozdil mezi misinformaci,
malinformaci a dezinformaci;
objasnit, co je fake-news, hoax,
deepfake, fetézovy e-mail atd.

pojednat o propagandé a jejich
technikach v totalitnich zemich

pochopit, na ¢em je zalozena dez-
informacni kampan, na koho cili
a jaké nastroje k tomu vyuziva
(trolli farmy, dezinformacni weby)

rozpoznat znaky dezinformacniho
sdéleni

vyhledat dalsi informace a doporu-
ceni od organizaci, které se zabyvaji
bojem proti siteni dezinformaci

O
> FAKE-NEWS

Pojem pochézi z anglictiny (fake a news)
a pouziva se pro doslovné oznaceni pro
»faleSné zpravy“.

Jak jsme na tom s odolnostf

vaci fake-news?

Globalné pisobici spolecnost Ipsos proved-
la v roce 2019 mezindrodni priizkum zamé-
feny na miru uvéfenf fake-news. Dle vy-
hodnocenych vysledi se 8z 10 Gech
setkalo s fake-news a naprosta vétSina

Z nich (94 %) jim alespon zpocatku uve-
fila. Z mezinarodniho srovnani pak vyplyva,
7e CR se zaradila na nelichotivé &tvrté nej-
horSf misto z 26 zkou- ;

manych zemf.

SOUVISLOST!

wwe Cedi a dezin-
~ formace: v » R S LR
https://www.ipsos.com/cs-cz/8-z-10-cechu-
se-setkalo-s-fake-news-temer-vsichni-
jim-zpocatku-uverili P>

Zkresleni informaci
Umysl

Chybovost

MISINFORMACE

e chybna
W0 EVN DEZINFORMACE

e omyl o chybna

e nema informace
nékoho ® zamér
poskodit poskodit,

obelhat

Zdroj: J. BurySek/Bezfaulu.net
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Svét fake-news a dezinformaci

Po prostudovani této kapitoly pochopite:

* podstatu a pojmy z oblasti svéta dezinformaci a propagandy

* podoby a nastroje propagandy v totalitnich a autokratickych statech

* podstatu dezinformacni kampaneé, jeji nastroje a techniky

e (innost trollich farem a webu poskytujicich tzv. ,alternativni” zpravodajstvi
e jak rozpoznat dezinformace a zptisoby obrany proti nim

e dulezitost prace instituci a organizaci bojujicich proti Sifeni dezinformaci

Moderni technologie (zejména pak internet) pouZivané v medidlnim svété maji
kromé nesporného piinosu i své stinné stranky. O bezpecnosti pohybu na inter-
netu jsme psali jiz v minulé kapitole. V soucasnosti k tomu ovSem pfibyla jesté
jedna zdsadni skutecnost, kterd vyznamnou mérou komplikuje lidem orientaci
v pfijmu sdéleni. Jedna se o zamérné produkované nepravdivé informace, vyuZzi-
vajici internet a e-mail k jejich sifeni. Ocitdme se ve svété fake-news a dezinformaci.
Pojdme se nejprve seznamit s pojmy, které nas budou touto kapitolou provézet.

Podstata a pojmy svéta dezinformaci

S pojmem , dezinformace” se uz setkavame kazdy den. Casto se také pouziva
jako synonymum pro pojmy ,fake-news” a ,hoax”, neni to vSak to samé.

Fake-news

vajici situace.

Zdrojem fake-news jsou zejména dezinformacni weby, ale i socialni sité. Na tvor-
bé a sifeni faleSnych zprav a sdéleni se tak podili Zurnalista nerespektujici pravidla
novinaiské etiky, ale i obycejny uZivatel socidlni sité a uZivatel e-mailu preposilajici
fetézové zpravy. Fake-news muze spojovat i nékolik dezinformaci dohromady.

Misinformace, malinformace a dezinformace

Tyto pojmy je vhodné bliZe vysvétlit, pochopite z nich, z ¢eho vlastné dezinforma-
ce vznikd a co je jeji podstatou.

* Misinformace — pfedpona mis- pochézi z latiny, ve vyznamu — chybnij (v ang-
lictiné napt. mistake = omyl). Pojem misinformace pfedstavuje sice nespravné
nebo zavadéjici sdéleni, které ale neni ani zdmérné ani systematicky Sifeno
za ticelem ovlivnéni piijemct této zpravy. Pfikladem muze byt uvedeni chyb-
ného mista a ¢asu u uddlosti, neimyslna chyba/preklep v interpretovaném
sdéleni ¢i vysledku, zaménény popisek/jméno u obrazku apod. Ndprava omy-
lu v podobé uvedeni spravného znéni (pfipadné pripojeni omluvy editora) mi-
sinformaci zcela eliminuje. V pfipadé, Ze je ale misinformace Sifena ve vétsim
rozsahu a bez opravy, mize ptisobit jako dezinformace.

* Malinformace — v latiné predpona mal- znamena skodlivyj (napt. anglicky vy-
raz malware = obecné skodlivy pocitacovy kéd/software). Malinformace je
sdéleni zaklddajici se na pravdivé skutecnosti, ovSiem vypusténé za ticelem
nékoho poskodit. Piikladem mtize byt zdimérné zvefejnéni citlivych informa-
ci/snimkd osoby, informaci obchodniho charakteru apod.

* Dezinformace — pojem z latiny (de = od, informare = vzdéldvat, upravovat).
Je kombinaci obou predchozich pojmi (viz schéma vpravo). Dezinformace je
chybna (podobné jako misinformace) a zaroven umyslna (jako malinformace),
je to tedy zamérné 1zivé produkovana informace, jejimz tcelem je prijemce
sdéleni obelhavat nebo doty¢cného poskodit.
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Priklady urban legends

¢ Dfive narozené rocniky by si vzpomngly
na priklad famy éerné sanitky, ktera jezdila
no¢nimi ulicemi mést a unasela osamélé
mladé lidi i déti.

e Mirné modifikovanym dal$im pfikladem
urban legend jsou zvésti o pfepadenych
lidech, kteff byli uspani a po probuzeni

si v8§imli na svém boku zaSité rany po
odebrané ledviné.

o Dalsim prikladem je fama o Ziletk4ch
vlepenych do umeélohmotnych skluzavek na
koupalistich.
e 7a obdobi 2. svétové valky kolovala na
tizemi protektoratu legenda o ¢lovéku
s vyjimecnymi schopnostmi, ktery dokazal
pomoci pruzin na botach preskakovat i ce-
| ulice. Dostal jméno Pérék a pripisoval
se mu i boj proti
; némeckym
okupan-
tim.

Podstata deepfake

V roce 2016 vyvinuli specialisté Stanfordovy
univerzity, Institutu Maxe Plancka a Erlangen-
sko-norimberské univerzity v Némecku soft-
ware, ktery umoZiuje oviadat jakoukoliv tvar
ve videu. Algoritmy metodami pokrogilého
rozpoznavani detailné zanalyzuji oblicej urcité
o0soby a vytvori jeho 3D model se vSemi
schopnostmi pohybd, mimiky apod. Ovi4dajicf
(zdrojovy) Elovék pak m4 zcela pod kontrolou
chovéni cilové virtudlné vytvarené osoby, jiny-
mi slovy — cokoliv provede oviadajicl osoba,
to samé provadf osoba cflovd. V/ysledkem je
az neuveéfitelng realisticky vypadajici vystupni
video virtualni osoby. Posudte sami: zde je

tip na video na YouTube
popisujici technologii
deepfake, jeji zneuziti,
ale i slabiny...

E>E Hrozba jménem
deepfake: v »

https://www.youtube.com/watch?v=
RP9bKAHaaAo
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Méstska legenda — fama

Pojem urban legend pochézi z anglictiny (ve vyznamu méstska legenda), zna-
my je také pod oznaceni fama. Obsahuje pfibéh (vétsinou tstné predavany), ktery
je vystavén tak, aby byl vniman jako pravdivy a jako takovy i pfedavan dal.
Miva humorny charakter, ¢asto s varovnym ¢i moralizujicim podtextem, byvaji
v ném pritomny i hororové prvky. Mohou mit i xenofobni naboj, v takovém pii-
padé byvaji zaméreny na minoritni skupiny obyvatel. Takto zabarvené pribéhy
samozfejmé mohou byt i zna¢né skodlivé a mohou prertist v otevienéjsi projev
nepratelstvi. Méstské legendy mohou byt i vtipy, ovSem prezentované jako sku-
tecnost. Vypraveéc ji casto sdé€luje jako udalost, ktera se stala v jeho blizkém okoli,
mezi blizkymi znamymi, nikdy vSak v ni nefiguruje on saim. Mohou to byt pribeé-
hy, které si ,,ziji svij vlastni velmi dlouhy Zivot”, mohou vsak byt modifikovany
podle soucasnych okolnosti (viz priklady fam v infoboxu vlevo).

Retézovy e-mail

Retézovy e-mail piedstavuje hromadné pfeposilanou elektronickou zpravu,
jejimz obsahem jsou velmi casto dezinformace, hoaxy, propaganda, ale také
obchodni nabidky. Nejvice fetézovych e-mailt koluje mezi vékovou skupinou
starsich lidi a osob s niz$im vzdélanim. Podstatnym problémem fetézového
e-mailu je to, Ze hromadi velké mnoZstvi adresatti, cehoz samoziejmé cilené vyu-
zivaji rozesilatelé. Vzhledem k niz$im uzivatelskym dovednostem spojenymi se
zabezpecenim e-mailového tictu, mohou byt fetézovymi e-maily Sifeny i pfilohy
obsahujici ttocné pocitacové kédy (viry, trojské koné apod.).

Deepfake

Dostavame se k sofistikovanéj$im néstrojim... Pojem deepfake je oznacenim
pro technologie, které umoznuji hloubkové pozménéni a tvorbu videa nebo
audiozdznamu, aniz by pfijemce téchto zfalSovanych sdéleni cokoliv poznal.
Tvorba deepfake videa je zaloZena na softwarové technologii tzv. ,,hlubokého
uceni”, vyuziva se pritom slozitych pocitacovych algoritmi a 3D modelovani.

Dopady zneuziti této technologie mohou byt zasadni. Dosadte si do virtudlné vy-
tvarené osoby deepfake videa jakoukoliv zndmou osobnost, politika apod. a rdzem je
jasné, ze nemusi platit tvrzeni , vidél jsem to na zdznamu na vlastni oci, je to tedy
pravda”. Nebo opacné — doplnénim tvare konkrétni osoby lze vyrobit kompromitu-
jici video, kdy naopak divaku, ktery toto video zhlédne, jiz nevyvratite, Ze nevidél na
zaznamu pravou osobu. V pfipadé, Ze se v deepfake (feknéme obecné) objevi tvar zna-
mé osobnosti v choulostivych situacich ¢i s prohlaSenimi, ktera nikdy neucinila, mtize
byt medidlni, politicky a spolecensky obraz zneuzitého ¢lovéka timto padélkem totalné
znicen, doty¢ny mtize byt vydiran, miize tim byt narusena legitimita voleb apod.

Zneuziti deepfakes se jevi jako velmi hrozivé. (VSeho)schopny tym, ale i jednotli-
vec budou moci s dostatkem prostredkd, za vyuziti pokrocilého softwaru a dostatec-
ného vypocetniho vykonu skutecné stvorit manipulativni material, ktery bude scho-
pen ovlivnit prijemce sdéleni, aniz by tito odhalili, Ze jde o podvrh. Budou k dispozici
technologie, které by produkované podvrhy v redlném case demaskovaly a piipadné
blokovaly? Bude viibec mozné takto masové produkovana deepfake videa elimino-
vat? Do jaké miry to ovlivni politicky a spolecensky Zivot?

Manipulace

Pojem manipulace je odvozen z latiny (manus = ruka, uchopit). Manipula-
tivni chovani ma za cil ovlivnit mysleni a chovani druhé osoby nebo skupiny
lidi ve prospéch manipuldtora. Ten se snazi za pouziti manipulativnich technik
presvédcit manipulovanou osobu o spravnosti své myslenky, postoje ¢i jednani.

Manipulator zpocatku jedna tak, aby si ziskal sympatie , 0béti”, vyuziva svého
charismatu, ale i slabych stranek manipulované osoby, citové vydir4, cilené ptisobi
na emoce, pouziva lichotek v kombinaci s nasledujicim pozadavkem apod. Ma-
nipulator zpravidla nemluvi konkrétné, nybrz pouZiva obecna tvrzeni (v podobé
superlativ, tedy stupriovanych pridavnych jmen a piislovci vyjadfujicich nejvyssi
miru vlastnosti — napt. , Chtéji to tak vsichni...”, ,Bude to i pro vds nejlepsi...”.
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,Nepfitel je vdude...”

Podobné jako tomu bylo u propagandy
nacistického Némecka i pro upeviiovani po-
staveni komunistického rezimu bylo nutné
neustale vyvolavat zdani, ze spole¢nost je
ohrozena vnéjSim nepritelem.

To mélo burcovat veskery lid v odhodlani
Se postavit agresorovi. Hojné k tomu bylo
vyuzivano propagacnich letaka, které
jednak burcovaly, ale na druhou stranu také
obviriovaly z podvratné ¢innosti. V pripadé
Skiidcti zemeédélskych plodin napr. stacilo,
Ze brouk mandelinka bramborova ma na
téle kresbu ,americké vlajky“...

SOUVISLOST] !EB
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ZneutZitf &ihostského pfipadu
v propagandé StB

Dne 11. prosince 1949 se béhem mSe sva-
té pri kazani farare Josefa Toufara z nevy-
svétlitelnych dlivod( nékolikrat pohnul kfiz
na hlavnim oltafi. Mistni véfici to povazovali
za zézrak a postupné se zvést rozsifovala
do Sirokého okoli. To jiz byl dostate¢ny
signal pro Statni bezpecnost...
Josef Toufar byl Statni bezpecnosti obvinén
z toho, Ze on sdm za pomoci mechanismu
slozeného z pruzin rozpohyboval kiiZ na ol-
tafi, a to za Ucelem zvySeni vlivu na mistni
verici. Po nékolika tydnech vyslechl a mu-
¢eni byl duchovni ve znaéné zubozeném sta-
vu prevezen zpét do Cihodté, kde ve dnech
23.a 24. tinora 1950 probéhla rekonstrukce
piipadu. Nataceni probihalo v noci, smyslem
bylo je maximalng utajit pred mistnimi véfici-
mi. Tento vystup poslouZil k sestavenf pro-
pagandistického filmu Béda tomu, skrze
néhoz prichdzi pohorseni.

Jiz samotny scénar a pouzité

pochybné, pruziny pohybujici kfizem byly skryty za kvétinami — tato vyzdoba se
v priibéhu adventu nepouziva. Josef Toufar byl navzdory vaznému stavu preve-
zen zpét do véznice ve Valdicich, 25. tnora se jeho stav

ale zhorsil, a tak byl hospitalizovan v nemocnici v Legerové
ulici v Praze, kde tentyz den zemfel.

2. Komunistickd propaganda — netrvalo dlouho a par let po konci II. svétové val-

ky se region stfedni a jihovychodni Evropy opétovné ocitl v podruci autoritativ-
nich rezim fizenych komunistickymi stranami. Model totalitni spole¢nosti byl
importovén ze stalinského Sovétského svazu a mezi techniky upeviiujici jeji moc
pfirozené patfila i komunistickd propaganda. NeZ si uvedeme konkrétni prikla-
dy komunistické propagandy, vymezime si znaky spolecnosti, kterou bezezbytku
ovliviiovala komunistickd ideologie.

Totalitarismus se projevuje zejména témito charakteristikami:

* existuje vSudypfitomny vnéjsi i vnitini nepfitel (viz infobox vlevo);

e Sifena a prosazovana jako jedina spravna je komunisticka ideologie, kte-
rou implementuje (zakotvuje) do svych ridicich a rozhodovacich mechanismu
vlddnouci komunistickd strana;

* je propagovan kult osobnosti (nejvyraznéjsich rozmértt dosahl adorovanim
Josifa Vissarionovice Stalina v SSSR, Mao Ce-tunga v Cinské lidové republice
a Kim Ir-sena v Korejské lidové demokratické republice);

e zajmy statu jsou nadfazeny zajmum jednotlivce (ti musi konat vzdy ve pro-
spéch celku);

* centralizace moci spojend s témér absolutni regulaci vSech oblasti Zivota spo-
le¢nosti;

* ijzolace od vnéjsiho svéta (uzavreni hranic, zejména pak pro obyvatelstvo to-
hoto statu), cilem je zamezeni sifeni svobodnych myslenek a nazort ze zemi
s demokratickym zfizenim;

* potlacovani svobody slova a ndzoru, omezovani obc¢anské spolecnosti;

* zamérné udrZovana atmosféra strachu ve spolecnosti, posilovana ¢innosti taj-
né statni policie a represemi justicnich organt;

* zesméSnovani a prondsledovani duchovnich, véficich a vSech, jejichz pre-
svédceni a vira neodpovidaji duchu komunistické ideologie.

Stejné jako tomu bylo u nacistické i komunistickd propaganda hojné vyuzivala
veskerych medialnich ndstroji, které méla v tehdejsi k dobé k dispozici. Z tiste-
nych materialdi to byl pfedeviim denni a periodicky tisk. Ustfednim propagan-
distickym tiskem u nas byl denik Rudé prdvo, ktery se bezezbytku drzel stranické
ideologie a veskeré prispévky v ném prochazely dikladnou redakéni cenzurou.
Podobné vsak na tom byla i ostatni periodika.

Stejné propagandistické linie se drzelo i rozhlasové a televizni vysilani a také
film. Zpravodajstvi, reportaze, dokumentarni filmy, ale také hrané inscenace,
a dokonce i pohadky — vSechny tyto formaty musely zohlednovat potfeby ve-
douci strany a pracujiciho lidu. Pojdme se podivat na nékteré konkrétni ptipady.

Padesata 1éta minulého stoleti byla jednak etapou obnovy hospodafstvi po
2. svétové valce, ale hlavné nesmirné tézZkym obdobim pro vsechny, ktefi ne-
souhlasili s tehdej$im rezimem. Kromé vykonstruovanych monstrprocesti
s tzv. Ucastniky spikleneckého centra kolem Rudolfa Slanského a Milady
Hordkové (samoziejmé s medidlné vyostfenou rétorikou) musime uvést i ko-
lektivizaéni taZeni proti sedlakiim na vesnicich a proti véficim a duchovnim,
které komunistickd propaganda oznacila za tfidni nepratele. Nemuizeme zde
nezminit pifpad tzv. Cihostského zdzraku.

Botostroj byl budovatelsko-agita¢ni snimek, jenZ byl natocen na motivy stejno-
jmenného roménu (z roku 1933) levicové orientovaného spisovatele Svatopluka
Turka, vystupujictho pod uméleckym jménem T. Svatopluk. Jeho ti¢elem bylo po-
$pinit obraz prvorepublikového podnikatele Tomase Bati, znehodnotit jeho zaslu-
hy spojené s rozvojem mésta Zlin (bliZe viz infobox na nasledujici strané).

,Anticharta” (oficidlné Za nové tvirci ¢iny ve jménu socialismu a miru)
byla reakci komunistické moci na dokument Charta 77. Rudé pravo otisklo

E>H Béda tomu, skrze ndho? prichazi pohorSenf: v » 3
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I 941 redlie v tomto snimku jsou https://www.youtube.com/watch?v=msGdYUMZiNA O[73



Svét fake-news a dezinformaci

dne 12. 1. 1977 oficialni text s ndzvem Ztroskotanci a samozvanci, ktery mél
za cil pospinit ideje a predstavitele Charty 77. Na den 28. 1. byly do Narodni-
ho divadla v Praze sezvany predni osobnosti ceské kultury, kde po precteni
vyzvy ,,Provolini ceskoslovenskich vijborii uméleckych svazii” (vyjadrujici loajali-
tu uméleckych kruht komunistickému rezimu) pripojily k tomuto prohlaSeni
»Anticharta” své podpisy.

% »Ztroskotanci a samozvanci“ / Anticharta

Prostfednictvim nésledujiciho dokumentu a videa se
mUZete seznamit blize s odsuzujicimi postoji viadnouci
totalitni moci i uméleckych svaz( k prohlaseni Charty 77.

ww (1) Text prohl43enf Rudého préva ,Ztroskotanci
a samozvanci“:v »

http://archiv.ucl.cas.cz/index.php?path=RudePravo/1977/1/12/2.ong »
(2droj: Ustav pro Geskou literaturu Akademie véd CR, digitalizovany archiv Casopist)

£ H @ Anticharta: ,Za nové tviref &iny ve jménu socialismu a miru“: v »

https://edu.ceskatelevize.cz/video/8760-anticharta-ofenzivni-reakce-rezimu-na-opozici?vsrc
=Wwhledavani&vsrcid=anticharta 6:26 B

Ukéazkovym a rozsahlym propagandistickym projektem vladnouci moci a teh-
dejsi Ceskoslovenské televize byl televizni serial 30 pfipadii majora Zemana.
Natocen byl v letech 1974-1979 a vykresloval vyvoj postavy piislusnika Sboru
narodni bezpecnosti (SNB). Rada dilt sice byla natofena na zékladé skute¢-
nych udalosti, prevladajici ideologicky néboj ve vSech dilech byl ale vice nez
zjevny, proto byla i fada souvislosti bud opomijena, nebo zdmérné zkreslova-
na. Serial byl v podstaté oslavou ¢innosti bezpecnostnich slozek, zejména pak
Statni bezpecnosti (StB). Kromé odhalovani béZné kriminality si serial bral
na musku i ,zkaZenost” zapadniho svéta, pfedevsim pak v dile Mimikry (dro-
gy, alkoholismus a nezodpovédnost rodi¢t); tento dil byl jasné zaméfen proti
undergroundové scéné nasi spolecnosti.

Usetfena nebyla vlastné ani nejmensi generace divakd. Naptiklad znama a ob-
libena pohadka Princezna se zlatou hvézdou (1959) je ideologickymi narazka-
mi pfimo prospikovana.

Postfakticka doba a relativizace pravdy

V objasiiovani pojmi se dostdvame stale hloubéji a také jiz k velmi proble-
matickym vécem. Postfakticka doba je oznac¢enim pro dobu, kdy jiz neni dile-
Zité, zda jsou Sifené a sdélované informace ve shodé s realitou a pravdou.

Cast spoleénosti zavrhuje a odmita skutkovou podstatu objektivni pravdy,
dulezitéjsi je to, zda sdéleni vyvolava emoce (vzruseni, radost, litost, rozhor-
¢eni, vztek). Hodnoti se predevsim ,zdbavnost” sdéleni nad jeho pravdivosti
a objektivitou, historickymi fakty a souvislostmi. Jinymi slovy, v hrani¢nim pfi-
padé jsou pozadované jen 1zi, které uspokoji okamzitou emoci.

Relativizace pravdy znamend, Ze spolecnost se ridi tvrzenim: , kaZdy md tu
svoji pravdu”. Pfi tomto ndhledu na pravdu nejde o jeji podstatu, dileZitéjsi je
interpretace - jeji vyklad. Casto byvé tolerovana lez, uz jen proto, Ze se tfeba
poslouché lépe neZ bolestnéjsi a odhalujici pravda. Obhajoba a konstrukce 1zi
miiZe jit tak daleko, Ze ji pfednasejici nakonec sam uvéri a dokdZe s touto ,,0ob-
racenou pravdou” manipulovat nemalou ¢asti lidi. Nebezpecné je, pokud tento

% Komnata ozvén

SOUVISLOSTI
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Botostroj
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Uzavrenost ¢lovéka do schématu svého vidéni svéta je i pfiznaéné pojmenovana —
komnata ozvén (echo chamber). Jeho podstatou jsou tendence propojovat se s lidmi
stejného nazoru, typickeé je to zejména u socidlnich siti. Efekt potvrzovaciho zkreslenf
(confirmation bias) — ¢lovék zamérng vyhledava ty informacni zdroje, které jej utvrzuiji
v jeho presvédceni. Tyka se to zejména silné zakorenénych nazort ve spole¢nosti
a také emocCné vyznivajicich skutecnosti. Doty&ni pak myslenkové Ziji v informa&né-
-nézorové bubling, nejsou jiz ochotni se ani seznamovat s protichddnymi nazory

| oponentd. Nabyvaji dojmu, Ze ostatni museji sdilet jejich nazor a naopak vsechny
nesouhlasici pokladaji za protivniky, $kiidce spolecnosti.

| scén, které maji svym

SOUVISLOST! ‘{f

Snahou komunistické propagandy bylo zne-
vazit cokoliv, co bylo spojeno s osobou
ToméaSe Bati. (Poznamka: jiz autora samot-
ného romanu zazalovala Batova rodina za
urazku na cti a na zakladé soudniho rozhod-
nuti bylo zakézano jeho dalsi vydani). Tvirci
propagandistického filmu z roku 1954 kon-
zultovali scéndr v Sovétském svazu. Film
ocernoval kapitalismus jako takovy, zejména
pak postavu Tomase Bati. Napadna byla

i podobnost hereckého protagonisty, ktery
Ustredni postavu vykresloval jako bezo-
hledného vykofistovatele a autoritativniho
manipulatora nestiticiho se nejpodlejSich
metod, jak zneuzivat prace svych zamést-
nancd. LZivost snimku byla ovSem do o¢i
bijici a skandalem skoncilo i jeho promitani
ve Zliné (tehdejSim Gottwaldove), kde si
rada pamétnik(i a zaméstnancl byvalého
prvorepublikového podniku na vyrobu obuvi
pamatovala Tomése Batu zcela jinak. Jiz

po nékolika minutach projekce zacali divaci
hlasité protestovat a promitani skoncilo (na
tehdejsi dobu ,tuhych” 50. let) nevidanym
zavérem — demolovanim vybavem kina, kdy
musela zakroCit Vefejna .
bezpetnost.

E>H Botostroj
(ukazka): w »

https://www.youtube.com/ 1:41

watch?v=L fEhMuFPgsA [
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Komunistick4 propaganda v pohadce

Jisté si v pohddce Princezna se zlatou
hvézdou vybavujete krile Kazisvéta. Rudo-
vlasy Kazisvét symbolizuje habsburského
krale Zikmunda Lucemburského (kterého
prijimalo ¢eské obyvatelstvo jako panov-
nika znacné nelibé, mimo jiné také kvdli
pripisované viné na smrti Jana Husa). Také
jednani a vystupovani Kazisvéta z pozice sily,
zplsob pozdravu apod. mélo jasné evokovat
némecky militarismus (stfedoveky, ale i ten
z obdobi nacistického Némecka). Tehdejsi
(ovSem spiSe dospély) divak to samoziejmé
velmi dobre vycitil. Pohadka obsahuje i fadu

vyznénim odkazovat na
husitské hnuti.

F=E Piichod krale
Kazisvéta... (ukazka

z pohédky Princezna

se zlatou hvézdou): v »
https://www.youtube.com/
watch?v=cEzkp7N9YUY
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Konstrukce faktu na zakladé pocitu

Z rozhovoru dvou lidf:

Osoba A: , Taay ¢tu, Ze béhem poslednich
let vyrazné ubylo kriminality v nasem
mésté...”

Osoba B: ,, To je tvdj ndzor, ja to citim zcela
opacné.”

Osoba A: ,Jak mdj ndzor? VZayt' ti to tady
Ctu z policejnich statistik, divém se na
data.”

Osoba B: ,Mél by ses podivat, jak to citi
lidi v diskuzich, kolik z nich by nevystréilo
vecer nos z baraku.

Vsiml sis, kolik zde v posledni dobé cho-
dilo po mésté cizich lial...? Za téchto
okolnosti tu nemizZe byt bezpecno. ”

Osoba B tvrdosijné odmita fakta dokladajici
realitu. Vytvari si z nedolozenych tvrzeni

a pocitll pseudofakta, se kterymi se ztotoz-
nuje, a haji si ,svoji pravdu®.

Vytvareni pocitil

Subjektivni pfirovnani
pocitu k faktu

\} "

Vytvéfeni faktu *e
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Rozvinuty model hybridnf
kampané Ruské federace

Problematice sledovani hybridnich kampani
a obrané proti nim se vénuje kazda zems,
prirozend tedy i Ceska republika.

\ oficialnich materidlech Ministerstva vnitra
Ceskeé republiky je konstatovano toto:

\ ,Rozvinuty model hybridni kampané

veala Ruskd federace v konfliktu

s Ukrajinou, jehoZ jednim vrcholem
byla anexe Krymu v roce 2014, a druhou
Véitvi je snaha o zmrazeni konfliktu ve vy-
chodni ¢asti Ukrajiny. Ruska federace vede
svou kampari vSemi metodami a formami
nétlaku s velmi vysokou mirou koordinace
a v dlouhodobém horizontu. Nelze ani od-
hiédnout od skutecnosti, Ze Ruskd federace
Jje jadernou mocnosti.

Obdobnou skute¢nost konstatuje i Bezpe¢-
nostnf a informaéni sluzba CR (BIS), ktera
ve svych vyrocnich zpravach rovnéz pouka-
zuje na rostouci komplexni aktivity Cinskych
Zpravodajskych dastojnika a jejich
snahy spojené s vyhledavanim
potenciondlnich spolupracovniki
a agentd mezi obéany CR a infiltrovén(
Kyberprostoru a sftf kiicovych instituct.

Zdroj: MV CR, BIS CR

zpusob , prijimani pravdy” zastdvaji verejni ¢initelé, politi¢ti predstavitelé, me-
didlné a spolecensky ¢inné osoby.

Predevsim socialni sité jsou typickymi misty, na kterych se vykladu ,alter-
nativni pravdy” dafi. Ucastnici diskuse pomiji fakta (, nelibi se ndm — nevétime
jim — pravdu si vyloZime sami”), faktem se stava také to, co mé nejvice sdileni
a lajkd... Sifena sdéleni se neovéruji, pseudofakta se , vyrabi” na zakladé pociti.

Hybridni hrozby

Zijeme v neklidném a slozitém svété, planeta je zatéZzovéana ¢innosti clove-
ka. Ubyvaji zdroje, ekonomiky rady statti oslabuji, zvétsuji se prijmové rozdily
mezi bohatsimi a chudsimi lidmi, na fadé mist svéta ptisobi teroristické skupi-
ny, instituce jsou napadany kybernetickymi ttoky a zhorsuji se mezindrodni
vztahy... To vSe jsou ovSem znamé hrozby.

Hybridni hrozba znamena metodu a zpusob, jakymi je veden konflikt. Jedna
se vlastné o kombinaci klasickych konfrontacnich metod ve spojeni s pouzitim
nekonvenc¢nich prostfedku, skrytych a natlakovych metod a podvratné ¢innosti.

Pojem ,hybridni hrozba” ovsem poukazuje na skutecnost, Ze ji nelze uchopit
a vnimat obdobné jako jednotlivé vyse zminéné hrozby.

Na koncipovani hybridni kampané a vedeni hybridni valky se podili jak oficial-
ni vojenské, tak i polovojenské struktury nebo i civilni aktéfi.

Ukolem hybridni kampané je:

® vyuZiti slabin protivnika;

* maskovani podvratné ¢innosti tim, Ze jsou primarné sledovany legitimni cile;

e znemoznéni jasné interpretace udalosti a odhaleni souvislosti;

¢ komplikovani a znemoznéni identifikace ptivodce, zastfeni jeho dmysli;

e komplikovani, destabilizovani a paralyzovani rozhodovaciho procesu za tce-
lem znemoznéni v€asné a ti¢inné reakce ze strany napadeného.

Hybridni kampan vyuZiva zejména téchto nastroji:

1. Diplomacie a politika — jedna se o uplatnéni vlivu a vyvijeni natlaku pomoci
vyjadfovani a ¢int oficidlni politické reprezentace (pfedavané postoje a ndzory
napft. diplomatickymi pracovniky ambasady).

2. Informace — spociva ve vyuzivani sdélovacich prostredki, zejména pak inter-
netu, k $ifeni propagandy a fake-news (typicky napt. prostrednictvim dezinfor-
macnich webi a socidlnich siti).

3. Ozbrojené sily — operovani s nimi mize mit v hybridni kampani bud podobu vy-
hruzky (demonstrace vojenské piitomnosti a shromazdovéni sil v blizkosti hranic
druhého stéatu), nebo jejich pfimého pouZiti (naptiklad v podobé skrytého nasaze-
ni jednotlivcd ¢ malych diverznich skupin, infiltrace ddleZitych struktur napade-
ného statu témito lidmi).

4. Ekonomika a finanénictvi — zde jsou to zejména rtizné podoby ekonomického
natlaku (uvaleni embarga na obchodovéni, odepfeni smluvenych dodévek energii
a surovin, blokovani obchodnich cest apod.), v oblasti finan¢nictvi jsou to rizné
nastroje, jejichz pouziti sméfuje k destabilizaci mény, ovlivnéni bankovniho trhu,
burz apod.

5. Zpravodajstvi — sem spada vyuziti zpravodajskych sluzeb a jimi provadéné spio-
néaze ve prospéch cizi mocnosti, pokusy o infiltraci do zdkonodarnych sbort napa-
dené zemé, ziskavani politickych a statnich ¢initeld ke spolupraci.

[=}

. Ovliviiovédni vefejného prostoru — predstavuje ¢innosti smérujici zejména k ov-
liviiovani hodnotovych a pravnich zasad spolecnosti napadeného statu, podnéco-
véani nepokojii mezi obyvatelstvem, organizace kriminalnich ¢int (zastraSovani,
vydirdni a tinosy) atd.

7. Kyberneticky prostor — zaujima ve vyc¢tu metod hybridni kampané do znac-
né miry vyjimecné postaveni, a to proto, Ze se v ném jednotlivé vySe uvedené
techniky prolinaji. Soucasnost je ve znameni kybernetizace veskerého prostoru,
pro uplatfiovani hybridnich hrozeb se jako médium ¢. 1 nabizi pravé internet.
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. Aktivni opatfeni — toto oznaceni zahrnuje skryté provadéné ofenzivni operace,
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Pavod techniky argumentaénf faul

které maji vést k prosazovani zajmi ttocnika (typicky napt. diverzni ¢innost).

5. Pouzivani argumentacnich faulti - v USA se pro tuto techniku manipulace
Manipula¢ni technika Ghybny manévr vzil termin whataboutism, ve Velké Britanii whataboutery, v ¢estiné thybny
(tedy argumentaénf faul) ma své koreny manévr. Smyslem této manipulace je odpovidat protittokem za pouziti argu-
uZ v obdobi studene valky a pouzivala ji mentu, ktery sméfuje mimo obsah debaty. Podstatou je zjevné poruseni pra-
tehdejSi administrativa SSSR jako zplisob videl logického ditkazu s diirazem piisobeni na emoce a nikoliv na rozum.
argumentace, ktery mél za kol vykolejit Cilem této manipulace neni presvédceni protistrany, nybrz vyvolani nesoula-
diskutujicf protistranu, viastn& zcela zne- du a také to, Ze argumentujici je obvinén z pokrytectvi.
I;odnotlt debavt‘u'. - 6. Manipulativni titulky — pfinélezi do skupiny tzv. medialnich faula. Typicky
odstatu pouziti argumentacniho faulu ze . J . , el s awt o N . p
strany ruské propagandy vidite hned na se ]efina © rozpor t1t-ulku, ktery obsahuv]f: jiné sc’lelem neZ zprava samotna.
ukazce: Manipulativni techniky tohoto typ}l vyuzivaji také fa1v<tu, ze cely k}fberprvostvor
o Argument: , Rusko v rozpory s mezindrod- je prfzh-lcen 1nforrna.(ierr/11 auzivatelé si utvari obraz Sd(:‘!lEI’lvl jenna zaklavdevpre-
nim prévem anektovalo poloostrov Krym"*. Etem titulku. 1v\{[ed.{a1n1 fauly se svoji podstatou velmi bliZi propagandé, casto
« Unybny manévr: ,USA a NATO majl jich proto vyuzivaji dezinformaé¢ni weby.
spoustu vojenskych zéakiaden v radé zem/*. 7. Znecistovani informacniho prostoru - je zaloZeno na , zamorovani” informacnich
°® kandl@ velkym mnozstvim nesouvisejicich informaci, ve kterych se ¢tenar zacne
Typologie argumenta&nich fauld ztracet. V diisledku toho miize dotycny zacit pochybovat o skute¢nych faktech.
S 8. Podsouvani , vhodného” obsahu prostfednictvim webovych stranek - je tzce

Forem manipulaci s vyuzitim argumentac-
nich fauld je mnoho. Mohou byt zaloZeny
na dlirazu na emoce, ddirazu na rozum, mft
manipulativnf obsah, pracovat s chybnym
vyvozenim ¢€i chybnou pfitinou, byt Gtokem
na osobu oponenta. Tyto kategorie pak
maji jeSté i Fadu subvariant.

Uvedme si alespori nékolik prikladd:
« Utok na osobu s apelem na vék: , Kolik je
vam roka? Co vy o tom ve svém véku vite?“

« Uitok na osobu s apelem na zkuSenost:

A zaZil(a) jste tu dobu? VZdyt jste se naro-
dila) aZ v roce 1990. Tak jak miZete tvrdit,
Ze doba pred rokem 1989 byla tak Spatnd...“

o Manipulativni obsah s odkazem na zaujaty
vzorek lidi: Pokud by napriklad byla provede-
na anketa o tom, zda je pes pritulnéjsim zvi-
fetem nez kocka, a byla by provedena mezi
majiteli psd, vysledky by jisté byly zavadsjici,
protoZe Ucastnici ankety by reprezentovali
jen jednu skupinu.

e Fale3né dilema vyvolavajicf dojem, Ze
existujl jen dvé osti'e oddélené moZnosti, nic
jiného: ,Kdo nejde s némi, jde proti nam.“

Zdroj: Bezfaulu.net / Manipulatori.cz

ww® Podrobngji k typo-
~logii a pifkladtim
argumentacnich
faulG: » »

hitps://bezfaulu.net/argumentacni-fauly/
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% Spin-doctoring — metoda odvedeni pozornosti

provazano s pouZzitim tzv. kontextové reklamy, coz je vlastné zptsob, jakymi jsou
umistovany odkazy a reklamni bannery v internetové strance a jak na né reaguiji
a jak je zobrazuji internetové vyhledavace. Vyhledavac za pomoci slozitych al-
goritmti vhodné zkombinuje pozadavky inzerenta (v pfipadé sifeni dezinformaci
potteby podsunuti pravé daného materialu) a uzivatele internetu, ktery k dané
problematice hleda urcita témata. Algoritmus vyhledavace posoudi klicova slova
(kterd uzivatel zada v poli hledani prohliZece) a na zdkladé toho zobrazi ve vysled-
ku hledéni relevantni odkazy. Nékteré webové stranky pak maji implementovany
skripty, které jiz ¢tenafe pfesmérovavaji na tematicky podobné servery.

. Gaslighting — je metodou psychické manipulace a cileného vyuZivani lidské

psychiky, kdy manipulovany mitiZe zacit pochybovat o vlastnim rozumu a svém
tsudku. Cilem je, aby si obé&t nebyla do budoucna jista vlastnimi rozhodnutimi
a de facto se tak stdvala zavisld na predkladani ,,hotovych” faktd, spoléhala se
na né. Dezinformacni propaganda se snazi clovéka udrzovat ve stavu emoci-
ondlniho vzruseni, tedy ve stavu, kdy je potlacovano jeho raciondlni mysleni.
S tim propaganda pocita a dovedné naklada. V oblasti politiky a vlivu na spolec-
nost se vyuziva tzv. spin propagandy, ktera cilené vyuziva lhani, prekrucovani
faktti, protifeceni a dezorientovani tak, aby manipulované jednotlivce, skupinu
¢i verejné minéni naklonila na svou stranu (vice viz nésledujici infobox).

SOUVISLOSTI E}#

Pomérné astou manipulacni technikou v politice je tzv.
spin-doctoring. Jeji podstata je zaloZena na nésledujicim:

Politik m& problém, od kterého je nutné odvést pozor-
nost verejnosti. Jeho tym proto vypusti do medialniho
prostoru tzv. zZAstupné téma, které ,prehlusi“ a zastini
plivodni kauzu. Pro tuto zastiraci techniku se také vzl
pojem ,vrt&ti psem* (pievzaty nazev stejnojmenného
amerického filmu pojednavajiciho o praci spin doktora,
ktery zastinuje skandal kolem prezidenta). Co vlastné predstavuje myslenka ,Proc pes vrtf svm ocasem?
ProtoZe pes je chytiejsl neZ ocas*“. Kdyby byl ocas chyttejsi, vrtél by psem. Viyklad tohoto tvrzeni je takovy,
Ze pes predstavuje vefejné minéni a ocas média, nebo pes jsou média a ocas politické kampané, ¢i pes
jsou lidé a ocas viada.

Kdo tedy, podle vySe zminéné myslenky ,vrtéti psem“, mize kym vrtét?

Trolli farmy

Pojmenovanim troll (také trol) je v internetovém a medidlnim slangu oznacen

clovek, ktery se aktivné tcastni diskuznich fér a blogt, pricemz jeho typickou
¢innosti je provokovani diskutujicich, urdZeni, vyvolavani neshod, snahy o zne-
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hodnoceni diskuse, odklanéni od tématu debaty a stupiiovani cynismu a neda-
véry v cokoli. Obecné je ¢innost trollti oznacena terminem trolling.

V obecné rovineé je cilem trollingu manipulovat se smyslenim a vefejnym
minénim obyvatel daného spolecenstvi ¢i celého statu.

Kromeé trolléi jednotlivcd vyviji na internetu dezinformacni aktivity i jejich
organizované skupiny, ty se pak oznacuji pojmenovanim trolli farma.

Podstata trolli farmy

Hlavni ¢innosti trollich farem je produkovani mnoZstvi dezinformacéniho
materialu, ktery zahlcuje cely kyberneticky prostor. Podili se na tom pfiro-
zené velké mnoZstvi lidi. Podle Alexandy Alvarové miZeme podstatu ¢innosti
a strukturu trolli farmy (tedy typologii trolli1) charakterizovat takto, typové jde

N

o trolli farmu $ifici ruskou propagandu:

cNv v

e Troll ,pésak” — v hierarchii trolli farmy vystupuje jako zacatecnik na nejnizsi
trovni. Ridi se pfesnymi instrukcemi, jak se zapojovat do diskusi, ndzorové
podporuje vyse postavené trolly.

e Troll ,bijec” — tento hierarchicky vyse postaveny jedinec cilené myslenkové pro-
paguje protizdpadni myslenky, je zastancem krajniho politického spektra (bud
komunismu nebo extrémni pravice), ¢asto byvaly nebo i soucasny piislusnik silo-
vych slozek (armady, policie, zpravodajskych sluzeb).

* Troll ,stfelec” — specializuje se na zasahy do Zivota urcité osoby. Velmi casto cili
na nezavislé a investigativni Zurnalisty, politiky a osobnosti, které se snazi svymi
utoky vyprovokovat, diskreditovat a odradit je od ¢innosti.

¢ Troll ,analytik” — v hierarchii tviirci dezinformaci nejvyse postaveny ¢len trolli
farmy. Je to specialista shromazdujici a vyhodnocujici data. Formuje a nastoluje
sméry a témata, vybira objekty, viici kterym je pak cilena dezinformacni kampan.

Probihajicich diskuzi se ¢asto tcastni zdanlivé oponujici jedinci, ¢asto to ovsem
byvaji , kolegové ze stejné trolli staje”, ktefi tim vlastné jen pfispivaji k vyhrocovani
rozpravy. Jejich chaba oponentura pak byva rozmeténa jednotné argumentujici sku-
pinou trollt. Cile je tak opét dosaZeno, diskuse je rozvracena. Podrobnéji k nejzna-
méjsi trolli farmé — viz infobox.

Obrana viuci pasobeni trolla

Vzhledem k tomu, Ze z podstaty véci nelze s trollem vécné argumentovat (na
popirani faktd a pravdy a na pouzivani veskeré plejady dezinformacnich technik
je trolling zaloZen), jevi se jako nejic¢innéjsi metoda jeho ignorace. Presné podle
hesla ,, Nekrmte trolly” tedy nedélejte to, co troll chce, nenechte se vyprovokovat
k reakci, ke které troll diskutujicitho smétuje a kterou ocekava.

Dtlezité je trolling také demaskovat. Reakci na ptisobenti trolld je vznik sku-
pin tzv. elft. Jednd se o anonymni uskupeni osob ptisobicich v kybernetickém
prostoru (zejména pak na socialnich sitich), jejichz tikolem je ovéfovat fakta a na
zakladé nich uvadét na pravou miru dezinformace v diskusi. Dalsi se snazi infil-
trovat do struktur trolléi ve snaze odhalit jejich dalsi taktiku a postupy v produ-
kovani dezinformaci. Prvni takovou skupinou byla ta, kterd vznikla v roce 2013
v Pobaltskych statech (na obranu proti zkreslovani déjin téchto statd ze strany
proruskych trollt), dalsi vznikaji postupné na vsech tizemich, kterd jsou v zor-
ném poli dezinformaénich kampani (tedy i v Ceské republice, zde od roku 2018).

N
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Primysl IZi

Pdvodni profesi .
Alexandry Alvarové PBUMYSL
byla novinafina. _LZ|

Alexandra Alvarova

Autorka hovori
Ctyrmi jazyky,
plisobila v Praze

a Vidni, v soucas-
nosti zije v Kana-
de. Jiz 20 let se
vénuije politické
propagandé a mar-
ketingu, publikuje
a zamerfuje se na problematiku obrany proti
manipulacnim technikam. Autorka pronikla
do podstaty trollich farem, svétu manipula-
ce, propagandy a Izi. Podrobné vSe popisuje
v knize Pritmysl lZi: propaganda,
konspirace a dezinformacni vilka
(v jiz nékolikerém rozSifeném vydani).
Autorka poskytla dne 30. 11. 2018 velmi
zajfmavy rozhovor rozhlasové stanici Cesky
rozhlas v poradu Host RadioZurnélu.
Poslech (pfipadné
stazeni rozhovoru) na-
jdete na nize uvedené
adrese, ¢i po nacteni
QR kddu na mobilnim
zafizeni.

1)) Cesko je testovaci
laboratori ruské propagandy: v a

https://radiozurnal.rozhlas.cz/precenujeme-
svuj-kriticky-rozum-cesko-je-testovaci-
laboratori-ruske-propagandy-7693866
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Nejznaméjsi trollf farma

Plsobi jiz od roku 2013 a nachazi se

v Petrohradg, plivodné pod oznacenim
Agentura pro vyzkum internetu (v angli¢-
tiné Internet Research Agency, IRA). Nové
od roku 2017 vystupuje pod jménem
Glavset. Oficialné se zabyvé poskytova-
nim internetovych sluzeb, webhostingu,
videohostingu apod.

Jeji dalsi ¢innost ovSem spociva v nécem
jiném. Aktivné zasahuje do ovliviiovani
diskuzi na spolecenskych sitich, nastoluje
a propaguje zajmova témata a plsobi na
verejné minéni, a to zejména ve prospéch
politiky Ruskeé federace. Pracuje pro ni
vice jak 1 000 kmenovych bloggerd (dalsf
pak jako privatni osoby).

Jednotlivi bloggefi disponuji nékolika facebookovymi a twitterovymi Gcty, pod kterymi publikuji své prispévky.
Kromé prace troll(i vyuziva k Sireni dezinformaci i algoritmy fizené boty. V8echny aktivity tohoto typu se
pochopitelné skryvaji za maskovanymi IP adresami. Kromé dezinformacnich témat, ktera jsou uréena doméacimu
prostredi, sméfuje své aktivity i za hranice Ruské federace. Do Sir§iho povédomi veslo jeji ovliviiovani americké
prezidentské kampané v roce 2016, coz konstatoval i specialni vySetfovaci tym Ministerstva spravedinosti USA.
Na zé&kladé toho v tinoru 2018 obvinila Velka porota USA tuto instituci a spole¢né nékolik dalSich organizaci

a ob¢an( ruského plvodu z poSkozovani a branéni legalni funkce americké viady a zahdjila
jejich stihani. Instituce také prokazatelné zasahuje od roku 2014 do vnitropolitické situace na
Ukrajiné, a to zejména ve snaze deformovat obraz udalosti v konfliktem zmitané ¢asti Donba-
su, kolem anexe Krymu a a také do prepadeni Ukrajiny v ruskymi vojsky v roce 2022.

]  Centrala spolecnosti Glavset,
E>H Jsme v informaénf valce s Ruskem? (reportaZ — ruskeé trolli farmy): 29:50 EAEREH Savuskinova ulice, Petrohrad.
https://www.voxpot.cz/reportage/jsme-v-informacni-valce-s-ruskem-navstivili-jsme-trolli-farmy-i-redakce-ruskych-medii/ s .. titulky % l
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Jak rozpoznat dezinformace a obrana
proti nim

Soucasny medidlni prostor je diky internetu a modernim technologiim skutec-
né informacemi zaplaven. Zpravodajstvi seriéznich serverti se micha v jednom
kotli spolecné se zavadéjici zurnalistikou a 1zivou propagandou dezinformacnich
webt. Dezinforma¢nim materidlem jsou velmi zatizené i oblibené diskuzni plat-
formy, které se trvale zabydlely i na mobilnich zafizenich — Facebook a Twitter.
Kvili sofistikovanym manipulativnim metodam nemusi byt snadné fake-news
rozpoznat...

Znaky dezinformacéni zpravy

Pojdme si uvést nejtypictéjsi znaky, podle kterych Ize usuzovat, Ze se pravé
divame na dezinformaci.

¢ Titulek neodpovida samotné zpravé — uz tento fakt pomérné jasné napovida, ze
zprava bude patrné dezinformaci. Neomezuijte se v této souvislosti jen na precteni
titulku, i na to sifend dezinformace spoléha.

¢ Titulky jsou psany velkymi pismeny — smyslem psani velkymi pismeny je jedno-
znac¢né zaujmout. Napadna mize byt i znacna délka titulku pres mnoho radki.

* Podezfele vypadajici pouzité obrazky — z nékterych obrazki piiloZenych ke zpra-
vé je na prvni pohled poznat, Ze jsou (¢asto neuméle vytvorenymi) fotomontaZe-
mi. Snazte se vypozorovat spravnost vrhanych stinii, ndpadnych odliSnosti barev
jednotlivych casti obrazku apod. Pravost a ptivod obrazka vam pomohou ovérit
Google (vyhledavani podle obrazki), servery TinEye, Metapicz, Exif-Viewer apod.

* Autorstvi zpravy — presvédcte se, kdo je pod ¢lankem podepsany jako autor.
V piipadé, Ze nikdo, Ze je pfipojeny jen pseudonym nebo jen zkratka (ze které nic
nevyctete) ¢i chybi u prohlizeného webu jakakoliv zminka o redakci, pak se vlast-
né ke zpraveé nikdo nehlasi a neni ji moZné povazZovat za seridzni.
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e Datum zpravy — hlavné na socidlnich sitich ,,znovuozivaji” i fadu mésict staré pii-
spévky, které navozuji dojem, Ze se i nadale aktivné poji k pravé aktualnimu déni.

e Citace zdroju — pokud jsou ke zprdvé pfipojeny a vy ji mate moznost oveérit
z ptivodniho zdroje (¢i vice nezavislych zdrojt), je vérohodna. Pokud se jedna
o zahrani¢ni zdroj, pak je samozfejmé vhodné, abyste byli schopni zpravé v da-
ném jazyku porozumét, dezinformacni weby totiz mohou ptvodni znéni zpra-
vy védomé prekrucovat.

e Ovéfeni zpravy pomoci seriéznich zdroju — tato zasada navazuje na predchozi.
Ptivodni zdroj zpravy totiz mize byt sim dezinformacnim. Zkuste zjistit, zda
na tuto zpravu jako faleSnou nepoukazuji nékteré analytické servery (napriklad
Hoax.cz ¢i Manipulétofi.cz).

¢ Pocity, jaké zprava zanechava - v tomto pfipadé zapojte rozum. Pokud vam néco
ve zpravé nesedi, zadejte pfedmétny text do vyhledavace a sledujte, zda o dané
véci obdobné pojednava alespori jedno ze zndmych seriéznich médii. V idedlnim
piipadé by to mélo byt vefejnopravni médium (Ceska tiskova kancelaf, Ceska
televize, Cesky rozhlas), ze zahrani¢nich pak néktera z renomovanych zpravo-
dajskych agentur (napf. francouzskd AFP, americkd AP, mezindrodné ptisobici
agentura Reuters) ¢i zpravodajskych televiznich stanic (napf. britskd BBC).

* Nejste si jisti vérohodnosti zpravy? Jednoduchd rada: pokud se vam zprava
nepozdava a nejste schopni ji ovérit ze seriéznich zdrojd, pak ji nesdilejte.

Dezinformace o nemoci COVID-19 (prosinec 2021)

Dva roky, které spolecnost stravila s onemocnénim Covid-19 byly silné poznamenany Sifenim
dezinformaci a manipula(:nimi sdélenimi

schvallt a pouZivat z ideologickych pI'InCIpU protoZe je z Ruska. Radéji nds nechajl zemift, neZ aby ji schvaI/I/

Ptiklady médif s dezinforma&nim tvrzenfm: ,EMA mé jasno — Sputnik nesmf projit!*
(Zdroj: NWOO); ,Nézor a rozhodnuti: bud nejlepsi vakeinu Sputnik V, nebo nic! Vydirat se
nenechdm!* (Zdroj: Skryté pravda)

wwe Koronavirus: Pfehled hlavnich dezinformacnich sdélenf: v » [ 3

* https://www.mver.cz/cthh/clanek/koronavirus-prehled-hlavnich-dezinformacnich- el O
sdeleni.aspx Zdroj: Ministerstvo vnitra CR
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Ukézka dezinformaénf zpravy

NATO se chysta na valku s Ruskem...
(prosinec 2019)

V prosinci roku 2019 Fada ruskych médif
publikovala zpravy o pfipravach NATO na
valku s Ruskem. Dezinformacni weby (viz
obr. nize v ) prispivaly s tvrzenimi, Ze ,rus-
ky generainf 3tab je presvédcen o tom, Ze
NATO se k hranicim Ruska pribliZuje proto,
aby zemi viahlo do treti svétové valky...”
Clanky tohoto typu reagovaly na setkéni
vrchniho velitele ruského generalniho Sta-
bu Valerije Gerasimova s v Ruské federaci
akreditovanymi zahrani¢nimi vojenskymi
pridélenci. Gerasimova citovaly oficialni
noviny ruskych ozbrojenych sil Krasnaja
zvezda. Z citaci velitele generalniho $tabu
vSak nevyplyva, ze NATO hodla brzy roz-
poutat konflikt. Gerasimova slova:

.. SCEN4re naznacuji na cilenou pripravu
NATO na pouZiti svych jednotek ve velkém
vojenském konfliktu...“ byla zmanipulo-
vana, protoze doty¢ny na dotaz, zda bude
valka zapocata v horizontu do roku 2050,
odpovedél zaporng. ,Podle naSeho nazoru
v soucasné dobé neexistujf Zadné pred-
poklady pro rozsahlou valku...“, shruje
Krasnaja Zvezda slova nacelnika ruského
generalniho Stabu. Rovnéz zastupci NATO
opakované zddrazriuji, ze smérovani
Aliance neni namifeno proti Rusku ani
7adnému jinému statu a poukazuje také na
jeji obranny charakter.

Spolecné prohlaseni obou vojenskych
seskupeni ve znéni ,Aliance se nesnazl

0 Konfrontaci a nepredstavuje pro Rusko
hrozbu" jsou i vysledkem VarSavského
setkani v roce 2016.

Zdroj: The Times/DailyMail.co.uk/
StopFake.org

¥ Cteni NATO svidti o pliges. X
& L

0500 18423019

43 e 202w 2
Sedufte nds na

Scénafe intenzivnich vojenskych cvifeni NATO
pouknujl na clleviédomou pfipravu aliance na

¥ voj ¥ konflikt, p
Generilnﬂ!e !ﬂbu Ozbrojenych sil Ruska Valerij
Gerasimov. Jeho slova uvadé&ji noviny Krasnaja
zvezda.

Gerasimov promiuvil na briefingu pro vojenské

v Bl omurate sasenan, wro Ha' X T
¢ | @@ mpsiterypniv B - | O & =
FHATO #HOBOCTH #TFHIWITAGPD #BANEPAWANEFACAMON

B MeHwTabe 3asaeunu, yto HATO
roTOBWUTCA K BOWHe

Zdroj info ve vystFincich:
Sputniknews.com CR
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Odkazy na stranky institucf Ces-
ké republiky, které se vénujf boji
proti dezinformacim

¥ Ministerstvo vnitra
Ceské republiky: v »

https://www.mvcr.cz/
>

v Bezpecnostnf
informaénf sluzba: - »
https://www.bis.cz/

>

v \oienské

zpravodajstvi: v »

https://www.vzcr.cz/
>

= SOUVISLOSTI ’ E’j

Vystupy Bezpeénostni informaéni
sluzby a Vojenského zpravodajstvi

Jak jiz bylo uvedeno v textu, innost BIS

a Vojenského zpravodajstvi jsou shrnuty ve
vystupech urcenych pro viadu i verejnost
Ceskeé republiky. K volnému nahlédnuti jsou
vyroénf zpravy.

o Viyro&ni zprévy o &innosti BIS — co se
tyce bezpecnostnich hrozeb, BIS upozor-
nuje na zpravodajskeé aktivity proti zajmam
CR, a to zejména ze strany Ruské federace
a Ciny a také na nartist aktivit franu. Pouka-
Zuje rovnéz na rostouci miru kybernetickych
(tokii na pocitacovou infrastrukturu
statnich instituci CR, nemocnice a politické
strany.

o Viyro&nf zpravy o ¢innosti Vojenského
zpravodajstvi — podobné jeko BIS se i VZ
vénuje problematice Sifeni propagandy

a dezinformaci, metodam hybridniho plso-
beni, zahlcovani kybernetického prostoru
Ceskeé republiky, $itenim fake-news a kon-
spiracnimi teoriemi a moznymi dopady na
nasi spolecnost.

von? Vyroéni zpravy
Bezpe&nostf informatn(
sluzby: + »
https://www.bis.cz/
vyrocni-zpravy/ e

we® \rotnf zpravy
Vojenského zpravo-
dajstvi: v »
https://www.vzcr.cz/
vyrocni-zpravy-o-
cinnosti-vojenskeho-
zpravodajstvi-41

Wyrotni zprava
Vojenského zpravodajstvi
»a ek 2020

.102 @

Bezpeénostni
informaéni sluiba e

Vyrodn zpriva 2030
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Instituce a organizace v boji proti
dezinformacim

ZatiZeni kybernetického prostoru dezinformacemi je obrovské. Zdaleka také
neovliviiuje jen jedince (v jeho smysleni, schopnosti orientace ve zpravach apod.),
primo se dotyka celé spolecnosti i bezpecnosti statu.

Instituce Ceské republiky

Hrozbam vyplyvajicim ze sifeni fake-news se vénuji zejména statni instituce

a organy zamerené na zajisténi bezpecnosti statu. Z téch, které maji (kromé jiného)

sledovani hrozeb pfimo v naplni ¢innosti, mtizeme zminit zejména nasledujici:

* Ministerstvo vnitra Ceské republiky (MV CR) - je
ustfednim organem statni spravy dbajicim na dodrzo-
véani potfddku a bezpec¢nosti uvnitt statu. Pozornost za-
méfuje také na problematiku terorismu, hrozby napadani tzv. mékkych cilt (mist,
kde se shromazduje vétsi mnozstvi lidi — napf. naddrazi, nemocnice, sportovisté
apod.) a na radikalizaci spolecnosti atd. Vénuje se také problematice hybridnich
hrozeb a dezinformacnich kampani, v rdmci nich monitoruje ¢innost dezinformac-
nich médii. Je zfizovatelem Centra proti terorismu a hybridnim hrozbam (CTHH),
coZ je odborné, analytické a komunikacni pracovisté, které se vénuje bezpecnostnim
hrozbam (viz vySe zminéné ¢innosti).

MINISTERSTVO VNITRA
CESKE REPUBLIKY

* Bezpecnostni informaéni sluzba (BIS) - zpravodajska sluzba CR
zamétujici se na vnitini hrozby (typové se jedna o tzv. kontra-
rozvédku). Jeji hlavni ¢innosti je shromazdovani a vyhodnoco-
véani informaci spojenych se zachovanim demokratického stitu
a s ochranou ustavnich zfizeni, pozornost vénuje i ekonomické
a vnitfni bezpecnosti statu. Zamértuje se ale také na ptisobeni cizich
zpravodajskych sluzeb uvnitt statu, ¢imZ se do jisté miry kryje s ¢innosti Vojen-
ského zpravodajstvi. Ve spolupraci s Narodni centrdlou proti organizovanému
zlocinu se BIS podatilo v roce 2018 rozkryt a rozbit sit ruské zpravodajské sluzby
FSB. Ze své ¢innosti je BIS zodpovédna vladé CR, ktera ji také koordinuje. Spo-
lupracuje s tuzemskymi a zahrani¢nimi zpravodajskymi sluzbami, Policii CR a se
statnimi trady. Vysledky své prace a zjiSténi bezpe¢nostniho charakteru pravidel-
né predkladd v roéni vyrocni zprave (verejnosti zpfistupnéné na strankach BIS).

* Vojenské zpravodajstvi (VZ) — je ozbrojenou zpravodajskou sluz-
bou zaméfujici se na ziskavani a monitorovani vnéjsich infor-
maci, které maji ptivod v zahranici, ale také informaci domaciho
puvodu. Jako jedind tak integruje rozvédnou i kontrarozvédnou
sluzbu. Jsou to zejména informace majici vliv na obranu statu
pred vnéjsimi hrozbami — ohrozeni vojenskych jednotek a objektt,
ziskavani informaci o vojenskych doktrinach, jednotkach a vyzbroji potencialni
ttodici strany, politickych a propagandistickych nastrojich protivnika. Sleduje pa-
sobeni cizich zpravodajskych sluzeb ve snaze zabranéni pronikani do armadnich
struktur CR. V rdmci ziskavéni informaci o protivnikovi vytvafi utajované aktivni
agenturni sité, monitoruje tisk apod. Od roku 2015 je z rozhodnuti vlady garan-
tem kybernetické obrany CR. Organiza¢né spada pod Ministerstvo obrany CR,
je jeho pfimou soucasti. Spolupracuje s BIS a dal$imi organy. Podobné jako BIS
informuje Vojenské zpravodajstvi o své ¢innosti ve vyrocnich zpravach (také ony
jsou k dispozici na webovych strankach této instituce).

Instituce Evropské unie

Rovnéz instituce Evropské unie konstatuji zvysenou miru aktivit fady (zejmé-
na prorusky orientovanych) dezinformaénich webfi.

* Evropsky parlament (EP) — prijal dne 23. listopadu 2016 Usneseni o strategické
komunikaci EU s cilem bojovat s propagandou tietich stran zaméfenou proti Unii
(2016/2030 INI), které mimo jiné tikd: ,(EP) je si védom toho, Ze ruskd vldda vyuzivi
Sirokou skdlu ndstrojii a prostredkil, jako jsou expertni skupiny (think tanks) a zoldstni
nadace (napt. Russkij mir), zoldstni orgdny (Rossotrudnicestvo), vicejazycné televizni sta-



Svét fake-news a dezinformaci

Shrnuti kapitoly Souhrn

Ucelem fake-news je ovlivnéni a zmanipulovani usudku pifjemce a jeho dalstho postoje ke sdélované infor- :
maci a z ni vyplyvajici situace.

Misinformace predstavuje sice nespravné nebo zavadéjici sdéleni, které ale neni ani zdmérné ani systema-

ticky Sifeno za tcelem ovlivnéni prijemcti této zpravy. Malinformace je sdéleni zakladajici se na pravdivé skutecnosti,
ovsem vypusténé za ticelem nékoho poskodit. Dezinformace je chybné (podobné jako misinformace) a zaroven imyslna
(jako malinformace), je to tedy zdmérné 1Zivé produkovana informace, jejimz ti¢elem je ptijemce sdéleni obelhdvat nebo
dotyc¢ného poskodit.

Hoaxy jsou to smyslena sdéleni, kterd clovéka varuji pred neexistujici hrozbou. Méstska legenda (fama) obsahuje pribéh
(vétsinou ustné predavany), ktery je vystavén tak, aby byl vniman jako pravdivy a jako takovy i pteddvan dal. Retézovy
e-mail predstavuje hromadné preposilanou elektronickou zpravu, jejimz obsahem jsou velmi ¢asto dezinformace, hoaxy,
propaganda, ale také obchodni nabidky. Pojem deepfake je oznacenim pro technologie, které umoznuji hloubkové po-
zménéni a tvorbu videa nebo audiozaznamu, aniz by prijemce téchto zfalSovanych sdéleni cokoliv poznal. Manipulativ-
ni chovani ma za cil ovlivnit mysleni a chovani druhé osoby nebo skupiny lidi ve prospéch manipulatora. U propagandy
jde o zdmérné rozsirovani nazorti a informaci za ticelem vyvolani nebo zesileni urcitych postoji ve spolecnosti.

ooy 2

Postfakticka doba a relativizace pravdy — ¢ast spolecnosti zavrhuje a odmita podstatu objektivni pravdy, dtilezitéjsi je to,
zda sd€leni vyvolava emoce. Relativizace pravdy znamena, Ze spolecnost se 1idi tvrzenim: , kazdy ma tu svoji pravdu”.

Hybridni hrozba znamend metodu a zptisob, jakymi je veden konflikt. Jednd se vlastné o kombinaci klasickych konfron-
tacnich metod ve spojeni s pouzitim nekonvencnich prostredkd, skrytych a natlakovych metod a podvratné ¢innosti.

Dezinformacni kampan predstavuje organizovanou a cilené naplanovanou sérii aktivit, jejichZ ti¢elem je vnést zmatek do
informacniho prostoru, relativizovat fakta a ovlivnit a posunout verejné minéni smérem k ciltim, které kampari stanovila.

Troll se aktivné uicastni diskuznich fér a blogt, jeho typickou ¢innosti je provokovani diskutujicich, urazeni, vyvola-
vani neshod, snahy o znehodnoceni diskuse, odklanéni od tématu debaty a stupniovani cynismu a neddveéry v cokoli.
V obecné roviné je cilem trollingu manipulovat se smyslenim a vefejnym minénim obyvatel daného spolecenstvi ¢i
celého stétu.

Pojmem dezinformacni web je oznacovana internetova stranka, kterd predklada ctenari informace s cilem jej zmast,
znejistit, zménit jeho nézor, chovani a tsudek.

Znaky dezinformacni zpravy: titulek neodpovida samotné zprave, titulky jsou psany velkymi pismeny, chybi uvedeni
autora a citace zdrojl, nesedi datum zpravy, nelze ji ovéfit z jinych zdrojt.

Naméty pro samostatnou praci

i,

Setkali jste se vy osobné s néjakym hoaxem, faimou nebo fetézovym e-mailem?
Ceho se to tykalo? Do jaké miry jste témto sdélenim uverili?

. Zkuste si na internetu vyhledat dalsi ukazky deepfake a posudte, do jaké miry

jsou uvéritelné. Staci jen ve vyhledavacim poli YouTube zadat retézec deepfake.
< Tip: MtiZete zkusit zadat na YouTube i pfezdivku tvirce sofistikovanych de-
epfake — vystupuje pod jménem Ctrl Shift Face.

Stalo se vaim nékdy;, Ze jste poznali, Ze s vami chce nékdo manipulovat? Od jaké-
ho okamziku jste rozpoznali, Ze by mohlo jit o manipulaci? Jak dopadla snaha
manipuldtora vés ovlivnit?

Jste schopni rozpoznat, Ze jde o faleSnou zpravu? Setkali jste se uz s né&jakou

(napf. na webu, nebo na nékteré z diskuznich platforem — na Twitteru, Face-

booku), ze které jste poznali, Ze vdm ziejmé podsouva dezinformace? Porovnejte svoji zkusenost s uvedenymi znaky,
které charakterizuji moznou falegnou zpravu. Ridili jste se jiz nékterou z téchto zdsad?

Seznamte se bliZe s oficialnimi postoji a materialy vyse zminénych instituci, vyuzijte k tomu zejména vyrocnich zprav
Bezpecnostni informacni sluzby (BIS) a Vojenského zpravodajstvi (VZ). V nich vyhledejte napt. nasledujici informace:

e Jaké hlavni hrozby v oblasti dezinformaci opakované zminuje BIS?

* Zmiriuji vyrocni zpravy BIS a VZ néjaké nepratelské zpravodajské aktivity na nasem tizemi? Jaké a kterych statu?
Jak se to pripadné dotyka Ceské republiky? Byly zaznamenédny néjaké kybernetické titoky na sité klicovych ces-
kych organti a instituci?

* Zminuji vyro¢ni zpravy BIS a VZ problematiku dezinformacnich webti? Naméty a tipy L T
V jakych souvislostech? pro samostatnou
* Co z pohledu BIS predstavuje paramilitarni a domobranecké uskupeni? praci

Jak hodnoti politicky extremismus?
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