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NOVÁ INFORMATIKA – METODICKÉ PŘÍRUČKY

A4, 88 str.

A4, 72 str. A4, předb. 80 str. A4, předb. 80 str. A4, předb. 80 str.

A4, 72 str.

Informatika pro 4. ročník ZŠ 
– pracovní učebnice

A4, 132 str. A4, 128 str. A4, 120 str. A4, předb. 120 str. A4, předb. 120 str. A4, předb. 120 str.

Informatika pro 4. – 9. ročník ZŠ 
– metodiky pro učitele

Každá metodická příručka obsahuje kompletní datovou podporu 
v elektronické podobě ke stažení.

Informatika pro 6. ročník ZŠ 
– pracovní učebnice

Informatika pro 7. ročník ZŠ 
– pracovní učebnice

Informatika pro 8. ročník ZŠ 
– pracovní učebnice

Informatika pro 9. ročník ZŠ 
– pracovní učebnice

Informatika pro 5. ročník ZŠ 
– pracovní učebnice

BESTSELLER

BAREVNÁ

BAREVNÁ BAREVNÁ BAREVNÁ BAREVNÁ

BAREVNÁ

NOVINKA

NOVINKA V PŘÍPRAVĚ V PŘÍPRAVĚ V PŘÍPRAVĚ

NOVÁ INFORMATIKA

ZÁKLADNÍ ŠKOLA ZÁKLADNÍ ŠKOLA

NOVÁ INFORMATIKA – UKÁZKY 

Každou oblast pracovní učebnice doplňují úkoly. Ty mají mnoho podob, např. 
doplňovačky, úlohy s důrazem na logické myšlení, variantní zatrhávačky apod.

Pracovní učebnice obsahuje velké množství 
schémat a informační grafiky.

Texty jsou stručné a srozumitelné 
– adekvátní věku žáka.

Ukázka z pracovní učebnice 
Informatika pro 4. ročník ZŠ

Ukázka z pracovní učebnice 

Informatika pro 5. ročník ZŠ

Ukázka z pracovní učebnice Informatika pro 6. ročník ZŠ

Ukázka z pracovní učebnice 

Informatika pro 5. ročník ZŠ
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Pracovní listy jsou zaměřeny na praktický rozvoj znalostí a dovedností žáků. Jedná se o volně ložené listy. 

Pro učitele je základní pomůckou při výuce etické výchovy metodika. Každá lekce obsahuje náhled odpovídající strany v učebnici a pracovních listech pro snadnější práci. Zahrnuje řadu 
doplňujících materiálů, tipů a návodů do výuky. 

Tým zkušených pedagogů, pracující s etickou výchovou více než deset let, připravil učebnice, pracovní listy a k nim metodické příručky. 
Celá řada byla ověřena na 80 pilotních školách a nyní je předkládána v této edici etické výchovy. Jednotlivé tituly na sebe promyšleně 
navazují a pokrývají celé základní vzdělávání od 1. do 9. ročníku.

1.–3. ročník 4.–5. ročník 6.–7. ročník 8.–9. ročník

A4, 274 str.

A4, 284 str.

A4, 96 str.

A4, 162 str.

A4, 224 str.

A4, 112 str.

A4, 138 str.

A4, 276 str.

A4, 128 str.

A4, 208 str.

A4, 320 str.

MEDIÁLNÍ VÝCHOVA

FINANČNÍ GRAMOTNOST

VYDÁNÍ

2

MEDIÁLNÍ VÝCHOVA
(učebnice žáka)
Přistupuje k předmětu mediální výchova 
inovátorským způsobem. Je psána velmi 
přívětivě a srozumitelně. Zahrnuje velké 
množství názorných obrázků, grafiky, schémat 
a příkladů.

Cvičebnice k předmětu mediální výchova 
obsahuje nejrůznější příklady, úkoly a otázky, 
které pokrývají veškerou látku probíranou 
v učebnici.

Řešení k cvičebnici mediální výchovy. Jedná 
se o řešení všech úkolů a otázek uvedených 
ve cvičebnici.

Metodika k učebnici mediální výchovy. Vychází 
z učebnice studenta, navíc však obsahuje 
doplňující informace k tématu, nápady na 
zpestření výuky a řadu užitečných materiálů. 

MEDIÁLNÍ VÝCHOVA
(cvičebnice – ZADÁNÍ)

MEDIÁLNÍ VÝCHOVA
(cvičebnice – ŘEŠENÍ)

MEDIÁLNÍ VÝCHOVA
(metodika učitele)

A4, 108 str. A4, 88 str. A4, 88 str. A4, 88 str.

BAREVNÁ

VYDÁNÍ

4
Metodika výrazně rozšiřuje učebnici, přináší 
modelové hodiny výuky jednotlivých témat, 
doplňková témata a tipy pro výuku, případy 
z denní praxe apod. 

Učebnice se zabývá základními principy financí, popisem a funkcí peněz, druhy plateb, způsoby 
placení, základními principy tržního hospodářství, hospodařením domácnosti, bankami, spoře-
ním, finančními produkty apod. Titul objasňuje pojmy jako hospodaření, hotovost, půjčka, úrok, 
rozpočet, majetek, úvěr, ručitel, pojištění, spoření, riziko, exekuce a mnoho dalších. 

A4, 184 str.

A4, 104 str.

A4, 88 str.

BESTSELLER

BAREVNÁ

DOLOŽKADOLOŽKA

FINANČNÍ GRAMOTNOST (učebnice žáka)

FINANČNÍ GRAMOTNOST 
(učebnice učitele)

VYDÁNÍ

4

ETICKÁ VÝCHOVA

ZÁKLADNÍ ŠKOLA ZÁKLADNÍ ŠKOLA
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PŘIJÍMACÍ ZKOUŠKY

Každá z knih obsahuje:
• základní informace o jednotné přijímací zkoušce, ukázky záznamu odpovědí a doporučený 

postup práce s cvičným didaktickým testem,
• deset cvičných didaktických testů k jednotné přijímací zkoušce, zpracovaných podle 

Specifikace požadavků pro jednotnou přijímací zkoušku v přijímacím řízení na střední školy 
v oborech vzdělávání s maturitní zkouškou, 

• ke každému testu klíč se správnými odpověďmi, bodováním úloh a s možností provést 
sebehodnocení,

• záznamový arch (prázdný i vyplněný) k prvnímu testu, 
• unikátní kód umožňující přístup do datového úložiště.

Datové úložiště obsahuje:
• deset záznamových archů k testům z knihy, 
• šest bonusových didaktických testů vydaných nakladatelstvím v předchozích letech, 

včetně záznamových archů, klíčů a komentovaného řešení.

Cílem knih je pomoci uchazečům s přípravou na jednotnou přijímací zkoušku. Umožní žákům nejen ověřit si zvládnutí požadovaného učiva, ale také trénovat postupy vedoucí k úspěchu u zkoušky.

A4, 136 str. A4, 120 str.

DVOUBARVA

DVOUBARVA DVOUBARVA

DVOUBARVA

NOVINKA

NOVINKA NOVINKA

NOVINKA

Ke každé knize Přijímacích zkoušek nanečisto vy-
chází samostatná kniha s řešením. Obsahuje deset 
didaktických testů doplněných o komentovaná ře-
šení všech úloh (ČJ), resp. o postupy řešení všech 
úloh krok za krokem (MAT).

Součástí knihy s řešením je rovněž přístup do da-
tového úložiště, které obsahuje mimo jiné všech 
deset vyplněných záznamových archů. Ty lze na-
příklad formou elektronické prezentace využít ve 
výuce při vyhodnocení správnosti jejich vyplnění.A4, 178 str. A4, 152 str.

52 Přijímací zkoušky nanečisto z českého jazyka a literatury pro žáky 9. ročníků ZŠ © Computer Media s. r.o.

4
TEST Zadání

VÝCHOZÍ TEXT K ÚLK ÚLK OHÁM 27–29
     (1) Toho roku odjela babička Líba na zájezd do Německé demokratické republiky. Necelý týden zde žila uprostřed nádherné, probouzející se přírody Harckého lesa – avšak tím více skličoval babičku blížící se návrat do špinavého, zakouřeného města. Poslední dobou trpěla totiž některými dýchacími obtížemi, které bez výjimky přikládala na vrub ovzduší v Praze, a nevylučovala zcela možnost, že má rakovinu plic.

     (2) Dubnové slunce úporně ohřívalo dlaždice na terase. Nejen že se na nich už dalo sedět, ale bylo to i příjemné. Z Kvidovy matky, která byla v období šestinedělí po porodu Paca, vyzařovalo veliké štěstí a veliká ostražitost zároveň. Obezřetnost byla na místě, nicméně nakonec stejně
Obezřetnost byla na místě, nicméně nakonec stejněnestačila. Babička se objevila už v polovině května, se dvěma kufry a nenapadnutelným odhodláním pomoci Kvidově matce s druhorozeným synem. Přijela naprosto neočekávaně jednoho pátečního odpoledne. 

     (3) „To chceš nechat v Praze tátu samotného?“ nechápala Kvidova matka a jeho otec také kroutil hlavou. „Vždyť je dospělý!“ argumentovala babička. „Aspoň si může kupovat maso!“ Ale ona prýAle ona prýtam nemůže zůstat už ani minutu,minutu, neboť jiji dusí zdejšízdejší smog.smog. Na důkaz svých slov ukázala rodině zahleněný �ltr z příručního respirátoru, který nyní používala k dýchání na všech frekventovaných křižovatkách.
     (4) „Smog,“ prohlásila, „je karcinogenní!“ Ten výraz vyslovila s posvátnou úctou a zcela racionálně tak zdůvodnila svůj nečekaný vpád do světa Kvidovy rodiny. Kvidova matka rezignovaně řekla: „No jo, tak jo.“ Otec musel využít svých truhlářských schopností, aby zařídil tchyni v neobývaném podkroví útulný letní byteček.     (5) „Navzdory zoufalému důrazu, který otec opakovaně dával na slovo letní,“ vyprávěl později letní,“ vyprávěl později letníKvido, „zůstala babička v Sázavě poněkud déle. Pobývala zde jednak přes celou tuto zimu, jednak tu strávila i několik zim následujících. A to až do své smrti v roce 1987.“

(M. Viewegh, Báječná léta pod psa, upraveno)

27 Rozhodněte o každém z následujících tvrzení, zda jednoznačně vyplývá z výchozího textu (A), nebo ne (N). max. 2 body
27.1 Paco se narodil na jaře roku 1986.
27.2 Babička se léčila v zahraniční nemocnici. 
27.3 Kvidovi rodiče přijali babičku s rozporuplnými pocity. 27.4

A      N

Dědeček musel po babiččině odjezdu skončit s bezmasou stravou.

28 Které z následujících tvrzení o dvou souvětích podtržených ve výchozím textu je pravdivé? 1 bod
A) Obě souvětí obsahují věty v poměru odporovacím.B) Žádné souvětí neobsahuje věty v poměru odporovacím.C) Pouze souvětí v druhé části výchozího textu obsahuje věty v poměru odporovacím.D) Pouze souvětí ve třetí části výchozího textu obsahuje věty v poměru odporovacím.

29 Kterým z následujících českých ekvivalentů lze nahradit slovo argumentovala? 1 bod(Posuzované slovo je ve výchozím textu vyznačeno tučně.)
A) zlobila se 
B) vyprávěla
C) odpovídala
D) zdůvodňovala

14 Přijímací zkoušky nanečisto z matematiky pro žáky 9. ročníků ZŠ
© Computer Media s. r.o.

Zadání
1

TEST

Kvádr o rozměrech 6 cm, 8 cm a 15 cm jsme rozdělili jedním řezem na dva shodné trojboké hranoly 

s výškou 15 cm.

Poté jsme oba shodné trojboké hranoly přilepili k sobě stěnami o rozměrech 8 cm a 15 cm, 

čímž jsme vytvořili nové těleso.

15 Přiřaďte ke každé úloze (15.1–15.3) odpovídající výsledek (A–F).

Jaký je povrch nového tělesa?

A) menší než 240 cm2

B) 288 cm2

C) 516 cm2

D) 576 cm2

E) větší než 600 cm2

14

VÝCHOZÍ TEXT A OBRÁZEK K ÚLOZE 14

max. 6 bodů

15.1 Třída 4. A využila slevovou akci a objednala maturitní šerpy za 266 korun za kus. 

Běžná prodejní cena jedné šerpy je 350 korun.

O kolik procent je zvýhodněná cena šerpy nižší než běžná prodejní cena?

15.2 Anežka dostala 1 200 korun jako kapesné. 

Za třetinu kapesného si koupila knihu a za 45 % zbývající částky si pořídila 

vstupenku na koncert.

Kolik procent z kapesného Anežka utratila za vstupenku na koncert?

15.3 Každou stranu čtverce prodloužíme o desetinu její délky, čímž získáme nový čtverec. 

O kolik procent bude obsah nového čtverce větší než obsah původního čtverce?

A) méně než 21 %

B) 21 %

C) 24 %

D) 27 %

E) 30 %

F) více než 30 %

2 body

Nové těleso

6 cm

15 cm8 cm

29

3
TEST

Pozemek má tvar rovnoramenného lichoběžníku. Některé rozměry pozemku jsou uvedeny v obrázku.

Střední obdélníková část pozemku bude po celé své ploše vysypána pískem do výšky 2 cm, přičemž 

bude použit druh písku, jehož 1 m3 váží 1,5 tuny.Obě krajní trojúhelníkové části pozemku budou osázeny narcisy, přičemž na každý 1 m2 plochy bude 

vysazeno celkem 40 kusů narcisů.

Upravte a rozložte na součin:

Zjednodušte (výsledný výraz nesmí obsahovat závorky):
V záznamovém archu uveďte pouze v úloze 4.3 celý postup řešení.

4

max. 4 body

4.3

4.1

4.2 Určete pomocí vzorce nejjednodušší výraz, kterým je třeba vynásobit výraz ,

abychom získali výraz .

Řešte rovnici:

V záznamovém archu uveďte v obou částech úlohy celý postup řešení (zkoušku nezapisujte).VÝCHOZÍ TEXT A OBRÁZEK K ÚLOZE 6

5

max. 4 body

5.1

5.2

Vypočtěte, 

kolik kilogramů písku bude použito na vysypání střední části pozemku,

6

max. 4 body

6.1

6.2 kolik kusů narcisů bude dohromady vysazeno v obou krajních částech pozemku.

narcisy
narcisy

písek 10 m

4 m

16 m

PŘIJÍMACÍ ZKOUŠKY – UKÁZKY 

PŘIJÍMACÍ ZKOUŠKY NANEČISTO 
Z ČESKÉHO JAZYKA A LITERATURY PRO 
ŽÁKY 9. ROČNÍKŮ ZŠ – ŘEŠENÍ 

PŘIJÍMACÍ ZKOUŠKY NANEČISTO 
Z MATEMATIKY PRO ŽÁKY 9. ROČNÍKŮ 
ZŠ – ŘEŠENÍ

ZÁKLADNÍ ŠKOLA ZÁKLADNÍ ŠKOLA

72

Zadání6
TEST

VÝCHOZÍ TEXT K ÚLOZE 15

Včera odpoledne procházel bratr známky po dědovi. Dědeček totiž zbíral poštovní známky, byl tedy 
�latelistou. Některé známky jsou starší než celé století. Ty však nepatří mezi nejcenější. Nejvyšší 
hodnotu pro nás mají vzpomínky spojené s dědečkovým vyprávěním. Byly to vždy téměř posvátné 
chvíle, když dědeček vytáhl svá alba se známkami a posadil se s nimi ke stolu. Věděli jsme, že přišla 
naše chvíle. Sedli jsme si i s bráškou vedle něj a napjatě poslouchali dědečkovi příběhy. 
S každou stránkou plnou známek byla totiž spojena historka, kterou dědeček neváhal dát k dobru. 
Vždy si uměl vzpomenout, kde jakou známku sehnal, co pro ni musel udělat, případně k jaké příležitosti 
byla známka vydána. Babička se pokaždé tajemě usmívala, čímž prozrazovala, že ne každé dědečkovo 
vyprávění se zakládá na pravdě. My jsme ale vždycky chtěli věřit a hltali jsme každé jeho slovo.

15 Najděte ve výchozím textu čtyři slova, která jsou zapsána s pravopisnou 
chybou, a napište je pravopisně správně.

(Ohebná slova zapište bezchybně ve stejném tvaru, ve kterém jsou užita v textu. 
Za chybu je považováno jak neuvedení hledaného slova, tak zapsání jakéhokoli 
slova, které neodpovídá zadání.)

max. 4 body

13.1

13.2

max. 2 body13 Ke každé z následujících podúloh (13.1 a 13.2) napište současné 
(tj. ne zastaralé) spisovné slovo, které odpovídá zadání a zároveň 
není vlastním jménem.

Napište přídavné jméno, které je v 1. pádě čísla jednotného tříslabičné, je příbuzné 
se slovem DRÁHA a skloňuje se podle vzoru JARNÍ.

Napište sloveso ve tvaru in�nitivu, které je dvojslabičné, je příbuzné se slovem TICHO 
a obsahuje neslabičnou předponu.

1 bod14 Která z následujících možností nejlépe vystihuje výchozí text?

A) Výchozí text je diskuzí, protože hodnotí �lm, uvádí se jeho silné a slabé stránky.

B) Výchozí text je recenzí, protože hodnotí �lm, vyjadřuje se k jeho silným i slabým 
stránkám.

C) Výchozí text je popisem děje, protože popisuje, jaké silné a slabé stránky postav 
se ve �lmu projevily.

D) Výchozí text je úvahou, protože uvažuje nad silnými a slabými stránkami �lmu 
a možnostmi vylepšení.

VÝCHOZÍ TEXT K ÚLOZE 14

Scénář se neodvažuje k bratrům přistupovat s jakýmkoliv názorem, a tak se o jejich myšlenkách, 
emocích, pochybách a případných lítostech nedozvíte nic. I jejich primární motivace je jen nastřelena 
a působí zkratkovitě a nedořečeně. O to víc �lm funguje ve scénách s Tatianou Dykovou, která dodává 
do příběhu snad jediný skutečně lidský prvek. Jiskru vyzařuje i detektiv, který kolem skupiny zprvu 
pouze podezřele čmuchá, ovšem s postupem času začíná utahovat smyčku. Snímek kupodivu velmi 
dobře šlape po stránce akce. Štvanice v druhé polovině �lmu je velmi hutně a napínavě natočená.                                         

(Vzhledem k povaze úlohy není zdroj výchozího textu uveden.)                  
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ČESKÝ JAZYK – OPAKOVÁNÍ

OPAKOVÁNÍ LITERATURY 
PRO 2. STUPEŇ ZŠ 
ZADÁNÍ/ŘEŠENÍ

ČEŠTINU, TU ZVLÁDNU!
2. třída

GRAMATICKÁ CVIČENÍ 
Z ČEŠTINY – ZADÁNÍ 

GRAMATICKÁ CVIČENÍ 
Z ČEŠTINY – ŘEŠENÍ 

Český jazyk nemusí být pro děti strašák, 
naopak! Díky knize Češtinu, tu zvládnu! 
mohou krůček po krůčku procvičovat 
pravopis a získat tak jistotu v jeho správném 
užití. Kniha je určena žákům 2. tříd, ale 
díky své systematičnosti je vhodná také pro 
starší žáky k opakování učiva a přípravě na 
přijímací zkoušky na střední školu.
starší žáky k opakování učiva a přípravě na 
přijímací zkoušky na střední školu.

A4, 126 str.

Dva související tituly (zadání 
+ řešení). Obsahují testy, 
osmisměrky a otázky na 
procvičení literárních pojmů, 
zabývají se vývojem české 
literatury, procvičují znalosti 
významných světových auto-
rů a jejich díla. Poslední část 
tvoří poznávání známých děl.

literatury, procvičují znalosti 
významných světových auto
rů a jejich díla. Poslední část 

A4, 80 str. A4, 80 str.

A4, 112 str.

A4, 112 str.

DVOUBARVA

NOVINKA

NOVINKA

ZÁKLADNÍ ŠKOLA STŘEDNÍ ŠKOLA

OBČANSKÝ 
A SPOLEČENSKOVĚDNÍ ZÁKLAD 

První část seznamuje žáky se základními 
pojmy a oblastmi politologie. Druhá část se 
zabývá strukturami mezinárodních organizací, 
evropskou integrací a principy EU. 

Učebnice psychologie komplexně pokrývá učivo předmětu psychologie na středních 
školách. Zabývá se psychickými procesy, psychologií poznání, psychologií osobnosti, 
vývojovou i sociální psychologií. Pomůže pochopit principy představivosti či myšlení, 
vysvětlí pojem inteligence i podstatu jejího měření, seznámí s fungováním paměti 
a v neposlední řadě zavede čtenáře i do světa citů. Kniha rovněž objasní pohled na 
jednotlivce jako osobnost, zdůvodní různá chování a vlastnosti jednotlivce a dotkne 
se i duševních poruch. Učebnice plně odpovídá osnovám předmětu psychologie ze 
vzdělávacího programu Občanský a společenskovědní základ.

V úvodu objasňuje ekonomii na úrovni 
osobních financí. Dále se zabývá základními 
ekonomickými pojmy, úvodem do tržního 
hospodářství, trhem výrobků a služeb, úlohou 
státu v tržním hospodářství, bankami, zahra-
ničním obchodem apod. 

Probírá právo ústavní, občanské, pracovní, ob-
chodní, živnostenské i trestní. Není opomenuta 
ani problematika právních norem a lidských 
práv a svobod.

Zcela nové, naprosto koncepčně přepraco-
vané vydání učebnice Filozofie. Vymezuje 
předmět i jeho dílčí obory, vztah filozofie 
k jiným oblastem lidské zkušenosti. Seznamu-
je s dějinami filozofického myšlení. Základním 
textům jsou přiřazeny texty doplňující, které 
rozšiřují výklad o souvislosti, pojmy, citace či 
zajímavosti.

Poskytuje přehled sociologických směrů, 
osobností sociologie či metod sociologického 
výzkumu, zabývá se sociálními vztahy, pato-
logickými jevy, problematikou volného času, 
soužitím generací, menšinami atd. 

První část se věnuje podstatě náboženství, 
problematice religiozity a ateismu, novým 
náboženským hnutím a sektám i kritice 
a obhajobě náboženství. Druhá část se zamě-
řuje na významná náboženství, jejich obsah 
a význam pro člověka a společnost. 

POLITOLOGIE / ČLOVĚK V MEZINÁROD. 
PROSTŘEDÍ (OSZ)

PSYCHOLOGIE (OSZ)

EKONOMIE (OSZ) PRÁVO (OSZ) 

FILOZOFIE (OSZ) 

SOCIOLOGIE / MÉDIA (OSZ)

NÁBOŽENSTVÍ (OSZ)

A4, 104 str.

A4, 80 str.

A4, 112 str. A4, 116 str.

A4, 108 str.

A4, 92 str.

A4, 104 str.
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ZADÁNÍ

7. Doplňte i (í) / y (ý).

a)

Řádové sestry klarisky chodí bos__, nejedí maso a nemají žádný majetek. Milé slečny, jste 

si vědom__ toho, že jdete na přednášku opět pozdě? Jedna z pranostik říká: „Po Bartoloměji 

studený ros_, nechoďte, dívky, ráno bos__.“ Jsme hotov__ udělat vše, abyste se tu cítili jako 

doma. Tito mniši jsou živ__ z almužen. Studenti si vůbec nebyli vědom__ svého pochybení. 

Jak se mají vaši rodiče, jsou zdráv__? Naštěstí jsou na radnici zastupitelé, kteří jsou si vědom__ 

důležitosti této funkcionalistické památky. Děti rád__ zkoumají vše nové. Obě strany, vědom__ 

si neřešitelnosti situace, se dohodly na příměří. Zítra touto dobou už snad budu hotov__. Když 

Kadmos zjistil, že jsou jeho druhové mrtv__, obrovského hada v boji zabil. Sestry přísahaly, že 

co živ__ budou, nikdy mě neopustí. 

b)

Seminář je určen všem studentům, kteří mají rád__ chemii. Až budou dělníci se stavbou ho-

tov__, přijede i primátor města. Vědci si zatím nejsou stoprocentně jist__, jakým způsobem tato 

mutace vzniká. Karel IV. ustanovil, že potomci jeho bratra Jana Jindřicha se nebudou domá-

hat českého trůnu, pokud budou Karlovi potomci živ__. Ty děti jsou si dobře vědom__ svých 

schopností. To jsme zvědav__, jak ten problém vyřešíš. Kočky si rád__ hrají a nechávají se 

hladit. Vodní víly prý rád__ topily lidi. K zápasu proti sobě nastoupili boxeři bos__, s pěstmi 

omotanými vlněnými bandážemi. Kleptomanie je chorobná touha po odcizování věcí, avšak 

někteří jedinci si svého jednání nejsou vědom__. Děti babičce bez dechu naslouchaly, zvě-

dav__, jak to s princem dopadne. Petr hlásil rodině, že jsou všichni na zdrav__. 

8. Vytvořte správné tvary druhého stupně (komparativu) přídavných jmen 

v závorkách. Uveďte vždy všechny správné možnosti. 

Příklad: Dana je ________ [starý] než Lenka. – Dana je

a)

Díky vysokým pokutám pro firmy jsou teď mnohé řeky 

žití šamponu s

česávají. Kolem čtvrté hodiny odpoledne je v

tý] doprava. Sklo je mnohem 

zeleninu vařit déle, bude 

_______________

chý] než jindy. Bílý rybíz je o
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omotanými vlněnými bandážemi. Kleptomanie je chorobná touha po

ZADÁNÍ

7. Doplňte i (í) / y (ý).

a)

Řádové sestry klarisky chodí bos__, nejedí maso a nemají žádný majetek. Milé slečny, jste si vědom__ toho, že jdete na přednášku opět pozdě? Jedna z pranostik říká: „Po Bartoloměji studený ros_, nechoďte, dívky, ráno bos__.“ Jsme hotov__ udělat vše, abyste se tu cítili jako doma. Tito mniši jsou živ__ z almužen. Studenti si vůbec nebyli vědom__ svého pochybení. Jak se mají vaši rodiče, jsou zdráv__? Naštěstí jsou na radnici zastupitelé, kteří jsou si vědom__ důležitosti této funkcionalistické památky. Děti rád__ zkoumají vše nové. Obě strany, vědom__ si neřešitelnosti situace, se dohodly na příměří. Zítra touto dobou už snad budu hotov__. Když Kadmos zjistil, že jsou jeho druhové mrtv__, obrovského hada v boji zabil. Sestry přísahaly, že co živ__ budou, nikdy mě neopustí. 

b)

Seminář je určen všem studentům, kteří mají rád__ chemii. Až budou dělníci se stavbou ho-tov__, přijede i primátor města. Vědci si zatím nejsou stoprocentně jist__, jakým způsobem tato mutace vzniká. Karel IV. ustanovil, že potomci jeho bratra Jana Jindřicha se nebudou domá-hat českého trůnu, pokud budou Karlovi potomci živ__. Ty děti jsou si dobře vědom__ svých schopností. To jsme zvědav__, jak ten problém vyřešíš. Kočky si rád__ hrají a nechávají se hladit. Vodní víly prý rád__ topily lidi. K zápasu proti sobě nastoupili boxeři bos__, s pěstmi omotanými vlněnými bandážemi. Kleptomanie je chorobná touha po odcizování věcí, avšak někteří jedinci si svého jednání nejsou vědom__. Děti babičce bez dechu naslouchaly, zvě-dav__, jak to s princem dopadne. Petr hlásil rodině, že jsou všichni na táboře živ__ a zdrav__. 

8. Vytvořte správné tvary druhého stupně (komparativu) přídavných jmen v závorkách. Uveďte vždy všechny správné možnosti. Příklad: Dana je ________ [starý] než Lenka. – Dana je starší než Lenka. starší než Lenka. starší

a)

Díky vysokým pokutám pro firmy jsou teď mnohé řeky _______________ [čistý]. Po_______________ [čistý]. Po_______________ pou-žití šamponu s rostlinným výtažkem jsou vlasy _______________ [hebký] a_______________ [hebký] a_______________ dobře se roz-česávají. Kolem čtvrté hodiny odpoledne je v této části města vždy _______________ [hus_______________ [hus_______________ -tý] doprava. Sklo je mnohem _______________ [křehký] než krystalický křemen. Budete-li 
_______________ [křehký] než krystalický křemen. Budete-li 
_______________

zeleninu vařit déle, bude _______________ [měkký]. Pan profesor nikdy nepoužil jediné 
_______________ [měkký]. Pan profesor nikdy nepoužil jediné 
_______________

_______________  [hrubý] slovo. V_______________  [hrubý] slovo. V_______________ sobotu a neděli jsou pražské ulice _______________ [ti_______________ [ti_______________ -chý] než jindy. Bílý rybíz je o něco  _______________ [sladký] než červený. Internet nám 

ŘEŠENÍ

čistší / čistější
hebčí / hebčejší

hustší / hustějšíkřehčí / křehčejší
měkčí

hrubší / hrubější

sladší
tišší

y

i*

y
y

i
i

i

i

i

i

í í

i/í

i/í

i/í
i/í*

i/í

i
y

ý

y

y

y

y

yy

y

* Teoreticky připadá v úvahu rovněž koncovka -y, a to v případě, že jde pouze o ženy nebo o děti.

Titul obsahuje stovky cvičení, která 
pokrývají prakticky všechny slovní druhy 
i problematiku interpunkce. Kniha je 
rozdělená na dvě části – v první části se 
otestujete formou doplňovacích cvičení, 
ve druhé části zase prostřednictvím textů 
obsahujících nejrůznější typy chyb.

Titul obsahuje všechna vyřešená cvičení 
z knihy Gramatická cvičení z češtiny – zadání.
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OBČANSKÝ A SPOLEČENSKOVĚDNÍ 
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OBČANSKÝ A SPOLEČENSKOVĚDNÍ 
ZÁKLAD – KOMPLET – UKÁZKY

PUBLIKACE ZAHRNUJE 
TYTO TEMATICKÉ CELKY:

• POLITOLOGIE / ČLOVĚK 
V MEZINÁRODNÍM PROSTŘEDÍ

• PRÁVO
• EKONOMIE
• PSYCHOLOGIE
• SOCIOLOGIE
• MÉDIA
• FILOZOFIE
• RELIGIONISTIKA

Hlavní přednosti učebnice:
• Veškeré učivo v jediné knize.
• Ekonomická výhodnost knihy – jediná učeb-

nice pro celé studium.
• Aktuálnost – informace a údaje platné 

k srpnu 2023. Záruka pravidelných aktualiza-
cí do budoucna.

• Moderní provedení a atraktivní grafické 
zpracování (grafy, schémata, ilustrace, 
infografika).

• Obsahuje souvislosti, mezipředmětové vazby 
a přesahy do příbuzných oblastí.

• QR kódy uvnitř knihy – zatraktivnění výuky 
pro studenty. Odkazují na související videa, 
texty a doplňující materiál na internetu.

Učebnice předmětu občanský a spo-
lečenskovědní základ v jediné knize 
pokrývá učivo všech čtyř ročníků. Ak-
tuální, vizuálně přitažlivá, srozumitelná 
a přehledná.

A4, 276 str.

BAREVNÁ

NOVINKA NOVINKA

A4, 120 str. A4, 120 str.

STŘEDNÍ ŠKOLA STŘEDNÍ ŠKOLA

POLITOLOGIE

Belgie 1950 Nizozemsko 1958 Španělsko 1986 Estonsko 2004 Malta 2004 Rumunsko 2007
Francie 1958 Dánsko 1973 Finsko 1995 Kypr 2004 Polsko 2004 Chorvatsko 2013
Itálie 1958 Irsko 1973 Rakousko 1995 Litva 2004 Slovensko 2004
Lucembursko 1958 Řecko 1981 Švédsko 1995 Lotyšsko 2004 Slovinsko 2004
Německo 1958 Portugalsko 1986 Česká republika 2004 Maďarsko 2004 Bulharsko 2007

Evropskou unii tvoří (od 1. února 2020) 27 členských států. Od roku 1952, kdyzáklad současné EU položily Francie, Německo, Itálie, Belgie, Nizozemsko a Lucem-bursko, se Unie rozšířila o další evropské státy. Dne 31. ledna 2020 ovšem EU opus-tilo na základě výsledků referenda Spojené království Velké Británie a SeverníhoIrska. Při prvních rozšířeních nebyla kromě obecných podmínek zakládajících smluvstanovena žádná kritéria, která by noví členové museli splnit. Situace zemí střednía východní Evropy se však značně odlišovala. Proto Evropská rada v červnu 1993v Kodani (Dánsko) určila obecné závazné podmínky, tzv. kodaňská kritéria.
Kodaňská kritéria
1. Politická kritéria – kandidátská země musí mít stabilní instituce zajišťující demo-kracii, právní stát, dodržování lidských práv a práv menšin.2. Ekonomická kritéria – země musí mít fungující tržní ekonomiku schopnou vy-pořádat se s konkurenčními tlaky uvnitř EU.
3. Kritérium přijetí acquis communautaire – země musí být schopná přijmout zá-vazky vyplývající z členství, včetně cílů politické, hospodářské a měnové unie.V období let 1952–2013 se EU rozšířila celkem sedmkrát. Roku 1995 vstoupily doEU neutrální země Finsko, Švédsko a Rakousko. Největší rozšíření proběhlo v roce2004, kdy přistoupilo 10 nových zemí, z nichž 8 bylo postkomunistických (mezinimi v roce 2004 i ČR). Naposledy se Unie rozrostla o Chorvatsko, a to v roce 2013.Island podal přihlášku v roce 2009, v roce 2013 však přístupové pohovory pozastavila v roce 2015 přihlášku stáhnul. V současné době má EU 7 kandidátských zemí (Al-bánie, Černá Hora, Srbsko, Severní Makedonie a Turecko, Ukrajina a Moldavsko).

 Kandidátské státy vyjednávající vstup do EU
 Kandidátské státy vyjednávající vstup do EUV současnostisoučasnosti toto jsoujsou tytotyto kandidátskékandidátské

acquisacquisacquisacquis

Mapa EUMapa EUMapa EUMapa EUMapa EUMapa EUMapa EUMapa EU
 od června 2022
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SOUVISLOSTISOUVISLOSTISOUVISLOSTISOUVISLOSTI

Sídelní město Evropské unieSídelní město Evropské unieSídelní město Evropské unieSídelní město Evropské unieSídelní město Evropské unieSídelní město Evropské unieSídelní město Evropské unieSídelní město Evropské unieSídelní město Evropské unieSídelní město Evropské unieSídelní město Evropské unieSídelní město Evropské unieSídelní město Evropské unieSídelní město Evropské unieSídelní město Evropské unieSídelní město Evropské unieSídelní město Evropské unieSídelní město Evropské unieSídelní město Evropské unieSídelní město Evropské unieSídelní město Evropské unieSídelní město Evropské unieSídelní město Evropské unieSídelní město Evropské unieSídelní město Evropské unieSídelní město Evropské unieSídelní město Evropské unieSídelní město Evropské unie
Sídlem EU je BruselBruselBruselBruselBruselBruselBruselBrusel, hlavní město 
BelgieBelgieBelgieBelgieBelgieBelgieBelgieBelgie. Na obrázku vidíte Vítězný Vítězný Vítězný Vítězný Vítězný Vítězný Vítězný Vítězný Vítězný 
obloukobloukobloukobloukobloukobloukobloukobloukoblouk, jednu z dominant 
Bruselu.

Vítězný Vítězný Vítězný Vítězný Vítězný Vítězný Vítězný Vítězný Vítězný 

Bělehrad
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členské státy EUčlenské státy EUčlenské státy EUčlenské státy EUčlenské státy EUčlenské státy EUčlenské státy EUčlenské státy EUčlenské státy EUčlenské státy EUčlenské státy EUčlenské státy EU
státy vedoucí přístupová jednánístáty vedoucí přístupová jednánístáty vedoucí přístupová jednánístáty vedoucí přístupová jednánístáty vedoucí přístupová jednánístáty vedoucí přístupová jednánístáty vedoucí přístupová jednánístáty vedoucí přístupová jednánístáty vedoucí přístupová jednánístáty vedoucí přístupová jednání
státy s pozastaveným, resp. státy s pozastaveným, resp. státy s pozastaveným, resp. státy s pozastaveným, resp. státy s pozastaveným, resp. státy s pozastaveným, resp. státy s pozastaveným, resp. 
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Podgorica

Tirana
ALBÁNIEALBÁNIEALBÁNIEALBÁNIEALBÁNIEALBÁNIEALBÁNIEALBÁNIEALBÁNIEALBÁNIEALBÁNIEALBÁNIEALBÁNIEALBÁNIEALBÁNIEALBÁNIE

Kišiněv
MOLDAVSKOMOLDAVSKOMOLDAVSKOMOLDAVSKOMOLDAVSKOMOLDAVSKOMOLDAVSKOMOLDAVSKOMOLDAVSKOMOLDAVSKOMOLDAVSKOMOLDAVSKO

KyjevKyjev
UKRAJINAUKRAJINAUKRAJINAUKRAJINAUKRAJINAUKRAJINAUKRAJINAUKRAJINAUKRAJINAUKRAJINAUKRAJINAUKRAJINAUKRAJINA

Acquis communautaire Acquis communautaire Acquis communautaire Acquis communautaire Acquis communautaire Acquis communautaire Acquis communautaire Acquis communautaire Acquis communautaire Acquis communautaire Acquis communautaire Acquis communautaire Acquis communautaire Acquis communautaire Acquis communautaire Acquis communautaire Acquis communautaire Acquis communautaire Acquis communautaire Acquis communautaire Acquis communautaire *)
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3. Psychické procesy

Podstata psychických procesů

Psychické procesy přináleží k základním psychickým aktivitám jedince. Každá živá

bytost, člověka nevyjímaje, se potřebuje orientovat v prostředí, ve kterém žije – potře-

buje z něj získat informace, zpracovat je, posoudit je (i na základě minulých zkušeností)

a adekvátně na ně reagovat. K základnímu sběru informací slouží čití a vnímání.

Čití
Čití představuje prostý reflexivní příjem podnětů (stimulů) našimi smysly:

   stimul nervová soustavamozek

V mozku se stimul zpracovává jako jednoduchá základní informace vyjadřující smy-

slovou kvalitu, tzv. počitek. Jeho příkladem může být světlo, tma, teplo, hořká chuť atd.

Na počitek nemají vliv naše minulé zkušenosti (např. rozsvícení lampy – počitek

světla – bude vnímáno každým člověkem stejně). Důležitou roli při vnímání jednotli-

vých počitků hraje úroveň adaptace. V tom se už mohou jednotliví lidé lišit (při stejné

teplotě kolem 12 °C nebude např. obyvatel Grónska vnímat chlad, obyvatel Afriky ano).

Na následujícím schématu vidíte příklad počitku – světelný počitek registrovaný

okem, který je vyhodnocován laloky zadního mozku, centrem vidění člověka. (Poznám-

ka: další centra počitků v mozku jsou vyobrazena na str. 160).

Počitky dělíme podle smyslových orgánů, které je vedou do mozku (viz obr. vlevo):

• Zrakové – umožňují rozeznávat světlo a tmu, tvary a barvy A .

• Sluchové – dodávají informace o intenzitě a tónu zvuku B .

• Čichové – umožňují rozpoznat jednotlivé vůně C .

• Chuťové – díky nim se orientujeme v jednotlivých chutích D .

• TělovéTělovéT – informují nás o stavu našeho těla buď zevnitř (hlad, sytost, nevolnost) E ,

nebo zvenčí (tj. kontrolujeme skrze ně tělo a jeho části při pohybu) F .

• Hmatové – umožňují rozeznávat tlak, teplotu, bolest G .

Vnímání
Vnímání (percepce) je základní psychická funkce umožňující člověku získat sub-

jektivní obraz vnějšího i vnitřního prostředí na základě informací získaných smysly.

informace ze smyslových receptorů, ale její celkové zpraco-

Výsledkem proto není jediný počitek, ale
květinu,
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může se vlastně 

nijak chránit.

Celostnost – na obrázku může být 

změť čar vnímána jednou osobou jako 

nezřetelná čmáranice, naproti tomu 

druhý člověk v ní uvidí zcela jasnou 

kresbu – obrysy postav tančících žen.
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MÉDIA 1. Komunikace

Pojem „komunikace“
Se slovem komunikace se setkáváme několikrát denně, v různých situacích. Mluví

se o komunikaci mezi obchodními partnery, o komunikaci s veřejností, marketingové

komunikaci, ale také o opravě děr v komunikacích (tedy silnicích) po tuhé zimě.

Komunikace ve smyslu dorozumívání
Co tedy komunikace znamená? Nebudeme se teď dívat na význam tohoto slova jako

obecného pojmenování dopravní cesty, budeme je chápat obecně jako dorozumívání.

Dorozumívání je sdělování informací, myšlenek, názorů a pocitů mezi živými

bytostmi.

Komunikační proces
Komunikace je jednání, jehož cílem je z pohledu komunikátora (tedy toho,

kdo komunikuje) přenos sdělení (toho, co chce druhému říct) jedné či více osobám

(příjemci sdělení neboli recipientovi).

Tento přenos probíhá prostřednictvím symbolů (řeč, písmo, signály atd.). Symboly

jsou pak přenášeny prostřednictvím kanálů (mluvená řeč, gesta, doteky, ale také tiště-

ný text, televizní přenos aj.).

Vzájemné působení mezi komunikujícími partnery nazýváme komunikační proces.
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KomunikátorKomunikátorKomunikátorKomunikátorKomunikátorKomunikátorKomunikátorKomunikátorKomunikátorKomunikátorKomunikátorKomunikátor SděleníSděleníSděleníSděleníSděleníSděleníSděleníSdělení SymbolySymbolySymbolySymbolySymbolySymbolySymbolySymboly PříjemcePříjemcePříjemcePříjemcePříjemcePříjemcePříjemcePříjemcePříjemce
kanálkanálkanálkanálkanálkanál

komunikačníkomunikačníkomunikačníkomunikačníkomunikačníkomunikačníkomunikačníkomunikačníkomunikačníkomunikačníkomunikačníkomunikačníkomunikačníkomunikační

proces

Aby mohl výše uvedený model fungovat, musí být splněny tři předpoklady:

• Musí jít o komunikaci záměrnou – alespoň jeden jedinec musí usilovat o komu-

nikaci s jedincem druhým. Případ, kdy člověk mluví sám se sebou (intrapersonál-

ní komunikace), nemůžeme za komunikaci považovat, protože zde není přítom-

né žádné sociální jednání, žádná sociální akce.

• Záměrné užívání symbolů – souvisí s předchozím bodem. Za komunikaci nelze

považovat například případ, kdy při úleku vykřiknete nebo když odposlechnete

cizí rozhovor či přečtete cizí dopis. Jde totiž o neúmyslné předání informace, které

nepředstavuje komunikaci.

• Záměrnost počínání komunikátora – tedy vědomá a cílená snaha toho, kdo při-

chází se sdělením, je určující. Pozor, správná recepce (tedy přijetí) sdělení příjem-

cem není pro existenci komunikace nutnou podmínkou. O komunikaci tedy mů-

žeme mluvit i v případě chyby v přijetí sdělení.

Typy komunikace mezi lidmi
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https://www.youtube.com/watch?

v=v3o85G-N0TE&t=236s 9:47

KOMUNIKACE

Pojem z latiny – communicocommunicocommunicocommunicocommunicocommunicocommunicocommunicocommunicocommunicocommunico =  = communico = communicocommunico = communico sdíletsdíletsdíletsdíletsdíletsdíletsdíletsdílet, 

svěřovat sesvěřovat sesvěřovat sesvěřovat sesvěřovat sesvěřovat sesvěřovat sesvěřovat sesvěřovat sesvěřovat sesvěřovat sesvěřovat se.
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sdíletsdíletsdílet

1. Interpersonální komunikace – je základním typem lidské komunikace. V tom-

to případě jeden člověk sděluje něco o něčem člověku druhému. Jde o indivi-

duální záměr, ale zároveň také o záměr společenský, neboť zahrnuje minimálně
oba partneři

Interpersonální komunikaceInterpersonální komunikaceInterpersonální komunikaceInterpersonální komunikaceInterpersonální komunikaceInterpersonální komunikaceInterpersonální komunikaceInterpersonální komunikaceInterpersonální komunikaceInterpersonální komunikaceInterpersonální komunikaceInterpersonální komunikaceInterpersonální komunikaceInterpersonální komunikaceInterpersonální komunikaceInterpersonální komunikaceInterpersonální komunikaceInterpersonální komunikaceInterpersonální komunikaceInterpersonální komunikaceInterpersonální komunikaceInterpersonální komunikaceInterpersonální komunikaceInterpersonální komunikaceInterpersonální komunikaceInterpersonální komunikaceInterpersonální komunikace Skupinová komunikaceSkupinová komunikaceSkupinová komunikaceSkupinová komunikaceSkupinová komunikaceSkupinová komunikaceSkupinová komunikaceSkupinová komunikaceSkupinová komunikaceSkupinová komunikaceSkupinová komunikaceSkupinová komunikaceSkupinová komunikaceSkupinová komunikaceSkupinová komunikaceSkupinová komunikaceSkupinová komunikaceSkupinová komunikaceSkupinová komunikaceSkupinová komunikaceSkupinová komunikace Masová Masová Masová Masová Masová Masová Masová Masová 
komunikacekomunikacekomunikacekomunikacekomunikacekomunikacekomunikacekomunikacekomunikacekomunikacekomunikacekomunikace

Rozšiřující informace k pojmu: . V internetovém vyhledávači zadejte 

jednotlivě hledané řetězce: 

Toto dorozumívání (komunikace) probí-

há prostřednictvím společné soustavy  společné soustavy  společné soustavy  společné soustavy  společné soustavy  společné soustavy  společné soustavy  společné soustavy  společné soustavy  společné soustavy  společné soustavy  společné soustavy  společné soustavy  společné soustavy  společné soustavy  společné soustavy  společné soustavy  společné soustavy  společné soustavy 

symbolůsymbolůsymbolůsymbolůsymbolůsymbolůsymbolůsymbolůsymbolů. 

Zvířata se dorozumívají především 

signály (zvukovými, pachovými atd.), 

což částečně platí i pro člověka. což částečně platí i pro člověka. což částečně platí i pro člověka. což částečně platí i pro člověka. 

Nejčastějším způ-Nejčastějším způ-Nejčastějším způ-Nejčastějším způ-
sobem lidské ko-sobem lidské ko-sobem lidské ko-sobem lidské ko-sobem lidské ko-sobem lidské ko-
munikace je však munikace je však munikace je však munikace je však 
řečřečřečřečřečřečřečřečřečřečřečřečřečřečřečřečřečřečřečřečřeč a  a písmopísmopísmopísmopísmopísmopísmopísmopísmopísmopísmopísmopísmopísmopísmopísmopísmopísmopísmopísmo. V tom-
to případě mluvíme 
o verbální komuni-verbální komuni-verbální komuni-verbální komuni-verbální komuni-verbální komuni-verbální komuni-verbální komuni-verbální komuni-verbální komuni-verbální komuni-verbální komuni-verbální komuni-verbální komuni-verbální komuni-verbální komuni-verbální komuni-verbální komuni-verbální komuni-
kacikacikacikacikacikaci. 

Komunikovat však 
můžeme oblečením,
které máme právě 
na sobě, ale třeba 
i účesem, držením 
těla, chůzí atd. Komunikujeme-li beze 

slov, jde o komunikaci nonverbálníkomunikaci nonverbálníkomunikaci nonverbálníkomunikaci nonverbálníkomunikaci nonverbálníkomunikaci nonverbálníkomunikaci nonverbálníkomunikaci nonverbálníkomunikaci nonverbálníkomunikaci nonverbálníkomunikaci nonverbálníkomunikaci nonverbálníkomunikaci nonverbálníkomunikaci nonverbálníkomunikaci nonverbálníkomunikaci nonverbálníkomunikaci nonverbálníkomunikaci nonverbálníkomunikaci nonverbálníkomunikaci nonverbálníkomunikaci nonverbálníkomunikaci nonverbálníkomunikaci nonverbálníkomunikaci nonverbálníkomunikaci nonverbální. 

Zvláštním typem je komunikace elekkomunikace elekkomunikace elekkomunikace elekkomunikace elekkomunikace elekkomunikace elekkomunikace elekkomunikace elekkomunikace elekkomunikace elekkomunikace elekkomunikace elekkomunikace elekkomunikace elekkomunikace elekkomunikace elek--

tronickátronickátronickátronickátronickátronickátronickátronickátronickátronická (dříve označovaná za teleko-

munikaci), která v minulosti probíhala 

prostřednictvím telegrafu či dálnopisu. 

Dnes jsou to především mobilní telefon 

a počítač připojené 
k internetu.

 Klínové písmo  Klínové písmo  Klínové písmo  Klínové písmo  Klínové písmo  Klínové písmo  Klínové písmo  Klínové písmo  Klínové písmo  Klínové písmo  Klínové písmo  Klínové písmo  Klínové písmo  Klínové písmo  Klínové písmo 
na hliněné destičce, na hliněné destičce, na hliněné destičce, na hliněné destičce, na hliněné destičce, na hliněné destičce, na hliněné destičce, na hliněné destičce, na hliněné destičce, na hliněné destičce, na hliněné destičce, na hliněné destičce, na hliněné destičce, na hliněné destičce, na hliněné destičce, na hliněné destičce, na hliněné destičce, na hliněné destičce, na hliněné destičce, na hliněné destičce, na hliněné destičce, 
komunikační prvek komunikační prvek komunikační prvek komunikační prvek komunikační prvek komunikační prvek komunikační prvek komunikační prvek komunikační prvek komunikační prvek komunikační prvek komunikační prvek komunikační prvek komunikační prvek komunikační prvek komunikační prvek komunikační prvek komunikační prvek komunikační prvek 

dávné minulostidávné minulostidávné minulostidávné minulostidávné minulostidávné minulostidávné minulostidávné minulostidávné minulostidávné minulostidávné minulostidávné minulostidávné minulostidávné minulostidávné minulostidávné minulosti

Jak bylo řečeno, rozhodující je záměr rozhodující je záměr rozhodující je záměr rozhodující je záměr rozhodující je záměr rozhodující je záměr rozhodující je záměr rozhodující je záměr rozhodující je záměr rozhodující je záměr rozhodující je záměr rozhodující je záměr rozhodující je záměr rozhodující je záměr rozhodující je záměr rozhodující je záměr rozhodující je záměr rozhodující je záměr rozhodující je záměr 

toho, kdo sdělení říkátoho, kdo sdělení říkátoho, kdo sdělení říkátoho, kdo sdělení říkátoho, kdo sdělení říkátoho, kdo sdělení říkátoho, kdo sdělení říkátoho, kdo sdělení říkátoho, kdo sdělení říkátoho, kdo sdělení říkátoho, kdo sdělení říkátoho, kdo sdělení říkátoho, kdo sdělení říkátoho, kdo sdělení říkátoho, kdo sdělení říkátoho, kdo sdělení říkátoho, kdo sdělení říkátoho, kdo sdělení říkátoho, kdo sdělení říkátoho, kdo sdělení říkátoho, kdo sdělení říká (tedy záměr záměr záměr záměr záměr záměr 

komunikátorakomunikátorakomunikátorakomunikátorakomunikátorakomunikátorakomunikátorakomunikátorakomunikátorakomunikátorakomunikátorakomunikátorakomunikátora). ). 

Vezměte si třeba případ, 
kdy pošlete kamarádovi kdy pošlete kamarádovi kdy pošlete kamarádovi kdy pošlete kamarádovi 
e-mail s pozvánkou na e-mail s pozvánkou na e-mail s pozvánkou na e-mail s pozvánkou na 
narozeninovou oslavu. narozeninovou oslavu. narozeninovou oslavu. narozeninovou oslavu. narozeninovou oslavu. 
Kamarád si ale zprávu nepřečte, na Kamarád si ale zprávu nepřečte, na Kamarád si ale zprávu nepřečte, na Kamarád si ale zprávu nepřečte, na Kamarád si ale zprávu nepřečte, na 

FILOZOFIE

Rozšiřující informace k pojmům a myslitelům: atd. V internetovém vyhledávači zadejte hledané pojmy a jména.

V čem tkví především Galileův význam? Galileo Galilei obhajoval teze, kterése staly klíčovými pro novověké přírodovědné myšlení. Velká kniha přírody je po-dle něj psána jazykem matematiky, proto je třeba preferovat kvantitativní metody,jejichž výsledky lze vyjadřovat matematicky. Vytvářel se mechanistický modelsvěta, který je charakteristický již pro novověké myšlení.

OSOBNOST

Galileo GalileiGalileo GalileiGalileo GalileiGalileo GalileiGalileo GalileiGalileo GalileiGalileo GalileiGalileo GalileiGalileo GalileiGalileo GalileiGalileo GalileiGalileo GalileiGalileo GalileiGalileo GalileiGalileo GalileiGalileo GalileiGalileo Galilei (1564–1642). Do oh-niska celospolečenského zájmu 
vnesl kopernikánstvíkopernikánstvíkopernikánstvíkopernikánstvíkopernikánstvíkopernikánstvíkopernikánstvíkopernikánstvíkopernikánstvíkopernikánstvíkopernikánstvíkopernikánstvíkopernikánstvíkopernikánstvíkopernikánstvíkopernikánstvíkopernikánstvíkopernikánství až Galileo  až Galileo kopernikánství až Galileo kopernikánstvíkopernikánství až Galileo kopernikánství
Galilei, který pomocí účinnějšího 
dalekohledudalekohledudalekohledudalekohledudalekohledudalekohledudalekohledudalekohledudalekohledudalekohledudalekohledudalekohledudalekohledu potvrdil kopernikánský model. Proti novým objevům však vznikl odpor. Galilei své kosmolo-
gické názory hlasitě obhajoval, 
a přestože měl zastánce i uvnitř 
katolické církve, obvinění na sebe nedalo dlouho čekat. Galilei byl 
donucen své učení odvolat. Dovětek „... a přece se točí...“ není sice 
doložen, avšak ve zkratce vyjadřuje směšnost i absurditu sporu. 

Galileo
Galilei

 Galileo Galilei předvádí benátskému Galileo Galilei předvádí benátskému 
dóžeti použití dalekohledu. Obraz ital-dóžeti použití dalekohledu. Obraz ital-
ského malíře Giuseppe Bertiniho ského malíře Giuseppe Bertiniho 
z roku 1858.z roku 1858.

Historie dale-Historie dale-
kohledu:

https://edu.ceskatelevize.cz/
video/10006-historie-dalekohledu

9:15

 Galileo čelí římské inkvizici. Obraz z roku 1857 od italského malíře Cristiana Bantiho.
Období reformace 

V epoše renesance započal složitý proces reformace usilující o reformu nábožen-ského života, a to především návratem k nejpůvodnějším zdrojům křesťanství,tj. k Ježíši Kristu a sv. Písmu (křesťanské bibli).
K reformátorům přináleželi i Jan Hus (asi 1371–1415) a Petr Chel-čický (asi 1390–1460). Klíčovou roli sehrál Martin Luther (1483–1546).Důsledkem nevyřešených sporů byl vznik nových křesťanskýchcírkví, které se ve svém celku označují jako protestantské.Myšlenka života v pravdě získala v českých dějinách myšlení a jed-nání zvláštní místo – T.T.T  G. Masaryk, Jan Patočka (více viz str. 256),VáclavVáclavV  Havel, což odráží heslo na naší prezidentské zástavě Pravda vítězí,Pravda vítězí,Pravda vítězí odvozenéz Husova výroku „Pravda nad vším vítězí“.

Martin
Luther

 Galileův rukopis, ve kterém zmiňuje své pozorování měsíců planety Jupiter. Dopis byl zaslaný v srpnu roku 1609 benátskému dóžeti Leonardu Donatovi. Kromě uvede-
ného pozorování (ve spodní části dopisu)se v něm Galileo zmiňuje i o použití dale-kohledu ve vojenství. 

Náměty pro samostatnou práci
1. Zopakujte si problematiku renesančního myšlení.2. K významným humanistům epochy renesance patřili Erasmus Rotterdamskýa Michel de Montaigne. Seznamte se s nimi blíže, např. prostřednictvím refe-rátu či prezentace.

OSOBNOST

Jan Hus Jan Hus Jan Hus Jan Hus Jan Hus Jan Hus Jan Hus Jan Hus (asi 1371–1415) byl rektor praž-ské univerzity, kritik církevních zlořádů. Proto i boží pravda, kterou hledáme, byla pro něj tím nejskutečnějším. Beze zbytku naplnil myšlenky, kterým se dnes někteří vysmívají: Hledej pravdu, slyš pravdu, uč se pravdě, miluj pravdu, prav pravdu, drž pravdu, braň pravdy až do smrti.

Jan
Hus

OSOBNOST

Petr Chelčický Petr Chelčický Petr Chelčický Petr Chelčický Petr Chelčický Petr Chelčický Petr Chelčický Petr Chelčický Petr Chelčický Petr Chelčický Petr Chelčický Petr Chelčický Petr Chelčický Petr Chelčický Petr Chelčický Petr Chelčický Petr Chelčický (asi 1390–1460) byl nábo-ženský a sociální myslitel. Kritizoval sociální útlak a požadoval rovnost všech lidí. Odmí-tal však jakoukoliv formu násilného boje, tedy i násilí husitského hnutí. K boji vyzýval, ale duchovnímu. Chelčický patřil k inspirá-torům Jednoty bratrskéJednoty bratrskéJednoty bratrskéJednoty bratrskéJednoty bratrskéJednoty bratrskéJednoty bratrskéJednoty bratrskéJednoty bratrskéJednoty bratrskéJednoty bratrskéJednoty bratrskéJednoty bratrskéJednoty bratrskéJednoty bratrskéJednoty bratrskéJednoty bratrskéJednoty bratrské, z níž vzešel Jan Jan Jan Jan Amos Amos Amos Amos Amos KomenskýKomenskýKomenskýKomenskýKomenskýKomenskýKomenskýKomenskýKomenskýKomenskýKomenský (více na str. 247). (více na str. 247).

Petr
Chelčický

BESTSELLER

DVOUBARVA DVOUBARVA

Cvičebnice k učebnici Občanský a společen-
-skovědní základ – KOMPLET. 
Obsahuje stovky příkladů, cvičení a úloh 
k jednotlivým probíraným tématům učebnice. 
Cvičebnice kopíruje tematické celky z učebni-
ce a na každé zásadní téma nabízí sadu úloh.

Řešení obsahuje přesný otisk zadání, přičemž 
každá úloha je v této knize vyřešena. Je zde 
tedy například zatržena správná odpověď 
u uzavřených úloh, doplněna odpověď 
u otevřených úloh, vyřešena přiřazovačka 
apod. Řešení je poskytnuto ke všem úlohám 
z knihy se zadáním.

OBČANSKÝ A SPOLEČENSKOVĚDNÍ 
ZÁKLAD – KOMPLET 
CVIČEBNICE – ZADÁNÍ

OBČANSKÝ A SPOLEČENSKOVĚDNÍ 
ZÁKLAD – KOMPLET
CVIČEBNICE – ŘEŠENÍ
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Program výuky etické výchovy se věnuje 
problematice mezilidských vztahů 
a komunikaci v kolektivu, schopnostem pozi-
tivně hodnotit sebe sama i ostatní lidi. Zabývá 
se tvořivostí, empatií, asertivitou v jednání, 
vlivy reálných i zobrazených vzorů 
a elementární i komplexní prosociálností. Cí-
lem etické výchovy je formovat zejména pro-
sociální chování žáků, tedy jejich schopnost 
konat dobro pro druhé, aniž by za to očekávali 
protislužbu. Rozvoj sociálních dovedností 
a etiky je důležitý při vytváření společenství ve 
třídě i při adaptaci na prostředí školy. Osvojení 
správných zásad vede k získávání žádoucích 
návyků a vzorců chování, které jsou posléze 
uplatňovány v navazujícím pracovním 
a rodinném životě.
Učivo je doplněno množstvím aktivit, cvičení 
a úkolů, na kterých pracuje žák buď samo-
statně, nebo pod vedením vyučujícího 
ve dvojicích či skupinách.

První díl učebnice osobnostní a etické výchovy 
pro střední školy. Žákovská učebnice.

Druhý díl učebnice osobnostní a etické výcho-
vy pro střední školy. Žákovská učebnice.

Učitelská učebnice osobnostní a etické výcho-
vy pro střední školy. 

Osobnostní a etická výchova pro 
střední školy – 1. díl

Osobnostní a etická výchova pro 
střední školy – 2. díl

Osobnostní a etická výchova pro 
střední školy – učebnice učitele

A4, 80 str. A4, 128 str. A4, 408 str.

BAREVNÁ BAREVNÁ DVOUBARVA

OSOBNOSTNÍ A ETICKÁ VÝCHOVA ODBORNÉ PŘEDMĚTY

CESTOVNÍ RUCHVEŘEJNÁ SPRÁVA
Zabývá se úlohou cestovního ruchu (CR) ve 
společnosti, rezervačními systémy, stravovacími 
službami, průvodcovskými službami, destinačním 
managementem, marketingem CR apod.

Učebnice pro výuku předmětu veřejnosprávní 
činnost. Studijní materiál vhodný pro školy 
s RVP 68-43-M/01 Veřejnosprávní činnost.

Poskytuje přehled o podnikových i mimopodniko-
vých procesech, o logistických systémech, dopravě, 
outsourcingu logistických činností, city logistice 
apod. 

LOGISTIKA – Základy logistiky

A4, 112 str.A4, 116 str. A4, 104 str.

BAREVNÁBAREVNÁ

BAREVNÁVYDÁNÍ

2
DOLOŽKA

A4, 120 str.

ÚVOD DO BIOCHEMIE A MOLEKULÁRNÍ BIOLOGIE

Publikace je určena středoškolským studentům, kteří se 
rozhodují pro studium oborů opírajících se o biochemii či 
molekulární biologii. Teoretická část poskytuje podklad pro 
pochopení této vědní disciplíny, následující praktická část 
obsahuje jednoduché praktické úkoly související s probíranou 
tematikou. 

DVOUBARVA

BANKOVNICTVÍ
Objasňuje principy bankovnictví, měnovou politiku, 
peníze, úrokovou míru a fungování bankovního 
systému. Dále se věnuje bankovním produktům, 
platebnímu styku, bankovní regulaci apod.

A4, 108 str. A4, 108 str.

BAREVNÁ

PERSONALISTIKA

Kniha objasňuje, co je to personalistika, jaké jsou 
její cíle, co je náplň činnosti personálního oddělení. 
Nahlédnete do oblasti plánování lidských zdrojů, 
náboru zaměstnanců a dalších témat.

BAREVNÁ

VYDÁNÍ

3

MANAGEMENT

Management
(cvičebnice – ZADÁNÍ)

Management
(cvičebnice – ŘEŠENÍ)

Management
(učebnice studenta)

Názorně seznamuje se základními principy ří-
zení osob i podniku, upozorňuje na nejčastější 
chyby a přináší řadu praktických tipů 
a nápadů. 

Cvičebnice navazuje na učebnici manage-
mentu a poskytuje širokou škálu nejrůznějších 
praktických příkladů, s nimiž se lze v praxi 
setkat. 

Obsahuje řešení všech příkladů
z cvičebnice. 

A4, 80 str. A4, 80 str.

BAREVNÁ

VYDÁNÍ

2

A4, 104 str.

STŘEDNÍ ŠKOLA STŘEDNÍ ŠKOLA
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Marketing (Základy marketingu) – 1. díl / 2. díl (učebnice studenta) Marketing (učebnice učitele)

Cílem dvojdílné sady učebnic je poskytnout studentům základy marketingového myšlení a vést je k dalšímu poznává-
ní této disciplíny. Výkladový text je prokládán místy, která slouží k vlastním zápiskům studenta. Zatímco první díl se 
věnuje podstatě marketingu, marketingovému prostředí, řízení a výzkumu, druhý se zabývá tématy jako výrobek, cena, 
distribuce, propagace.

Kniha kopíruje oba díly učebnice, ale navíc obsahuje 
doporučené zápisy do volných úseků, doplňující informace 
pro pedagoga, rozšiřující texty, příklady, testy a další náměty 
do výuky.
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2.3 TRŽNĚ NEDIFERENCOVANÝ A DIFERENCOVANÝ MARKETING

Základním principem tržně nediferencovaného marketingu je, že se firma zaměřuje na všechny 

možné (potenciální) zákazníky. Nerozlišuje je podle jejich potřeb, přání, kupní síly, pohlaví apod.

Opakem tohoto přístupu je tržně diferencovaný marketing, který vychází zcela z potřeb 

a přání zákazníků.

Nediferencovaný marketing

Tento typ marketingu je možné rozdělit do dvou skupin:

1. Masový – firma hromadně vyrábí a distribuuje pouze 

jeden výrobek.

2. Variantní – firma vyrábí dva nebo tři výrobky v různém 

provedení, kvalitě, velikosti apod. Výrobky jsou však 

nabízeny stejným způsobem všem zákazníkům. 

Prodávající se nesnaží oslovit jednotlivé tržní segmenty.

Diferencovaný – cílený marketing

Jeho podstatou je, že firma (jako výrobce a prodejce) se snaží 

nejdříve rozpoznat potřeby a přání zákazníků, rozčlenit trh 

a následně vyrobit výrobek (či poskytnout službu), který si 

zákazníci z dané skupiny skutečně přejí a potřebují ho. 

Podstatou cíleného marketingu je vědomí, že každý 

zákazník je individuální ve svých potřebách, přáních, 

příjmech, zájmech či nákupním chování. Proto se firma 

nesnaží zákazníky oslovit jako celek, ale zaměřuje se na 

určitou část z nich.

                       Charakteristika trhů a jejich porovnání

Typ trhu 
a jeho charakteristika Množství firem Vliv na cenu

Množství 
a různost zboží

Vstup na trh Vztah 
k zákazníkovi

Dokonalá konkurence  *) mnoho žádný – cena je 
určována výhradně 

trhem

velké množství 
a jednotnost

snadný žádný

Konkurenční prostředí mnoho podle počtu 
nabízejících firem

velké množství 
a různost

víceméně snadný velký

Trh ovládaný monopolem jedna vysoký – cenu 
ovlivňuje jedna firma

žádné žádný nebo velmi 
obtížný

žádný

Pozn.: *) Trh dokonalé konkurence v praxi neexistuje, vždy se k němu jen přibližuje v podobě volného konkurenčního prostředí.

Ford Airplane Company:          http://en.wikipedia.org/wiki/Henry_ford#Ford_Airplane_Company

Pamatujte
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Zajímavost

Když v roce 1908 Henry Ford 
vyslovil slavnou větu: „Chci 
postavit automobil pro masový 
trh…“, nikdo netušil, že od to-
hoto okamžiku až do roku 1927
vyrobí a prodá nesmrtelného 
a nejslavnějšího modelu Ford T
celkem 16 milionů kusů. Tehdy 
se jednalo o polovinu světové 
automobilové produkce. Toto
auto však bylo pouze černé barvy 
a zákazníci si podle Fordových slov 
mohli „vybrat barvu automobilu 
podle svého přání, pokud si však 
budou přát černou...“.

Tržně koncentrovaný marketing
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Propagace

9. PROPAGACE
Po prostudování této kapitoly byste měli být schopni:• pochopit význam propagace pro úspěšné vedení firmy• popsat model marketingové komunikace

• znát jednotlivé složky propagačního mixu a umět je aplikovat na praktických příkladech
• uplatnit prostředky verbální a nonverbální komunikace

9.1  CHARAKTERISTIKA PROPAGACEZavršením marketingového mixu je propagování výrobků nebo služeb cílovým zákazníkům. 
Firmy musí umět komunikovat se současnými i budoucími zákazníky, a to prostřednictvím 
nástrojů, které umožňují efektivní a cílené působení na spotřební chování zákazníků. Propagace (dle modelu 4 P) či  marketingová komunikace (dle modelu 4 C) hraje ve firemním 
řízení stále větší roli. V posledních letech stále méně záleží na tom, jak dobrý produkt je. Důležité je, aby spotřebitelé o produktu slyšeli a byli přesvědčeni o jeho výhodách, aby u nich vznikla potřeba koupě. 

Propagace  (Promotion): 
• je forma komunikace mezi prodávajícím a kupujícím za účelem ovlivnění prodeje výrobků nebo služeb, • zahrnuje aktivity určené ke komunikaci se zákazníky, • informuje, přesvědčuje nebo připomíná spotřebitelům vlastnosti a dostupnost produktu.

Propagační (komunikační) mix
K realizaci cílů marketingové komunikace se zákazníky může firma využívat 
některý z následujících nástrojů, které tvoří propagační (komunikační) mix:1. reklama,

2. podpora prodeje,
3. public relations (vztah s veřejností),
4. přímý marketing,
5. osobní prodej. 

Cíle kapitoly

Zajímavost

Když už zmiňujeme film a reklamu (např. na nápoje) – zkuste někdy pozorně sledovat film Limonádový Joe (aneb Koňská opera), zejména jeho dialogy. Budete překvapeni, kolik prvků reklamy, obchodních praktik a triků skrývá.

Dobová reklama
Potřebu propagovat svůj výrobek  pociťovali výrobci již před mnoha lety; souviselo to s postupně sílící konkurencí a zaplňováním trhu obdobnými produkty. Propagaci výrobků velmi zintenzivnilo rozšiřování tisku letáků, rozhlasu, posléze i filmu a televize. Na snímku vidíte dobový plakát Coca-Coly z roku 1890. Zpočátku byl tento dnes populární nápoj prodáván jako posilující s lé-čebnými účinky pouze v lékárnách.
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Reklama:
............................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................Podpora prodeje: 

...........................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................................

Zapište si

Výčet nástrojů propagačního mixu pokračuje na následující straně.
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INFORMATIKA

Dvojdílná učebnice S počítačem nejen k maturitě již v 
desátém, aktualizovaném vydání. První díl zahrnuje základy 
výpočetní techniky, hardware počítače, operační systémy 
obecně a podrobněji pak Windows verze 10. Poměrně obsáh-
le se zabývá také kancelářskými aplikacemi, a to Wordem a 
Excelem z balíku Microsoft Office 2016. Závěrečné kapitoly 
jsou věnovány internetu − historii jeho vzniku a funkcím, kte-
ré plní, formám připojení k internetu, vyhledávání dat apod. 
Druhý díl knihy volně navazuje na díl první. Nejprve obeznámí 
s prezentačním manažerem PowerPoint 2016. Poté se věnuje 
problematice dalších služeb internetu, komunikaci, základům 
tvorby HTML stránek, grafice a multimédiím, bezpečnosti 
a ochraně počítače před viry a moderním technologiím 
v oblasti IT. Závěr je věnován údržbě počítače a softwarové-
mu právu.

S počítačem nejen k maturitě – 1. díl / 2. díl 
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Příklady a cvičení z informatiky

 – ZADÁNÍ (kniha) / ŘEŠENÍ (CD)

Komplexní cvičebnice informatiky a výpočetní 
techniky. Obsahuje stovky příkladů rozčle-
něných do tematických celků. Cvičebnice 
pokrývá základy výpočetní techniky, hardware 
osobního počítače, operační systémy, kance-
lářské aplikace, počítačovou grafiku, internet. 
Řešení je dodáváno v podobě datového CD 
a obsahuje správné odpovědi na všechny 
teoretické a na vybrané praktické otázky.

pokrývá základy výpočetní techniky, hardware 
osobního počítače, operační systémy, kance
lářské aplikace, počítačovou grafiku, internet. 
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WINDOWS 11
PRAKTICKÁ PŘÍRUČKA

WORD 2021 / 365
NEJEN PRO ŠKOLY

A4, 120 str. 17 × 22,5 cm, 232 str.

Algoritmizace 

Kniha podrobně popisuje problematiku tvorby 
algoritmů a vývojových diagramů. Publikace 
také vysvětluje princip algoritmizace jako obo-
rové části. Obsahuje řadu příkladů a ukázek.
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EXCEL 2021 / 365
NEJEN PRO ŠKOLY
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POWERPOINT 2021 / 365
NEJEN PRO ŠKOLY

A4, 80 str.
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Všeobecné obchodní podmínky naleznete na www.computermedia.cz. 

Toto není kompletní katalog produktů a služeb Computer Media s.r.o. 
Další tituly naleznete na webových stránkách www.computermedia.cz. 

Chyby tisku vyhrazeny.

Váš regionální zástupce

NÁSTĚNNÉ OBRAZY

Ukázka nástěnných obrazů. Kompletní nabídku naleznete na www.computermedia.cz.




